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 چکیده  

های تفریحی و ارائۀ راهبردها و راهکارهاست و هدف این پژوهش بازپردازی کارکردهای رسانۀ ملی جهت توسعۀ ورزش

منظور توسعۀ ملی بهکارکردها و راهبردهای رسانۀ  ،بنیاد بهره گرفته شد. در این روشسازی دادهاز رویکرد کیفی، روش نظریه

آمده از مصاحبۀ عمیق با خبرگان استخراج شده است. جامعۀ دستهای بهطور مستقیم از بطن دادههای تفریحی بهورزش

تخصص علمی و تجربۀ  ،های تفریحی و رسانهآماری در این مطالعه متشکل از کلیۀ خبرگانی بود که در زمینۀ مدیریت ورزش

 مصاحبه با خبرگان انجام شد. 28برفی بود و صورت گلولهبهگیری نهاجرایی داشتند و روش نمو

های تفریحی عبارت بود از: آموزش، گانۀ رسانۀ ملی در توسعۀ ورزشکارکردهای نه ،هابر اساس تجزیه و تحلیل مصاحبه

 نوگرایی و نظارت محیطی. سازی، بازاریابی اجتماعی،سازی، برجستهبخشی، انسجام اجتماعی، نهادینهرسانی، آگاهیاطلاع

ها با توجه به قدرتی که در جذب تودۀ مخاطبان و مشارکت توان گفت رسانههای این پژوهش میبراساس یافته ،طورکلیبه

های تفریحی ای در افزایش مشارکت مردم در ورزشتوانند نقش درخور ملاحظهدهی افکار عمومی دارند، میدر فرآیند شکل

 داشته باشند.

 رسانۀ ملی، ورزش تفریحی، کارکرد، راهبرد، راهکار. گان کلیدی:واژ
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 مقدمه

بخشد، میهای فیزیکی است که سلامت بدنی و روانی را بهبود های جسمانی یا حضور منظم در فعالیتشکلی از فعالیت 1ورزش تفریحی

بخش و های فرحهای تفریحی شامل ورزشازنظر مول، ورزش (.1شود )دهد یا به نتایج مثبت منجر میروابط اجتماعی را شکل می

بخشی، ورزش منظور آمادگی جسمانی است که دربرگیرندۀ پنج نوع برنامۀ ورزش آموزشی، ورزش غیررسمی، ورزش درونبه

های عالیتپیامی برای تشویق شهروندان به ورزش و دیگر ف 2(. ازطرفی، ورزش همگانی2شود )بخشی و ورزش باشگاهی میبرون

آوردن فرصت برای مشارکت عموم گذاران است تا از موقعیت خود برای پیشبرد این هدف و فراهمو پیامی به سیاست فیزیکی است

 با قاره پنج کشورهای از بسیاری در 1969 سال از که است تفریحی هایورزش جهانی (. ورزش همگانی جنبش3افراد استفاده کنند )

 مشارکت و دسترسی حداکثررساندنبه همگانی ورزش هایبرنامه هدف 3متحد،ملل  سازمان (. ازنظر4است ) یافته رسمیت یکسان نیتی

را  نژاد، یا هاتوانایی سن، جنسیت، از نظرصرف جامعه، هایگروه تمام مشارکتی که است، جسمانی هایفعالیت مناسب هایشکل در

از به یکی  رزشاند، این ورتبۀ نظام جمهوری اسلامی ایران نیز دربارۀ ورزش همگانی گفتهعالیگونه که مقامات همان (.5گیرد )دربرمی

؛ ورزش همگانى است ۀ،تأمین سلامت، مسئل ۀاز مسئل یبخش(. امروزه 6) کردویژه باید به آن توجه  تبدیل شده کهضروریات زندگى 

 (. 7) شودورزش عمومى و همگانى براى جامعه تأمین می ۀکار در سای ۀحوصل و نشاط، سلامت، آمادگى زیرا

های درگیر ها و محیط مطلوب ازطریق همکاری تمام سازمانهای تفریحی، خلق فرصتپیش روی توسعۀ حوزۀ ورزش یکی از مسائل

اقتصادی و نژادی بتواند در  -ای که هر فرد بدون توجه به جنسیت، سن، توانایی، موقعیت اجتماعی گونه)دولتی و غیردولتی( است، به

توانند نقش تأثیرگذاری در افزایش مشارکت اقشار مختلف ها می(. در این راه، رسانه8های جسمانی و ورزش مشارکت کند )فعالیت

سرگرمی اشاره دارد، های انتقال اطلاعات یا ها یا دستگاهطورکلی به سیستمکه به 4(. زیرا، رسانه9های تفریحی ایفا کنند )مردم در ورزش

ها امکان گرفتن از رسانهکند. بنابراین، دیگر برقراری ارتباط بدون کمکها معرفی میافراد جامعه را احاطه و دنیا را از زاویۀ خود به انسان

ها مسئول بخش اعظمی (. رسانه9اند )های اجتماعی در جوامع تبدیل شدهگیری واقعیتها به منبع غالب شکل(. امروزه، رسانه10ندارد )

بخشیم. درواقع، بخش هایی هستند که ما ازطریق آنها درک خود را از جهان پیرامون و نحوۀ عملکرد آن سامان میاز مشاهدات و تجربه

دهی شکل لحاظ دارابودن دامنۀ نفوذ وسیع، دراند. آنها بهای دارد که ازپیش ساخته شدههای رسانهبزرگی از نگرش ما به دنیا، در پیام

های جامعه ها و نگرش( و در تغییر آگاهی11های جامعه دارند )ها و هنجاریساختار ذهنی افراد جامعه مؤثرند، و اثر مستقیمی بر ارزش

ری های اجتماعی، رفتاشوند افراد درباب پدیدهبخشند و موجب میکنند. ازسوی دیگر، رفتار افراد را سامان میسزایی ایفا مینیز نقش به

های جبری تاثیری در تغییر رفتار مردم ندارد بلکه ویکم، دیگر روش(. امروزه و در قرن بیست12شده از خود نشان دهند )کاملاً حساب

(. یکی 13اند )های زندگی اقناع را به مؤثرترین ابزار برای حل مسائل مردم تبدیل کردههای جمعی هستند که در تمام حوزهاین رسانه

رود و تغییرات های اصلی قدرت مبتنی بر اقناع در این مسئله نهفته است که برخلاف اشکال دیگر قدرت که فرد را نشانه میاز ویژگی

کند. ها و حتی کل جامعه را جهت یک موضوع خاص بسیج میها، گروهدهد، دستهتک افراد صورت میناچار در تکرفتاری را به

کاربردن تکنیک تکرار، قابلیت بسیار زیادی جهت هدایت افکار عمومی لحاظ بهقدرت اقناعی و بهدلیل دارابودن های جمعی، بهرسانه

کند، عامل تکرار بسیار مهم است و هرآنچه بیان می 5هاشناسی تودهگونه که گوستاو لوبون در اثر معروف خود به نام رواندارند. همان

ای که گونهدهد؛ بهکند و پایه و علل رفتار او را شکل میدآگاه انسان رسوب میترین بخش ضمیر ناخوتکرار شود، سرانجام در عمیق

های جمعی نقش و کارکرد مهمی در حوزۀ (. بنابراین، نهاد رسانه13حتی اگر علل رفتار فراموش شود، رفتار همچنان باقی خواهد ماند )

کند، زیرا رویدادهای ورزشی همواره ای ایفا مینقش درخور ملاحظه منزلۀ رسانۀ دیداری،میان، تلویزیون، بهورزش نیز دارند. دراین

استدلال  6ها(. راو در کتاب ورزش، فرهنگ و رسانه10اند که افراد خانواده را دورهم درکنار تلویزیون جمع کنند )هایی بودهازجمله برنامه

دو به صورت متقابل بر یکدیگر ها دارد و اینناگسستنی با رسانهکند که ورزش در سه سطح نهادی، نمادی و ارتباطی پیوندی عمیق و می
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دلیل جمعیت بسیار زیاد (. اگرچه براساس نظر کاواناگ، اصولاً ورود تلویزیون به ورزش با ورزش قهرمانی بوده است، به13اثر دارند )

تواند رکردهای مهمی در توسعۀ ورزش تفریحی میرسانه کا مخاطبان ورزش تفریحی، از رابطۀ این نهاد با این حوزه نباید غافل شد.

 منظور ایجاد نتایج دلخواه در جامعه استفاده کند.تواند از این کارکردها بهای اجتماعی میمنزلۀ پدیدهداشته باشد و حوزۀ ورزش به

ر کشور پرداخته است نتایج کردن ورزش تفریحی دهای جمعی در نهادینه( در پژوهشی به تبیین نقش رسانه1386روشندل اربطانی )

درصد تغییرات در  37 ،عبارت دیگردرصد( است. به 37های تفریحی )شدن ورزشها بر نهادینهدار رسانهپژوهش او حاکی از اثر معنی

پژوهش (. براساس 15شود )درصد بقیه به عوامل دیگر مربوط می 63هاست و های تفریحی در ایران مربوط به رسانهشدن ورزشنهادینه

کردن دارند. اما این اثر با داری در تغییر نگرش و رفتار مردم برای ورزشهای جمعی اثر معنی( نیز رسانه1382غفوری و همکاران )

نتایج (. 16دلیل سود اقتصادی به ترویج و نشر ورزش قهرمانی بپردازند )دهند بهها ترجیح مینیازهای جامعه هماهنگ نیست، زیرا رسانه

های ارتقای مشارکت سازی و آموزش همگانی یکی از مؤلفهمنظور آگاهها بهمرکز بر رسانهدهد که تدر کرۀ جنوبی هم نشان می پژوهشی

گذاری ورزش همگانی، رسانه یکی از های سیاست( و در گزارش رسمی اتحادیۀ اروپا دربارۀ شاخص8های تفریحی است )در ورزش

ها را ایجاد فرهنگ استفاده از پارک تلاش برای ( نیز2007(. زیانگ )17گذاری مطرح شده است )تشش سازمان درگیر در فرایند سیاس

کند که به افزایش تقاضای اجتماعی برای مشارکت جدید معرفی می هایسیاستیکی از  ،هامنظور انجام فعالیت ورزشی ازطریق رسانهبه

اند چهار کارکرد ( صورت داده1391پژوهشی که هنری و همکاران ) (. در18های ورزشی تفریحی منجر شده است )در فعالیت

های همگانی در حوزۀ ورزش قهرمانی مورد توجه قرار سازی مثابۀ کارکردهای رسانهرسانی، مشارکت اجتماعی، آموزش و فرهنگاطلاع

و رویدادهای ورزشی، افزایش حضور  دهد که عوامل پوشش خبری مطلوب در اجرای مسابقاتاند. نتایج این پژوهش نشان میگرفته

ورزشکاران در مسابقات ورزشی داخلی، ایجاد انگیزه برای افزایش سطح مهارت و بهبود عملکرد ورزش و داشتن نگاه ملی و پرهیز از 

سازی گرسانی، مشارکت اجتماعی، آموزش و فرهنهای کارکردی اطلاعدر حوزه ،ترتیببه ،مسائل مغایر با منافع ملی ورزش کشور

دهد که نشان می ،اند( انجام داده1391(. پژوهش دیگری که مهدویان مشهدی و همکاران )19دارای بالاترین میانگین رتبه هستند )

های ورزش، بهبود عملکرد، مدیریت و یعنی متغیرهای مؤلفه ،های ورزش بانوانهای گروهی نقش زیادی در توسعۀ مؤلفهرسانه

(. نتایج پژوهش دیگری نشان 20شود )درستی ایفا نمیدلایلی بهدارند؛ اما متأسفانه این نقش بنابه ،لی و منابع خبریریزی، منابع مابرنامه

سازی با رسانی، مشارکت اجتماعی، آموزش و فرهنگهای ورزشی شامل چهار کارکرد اطلاعهای چهارگانۀ رسانهدهد که بین نقشمی

(، 632/0رسانی )ترتیب عبارت است از: نقش اطلاععناداری وجود دارد و شدت این ارتباط بهتوسعۀ فرهنگ ورزش همگانی ارتباط م

( نیز در پژوهش 1387راد و همکاران )(. قیامی21( )387/0سازی )( و فرهنگ423/0(، آموزشی )543/0نقش مشارکت اجتماعی )

بدنی همسو است، این ش ورزش قهرمانی با اهداف تربیتهای گروهی در بخدیگری به این نتیجه رسیدند که اگرچه عملکرد رسانه

نتایج  ، به1های تفریحی(. مول نیز در کتاب معروف خود با عنوان مدیریت ورزش22عملکرد در بخش ورزش همگانی همسو نیست )

ها و توسعۀ ورزش همگانی رابطۀ معناداری بین رسانه ،بدنیکند که ازنظر متخصصان تربیتیک پژوهش در کشور خود اشاره و بیان می

دهد که بین رسانۀ ملی و توسعۀ ورزش همگانی اند نشان می( انجام داده1391(. پژوهشی که ظریفی و داودی )2و قهرمانی وجود دارد )

ای ی و حرفههای ورزشی، منابع مالی و منابع انسانی تفاوت معناداری وجود دارد و این رسانه بیشتر به بعد قهرماندر هر سه عامل مؤلفه

دهد که بیشتر ( نشان می1391(. پژوهش افروزه و همکاران )23کند و کمتر به بعد همگانی و تفریحی آن تمایل دارد )ورزش توجه می

ها به ورزش قهرمانی و سپس ورزش اما متأسفانه بیشترین توجه رسانه ،کنندداوطلبان برای ارتباط با ورزش از تلویزیون استفاده می

 (.24است ) همگانی

ها در مدیریت های تفریحی و رسانه مشاهده شد که مطالعۀ چندانی دربارۀ کارکرد رسانهبا مراجعه به ادبیات حوزۀ مدیریت ورزش

هایی که به بررسی رابطۀ ورزش و رسانه زیرا پژوهش ،کارهای اجرایی انجام نشده استهای تفریحی و ارائۀ راهبرد و راهورزش

                                                           
1. Recreational Sport Management 



 ... هایبازپردازی كاركردهای رسانۀ ملي جهت  توسعۀ ورزش

 

66 

 

 ،اندازمنظر کارکردی به این موضوع نپرداخته ،انداند یا اگر در بعد ورزش همگانی بودهبا محوریت ورزش همگانی نبوده یا ،اندپرداخته

این پژوهش با هدف  ،روکارهای عملیاتی در آنها صورت نگرفته است. ازاینبردها و راهاند، صحبتی از راهیا اگر کارکردها بررسی شده

های تفریحی به همراه ارائۀ راهبردها و راهکارهای اجرایی و سانه جهت افزایش مشارکت مردم در ورزشبازپردازی کارکردهای ر

های جمعی، رسانۀ تلویزیون )سیمای های جمعی و ازبین انواع رسانهها، رسانهازبین انواع رسانه ،میانعملیاتی صورت گرفته است. دراین

های گوناگون خبری، تفریحی، فرهنگی، آموزشی زیرا این وسیلۀ ارتباطی از جنبه ،ته استجمهوری اسلامی ایران( مورد توجه قرار گرف

 (.10سزایی بر مخاطبان است )تر است و دارای نفوذ و تأثیر بهها خواستنیهایش از همۀ رسانهدلیل جاذبهو تبلیغاتی برخوردار است و به
 کارکرد رسانه

قراردادن الگوی کارکردی، رسانۀ تلویزیون را ازلحاظ انرژی و نیروهایش جهت تأثیر بر  در این پژوهش تلاش شده است تا با محور

ای طولانی (. گفتنی است که رویکرد کارکردگرایانه در مدیریت سابقه25توصیف کنیم ) -حوزۀ ورزش تفریحی  -بخشی از جامعه 

(. 26)دارد ریشه «  رابرت مرتون»و « تالکوت پارسونز»، «ورکیمامیل د»، «هربرت اسپنسر»، «آگوست کنت»داشته و در افکار افرادی چون 

نظران مشهور در حوزۀ ارتباطات و رسانه، اثر وسائل ای طولانی دارد. ازنظر صاحبدر حوزۀ ارتباطات و رسانه نیز سابقهاین رویکرد 

تفکر اساسی  ،(. در این رویکرد27توجه قرار دهیم )توان متوجه شد که وظایف آشکار و پنهان آنها را مورد جمعی را زمانی میارتباط

منزلۀ نهادی خاص جهت برآوردن نیازهای خاصی از جامعۀ پیرامونش شکل گرفته و ادامۀ به این موضوع معطوف است که رسانه به

به برآوردن نیازی  1هر کارکرد اساس،دهد، نیازهای خاصی که، براساس رویکرد کارکردگرایی، باید آنها را کارکرد نامید. براینفعالیت می

همراه دارد. بیان دقیق این رویکرد و کاربرد های بسیاری بهنظر برسد، اما کاربرد آن دشواریگردد. شاید این رویکرد ساده بهخاص برمی

(. معانی 28آورد )یوجود مدلیل تعداد زیادی مفروضات ضمنی و پنهان در آن مشکل است و مباحثات بسیاری را بهتجربی و عملی آن به

های که برای اصطلاح کارکرد وجود دارد و عدم تمایز بین کارکردهای رسانه و علایق بخش -مانند هدف، نتیجه، الزام و .... -متفاوتی 

کاربردن رویکرد کارکردی رو جهت به(. با وجود تمام مسائل پیش28سیاسی و تجاری جامعه دو نمونۀ کوچک از این مسائل هستند )

 دلایل زیر اصرار شده است:در این پژوهش بر استفاده از این رویکرد به

کند د و به ما کمک میکنهای جمعی و اقبال مردم به ورزش تفریحی فراهم میاین رویکرد زبانی را برای مذاکره درباب رابطۀ بین رسانه 

 (.28ی توضیح دهیم )های تفریحشدن ورزشهای اصلی رسانه را دربارۀ موضوع همگانیتا فعالیت

دنبال ر این پژوهش بهشود و ما دکنند که کارکردهای آنها محسوب میهای جمعی نیز نیازهایی را از جامعه برآورده میبنابراین، رسانه

ورزش تفریحی رای توسعۀ ساختن آنها با تمرکز بر رسانۀ تلویزیون هستیم تا ازطریق تبیین آنها به ارائۀ راهبردها و راهکارهایی بمشخص

به بیان این  اوتمنظر متفکرده و هرکدام از یکمدرن اظهارنظر دوران های کارکردهای رسانه متعددی دربارۀ نظرانصاحب بپردازیم.

 .شودبه برخی از آنها اشاره می 1اند که در جدول کارکردها پرداخته
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 نظران. كاركردهای رسانه ازمنظر صاحب1جدول 

 کارکرد نظرصاحب ردیف

1 
دنیس 

 کویلمک

 اطلاعات: اطلاعات در مورد رویدادهای جهان، روابط قدرت، پیشرفت و نوآوری -

 همبستگی: توضیح و تفسیر وقایع و ساخت و ساز اجماع -

 تداوم: توصیف بیان فرهنگ و هویت ملی -

 های اجتماعیسرگرمی: تمدد اعصاب و کاهش تنش -

 (28) بسیج: اهداف اجتماعی، سیاست، جنگ -

2 

هارولد 

لاسول و 

 رایتچارلز 

 

 نظارت بر محیط )نقش خبری( -

 )نقش ارشادی یا راهنمایی( ایجاد همبستگی اجتماعی در واکنش به محیط -

 انتقال میراث فرهنگی )نقش آموزشی( -

 (29) سرگرمی و پر کردن اوقات فراغت -

  هانمنجرارد  3

 )تولید( ندرساهایی که مردم را به اهدافشان میروشساختن بر مبنای خطوط از پیش تعیین شده و یاد دادن  -

 )ابداع(های جدید تشویق ایدهها و ایدهتغییر  -

 (30)نگهداری( ) حفظ و نگهداری روابط موجود، نگهداری -

4 
ال. آر 

 هایبرت

 هاتأثیر بر شناخت و ادراک انسان -

 هاتأثیر بر تغییر عقیده و ارزش -

 (30) تأثیر بر تغییر رفتارها -

 

(، 33) سازیبرجسته ،(32)سازی یکپارچه : نقشاند ازاند عبارتمطرح کردهها برای رسانهیی که اندیشمندان ها و کارکردهانقش دیگر

سرگرمی  ( و37) ، تبلیغ(36) حمایت از هنجارهای اجتماعی(، 35) افکار عمومی و بسیجرهبری ، توسعه ،نوگرایی(، 34) پذیریجامعه

 .کندمیکنونی  دورانها در کارکردهای رسانه ۀگوناگونی و گستر فهرست ما را متوجهاین (. 38) و تفریح
 

 شناسی پژوهشروش
های تفریحی و ارائۀ راهبردها و راهکارهای اجرایی هدف این پژوهش شناسایی کارکردهای رسانه در افزایش مشارکت مردم در ورزش

آوری و تحلیل داده پرداخته شده است. به جمع 1بنیادبا راهبرد پژوهشی نظریۀ دادهمنظور، خصوص برای رسانۀ ملی است؛ بدیندراین

آمده از دستشناختی است که حقیقت شناختنی نبوده و باید همیشه تعبیر و تفسیر شود. نظریات بهاین روش مبتنی بر این اصل معرفت

(. روش نظریۀ 38روند، بلکه چارچوبی برای عمل نیز هستند )شمار میای برای توضیح و تبیین حقیقت بهاین روش نه فقط وسیله

یابد. ایدۀ اصلی این راهبرد آن ای تکوین میها، نظریهای از دادهای از پژوهش کیفی است که در آن، با استفاده از دستهبنیاد، شیوهداده

سازی کنندگان ایجاد یا مفهومای حاصل از مشارکتهشود، بلکه براساس دادههای دردسترس ناشی نمیپردازی از دادهاست که نظریه

استفاده شده است که به گلیزر نسبت  2(. در این پژوهش، از رهیافت یا شیوۀ نوخاسته39اند )شود که فرایند پژوهش را تجربه کردهمی

ها تکوین یابد، ای از دادهت که نظریه(. در این شیوه، که هدف آن تشریح فرایند بنیادی اجتماعی، است تأکید بر این اس40شود )داده می

 (.40ای مورد نظر قرار گیرد )نه اینکه مقولۀ ویژه
 

 جامعه و نمونۀ آماری

رسانه بودند. منظور از های تفریحی و مدیریت های مدیریت ورزشکنندگان در این پژوهش )جامعۀ آماری( متخصصان حوزهمشارکت

در این دو حوزه یا کتاب و اثر پژوهشی داشتند و یا دارای سابقۀ اجرایی بودند. با توجه به  متخصص در این مطالعه افرادی هستند که

های تفریحی و رسانه، از بین افراد جامعۀ ماهیت پژوهش و امکان استفاده از نظر متخصصان در شناسایی افراد خبره در زمینۀ ورزش

                                                           
1. Grounded Theory 2. Emerging 
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های یادشده در دو بخش اجرایی و دانشگاهی از حوزه 1برفیکنیک گلولهگیری هدفمند و تنفر با استفاده از روش نمونه 28آماری 

 انتخاب شدند.

 گیریابزار اندازه

احبه درخصوص یک راهنمای مص ،آوری اطلاعات در این پژوهش مصاحبۀ عمیق بود و براساس ادبیات پیشینه و مبانی نظریابزار جمع

 کننده قرار گرفت.کارکردها، راهبردها و راهکارهای اجرایی تهیه شد و در اختیار مصاحبه

 روایی

ها را آنها نیز یافته شود. اگرکنندگان در پژوهش( بررسی میشوندگان )مشارکتآمده به آزموندستروایی درونی ازطریق ارائۀ نتایج به

م هر مصاحبه، الگوی از انجامنظور افزایش روایی داخلی، پسن از روایی پژوهش بیشتر مطمئن شد. در این پژوهش، بهتواتأیید کنند می

گیری فرض و جهتشاز مصاحبه انجام گرفت تا مصاحبه خالی از هرگونه پیآمده تا آن مرحله به افراد ارائه شد. این کار پسدستبه

شوندگان و صاحبهپذیری نیز سعی شد با توجه به تخصص و جایگاه سازمانی هریک از میا انتقال انجام شود. در زمینۀ روایی بیرونی

 ها افزایش یابد.کردن این موضوع در انتخاب آنها، احتمال انتقال مفاهیم به دیگر محیطلحاظ

 پایایی 

ها در طول زمان اشاره بندی دادهاستفاده شد که به میزان سازگاری طبقه 2«پایایی بازآزمون»برای سنجش پایایی در این پژوهش از روش 

توان زمانی محاسبه کرد که کدگذار یک متن را در دو زمان متفاوت کدگذاری کرده باشد. برای محاسبۀ پایایی دارد. این شاخص را می

خاب شدند و هرکدام از آنها در یک فاصلۀ زمانی کوتاه و منزلۀ نمونه انتگرفته چند مصاحبه بههای انجامبازآزمون از میان مصاحبه

شوند ها با هم مقایسه میشده در دو فاصلۀ زمانی برای هر کدام از مصاحبهشوند؛ سپس کدهای مشخصکدگذاری می مشخص دوباره

شود. در هر کدام محاسبه میهای موجود در دو مرحلۀ کدگذاری، شاخص ثبات برای آن پژوهش و ازطریق میزان توافقات و مخالفت

با عنوان توافق و کدهای غیرمشابه با عنوان عدم توافق مشخص  ،ها، کدهایی که در دو فاصلۀ زمانی با هم مشابه هستنداز مصاحبه

نی های پژوهشگر در دو فاصلۀ زما( شاخص پیشنهادی زیر را برای محاسبۀ پایایی بازآزمون بین کدگذاری1969« )هولستی»شوند. می

 (:41پیشنهاد داده است )

 

 

 

 

ای بیست روزه کدگذاری منزلۀ نمونه در فاصلهها، چند مصاحبه را بهپژوهشگر درحین انجام این پژوهش و در جریان کدگذاری مصاحبه

 ها و کدهای مجدد آنها جدول زیر به دست آمده است.شده از آن مصاحبهمجدد کرد. با مراجعه به کدهای اولیۀ استخراج
   

 . ميزان درصد پايايي بازآزمون2جدول 

 پایایی بازآزمون )درصد( تعداد عدم توفقات تعداد توافقات تعداد کل کدها عنوان مصاحبه ردیف

1 KP 20 8 4 80% 

2 IP 16 7 2 88% 

3 DP 19 8 3 84% 

 %84 9 23 55 کل

 

                                                           
1. Snowball 2. Re-Test Reliability 

درصد پایایی  = 

2تعداد توافقات *   

 تعداد کل کدها
%100 *  
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ات بین کدها در این ، تعداد کل توافق55روزه برابر شود، تعداد کل کدها در دو فاصلۀ زمانی بیستگونه که در جدول ملاحظه میهمان

درصد است. 84ش برابر های این پژوهاست. پایایی بازآزمون مصاحبه 9ها در این دو زمان برابر و تعداد کل عدم توفق 23دو زمان برابر 

 (.41) شودها تأیید میدرصد است، قابلیت اعتماد کدگذاری60اینکه میزان پایایی بیشتر از با توجه به 
 

 هاتجزیه و تحلیل داده
 3و کدگذاری انتخابی 2کدگذاری محوری 1ها درقالب کدگذاری باز،های حاصل از مصاحبهبنیاد، مجموع دادهبراساس نظریۀ داده

 شود.مورد نظر ارائه میای دربارۀ پدیدۀ بندی و نظریهدسته

 کدگذاری باز

گذاری نوع فعالیت نام ها صورت گرفته و مستلزم دودهی طبقهبنیاد است که برای شکلکدگذاری باز اولین فعالیت تحلیلی در نظریۀ داده

شده اشاره ثبت هایمشاهدهدهی معنای انتزاعی رویدادها یا سازی و شکلگر برای مفهومگذاری به تلاش پژوهشو مقایسه است. نام

دهی به شکل ،نی مقایسه کردنشود. فعالیت دوم، یعگذاری میبا اتکا به مستندات مرتبط رویداد نام ،دارد. در این گام، بعد از ملاحظۀ دقیق

شود. انجام منجر میتر های کلیگیری طبقهها اشاره دارد که به شکلیک نام یا طبقۀ مشترک برای چندین رویداد یا مشاهده در داده

ابتدا تمام  ،در این پژوهش(. 37شود )ها میهای مفهومی، فعالیتی اساسی است که باعث متمایزسازی طبقهمقایسه برای خلق طبقه

تعریف شد.  ومفهوم بدون حذف موارد مشابه شناسایی  486گذاری شدند و درنهایت صورت دستی مکتوب و مفاهیم نامها بهمصاحبه

 متون مقایسه شد اب و بازبینی دوباره شده ایجا کدهای تمامی، منظور. بدینگرفتندقرار  خاص خود گروه در مشابه تمامی کدهای ،سپس

 .مقوله تبدیل شدند 29مفهوم استخراجی به  486نشود و  فراموش مطلبی تا

 کدگذاری محوری

 ،دگذاری محوریک درکند. مرحلۀ کدگذاری محوری را بازبینی میهای ظهوریافته در گر طبقهپژوهش ،به موازات انجام کدگذاری باز

شوند. این مرحله می سیازنویها بپیونددادن مقوله آنها و میان ارتباط ایجاد هدف با و جدید روشی در گام قبلی،به های تولیدشدهمقوله

 کدهای تمامی ورمنظ. بدینگیرندمیقرار  خاص خود گروه در مشابه هایشود و تمام مقولهمنجر می هاگروه ایجاد از کدگذاری، به

کد  هجدهمرحله به  شده در مرحلۀ قبل، در ایننشود. مقولات حاصل فراموش مطلبی تا متون مقایسه شد با و بازبینی دوباره ایجادشده

 دهد.ه را نشان میماحصل فرایند این مرحل 3جدول  تبدیل شدند. راهبردهای مطابق با آن کارکردهادر قالب دو دستۀ کارکرد و محوری 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
1. Open Coding 2. Axial Coding 3. Selective Coding 
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 های تفريحيمنظور توسعۀ ورزشكدهای محوری: كاركردها و راهبردهای رسانه ملي به. 3جدول 

 

 

 راهبردها کارکردها حاصل از مرحله کدگذاري باز مقولات

 آموزش همگانی

 های تفریحیو همگانی ورزش آموزش مستمر آموزش
 سازیانگیزه

 متقاعدسازی

 آموزش مستمر

 قرسانی دقیاطلاع

 همگانی، دقیق و بهنگام رویدادهای ورزش تفریحیرسانی اطلاع رسانیاطلاع

 رسانی چندلایهاطلاع

 رسانی جذاباطلاع

 رسانی همگانیاطلاع

 رسانی بهنگاماطلاع

 سازی همگانیآگاه
 های تفریحیورزش توسعه آگاهی همگانی نسبت به بخشیآگاهی

 بخشیهای برابر آگاهیفرصت

 بسیج  اقدام همگانی
 های تفریحیها در ورزشانسجام افکار و اندیشه انسجام اجتماعی

 ایجاد فهم مشترک

 خلق نمادها

 ایرانی - فرهنگ اسلامی یتمحور اب های تفریحیسازی ورزشنهادینه سازینهادینه

 هاخلق اسطوره

 هنجارسازی

 استفاده از آیین، آداب و رسوم اسلامی و سنتی

 الگوسازی رفتاری

 تمرکز بر ورزش تفریحی

 تحریک افکار عمومی گزینه اول و برتر، های تفریحیورزش سازیبرجسته

 سازی ورزش تفریحیاولویت

 نفعهای ذیسازی گروهشبکه
 های تفریحیسازی در ورزششبکه بازاریابی اجتماعی

 سازی مجازیشبکه

 معرفی تفریحات جسمانی جدید

 های تفریحیتمرکز بر الگوهای سنتی و نوین ورزش نوگرایی
 ایجاد نگرش خلاق

 های نویناستفاده از فناوری

 های بومی محلیترویج بازی

 رصد تغییرات محیط
 های تفریحیپایش مستمر تحولات محیطی در حوزه ورزش نظارت محیطی

 رصد افکار عمومی
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 پردازی(کدگذاری انتخابی )مرحلۀ نظریه

کند. ها را به هم متصل می(. این فرایند با نگارش خط داستان مقوله39سازی و بهبود مقوله است )فرایند یکپارچه 1کدگذاری انتخابی

دهد و پژوهشگر با برقراری ها ارتباط میمحوری را با دیگر مقولههای پردازی است که مقولهترین مرحلۀ نظریهکدگذاری انتخابی مهم

(. در این مرحله هجده کد محوری مرحلۀ 43کند تصویری خلق یا داستانی نقل کند )ها و براساس این ارتباط سعی میارتباط بین مقوله

ابتدا تشریح شدند و سپس راهکارهای عملیاتی برای تحقق آنها  ،بندی شده بودندقبل که درقالب دو گروه کارکردها و راهبردها دسته

 پیشنهاد شد.
 

 های پژوهشیافته
ه و دو گروده مورد در هج را آمدهدستتمام مقولات به توانمی که داد نشان آنها مقایسۀ و مقولات حاصل از کدگذاری باز بندیگروه

 (.2جدول های تفریحی است  )منظور توسعۀ ورزشراهبردهای مرتبط بهگانۀ رسانۀ ملی و حاصل آن کارکردهای نهجای داد که 

 

 کارکرد آموزشی .1

توان افراد جامعه را در هایی است که ازطریق آن میست. آموزش یکی از راها ها کارکرد آموزشی آنهایکی از کارکردهای مهم رسانه

یعنی  ،کندستفاده میفهای اقناعی امنزلۀ رسانۀ جمعی بیشتر از شیوهکرد. ازآنجاکه رسانۀ ملی بهآشنا  موضوعسطحی وسیع و گسترده با 

تقاعدسازی از این طریق امکان آموزش اثربخش برای تمام اقشار جامعه جهت ترغیب و م ،شودبا عقل و منطق مخاطبان درگیر می

و  مستمرش آموز»استراتژی  گرفتنیشازطریق درپملی  ۀرسان .شودهای جسمانی و تفریحی فراهم میهمگان به مشارکت در فعالیت

 داشته باشد. های تفریحیتواند تأثیر بسیاری در توسعۀ ورزشمی« های تفریحیهمگانی ورزش

 رسانیکارکرد اطلاع .2

تفریحی بپردازند.  رسانی درخصوص رویدادهای ورزشهنگام به اطلاعشده، دقیق، جذاب و بهریزیصورت برنامهتوانند بهها میرسانه

اند به ترویج و تبلیغ تورسانی صورت بگیرد. این کارکرد میریزی ساختاری و محتوایی مناسبی برای اطلاعباید برنامه ،برای این منظور

هنگام به دقیق و، همگانیرسانی اطلاع»بهترین استراتژی  این حوزه،در های جسمانی و تفریحی منجر شود. مشارکت در فعالیت

 است.« حیرویدادهای ورزش تفری

 بخشیکارکرد آگاهی .3

از اختن مخاطبان سآگاهکارکرد رسانه در این حوزه شامل  و رویدادها و تفسیر آنها است. هاتحلیل علی پدیده معنایبهبخشی آگاهی

گانی توسعۀ آگاهی هم» کارگیری استراتژیفلسفه و دلایل ضرورت و اهمیت بخش ورزش تفریحی و نقش آن در سلامت است. به

 .منجر شود شدن این کارکردبه محقق تواندمیازطریق رسانۀ ملی « های تفریحیدربارۀ ورزش

 انسجام اجتماعیکارکرد  .4

به ورزش تفریحی  تواندبخشی درباب این موضوع که هر فردی میرسانی و آگاهیبر اطلاععلاوه ،ورزش تفریحی کردنمنظور همگانیبه

 نیز در این حوزه نیز نیاز است که اگر این بسیج صورت نگیرد، تلاش و مشارکتی بسیج و اقدام همگانی ینوعبه  ،دسترسی داشته باشد

های تفریحی صورت های عامه در حوزۀ ورزشکردن بستری مناسب برای تبادل افکار و اندیشهاین انسجام با فراهم .رخ نخواهد داد

 ۀرسانواهد شد. خدر بین عامۀ مردم منجر احساس و رفتار  هایاول و سپس حوزهدر وهلۀ  اندیشه ۀپارچگی در حوزکگیرد که به یمی

 کند.را انتخاب « تفریحی هایها در ورزشانسجام افکار و اندیشه» ملی باید برای این مهم، استراتژی

 

                                                           
1. Selective coding 
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 سازینهادینهکارکرد  .5

این فرایند، ده است. ازطریق شاست که جامعه پذیرا  ایپیوستههمهای بهو نقش هاارزشهنجارها، تثبیت شدن فرایند منظمی از نهادینه

این  تواند ازطریقمی. رسانۀ ملی دندهپذیر میبینیپیشیافته و نظام هایناپذیر جای خود را به رفتاربینیهای خودانگیخته و پیشرفتار

ر جامعه دهای تفریحی سازی ورزشدر نهادینه یپذیری و الگوسازی رفتارجامعه ،، هنجارسازی، نمادسازیسازیارزش کارکرد و

 اب یحیهای تفرسازی ورزشنهادینه»ملی،  ۀبهترین راهبرد برای رسان ،یرانی رایج در ایرانا -تأثیرگذار باشد. با توجه به فرهنگ اسلامی

 است.« ایرانی -فرهنگ اسلامی یتمحور

 سازیکارکرد برجسته .6

گویند دربارۀ چه ویژه تلویزیون ممکن است به ما نگویند چگونه بیندیشیم، اما حتماً به ما میها و بهکامبز و شاو، رسانهازنظر مک

گیرد کند و برخی موضوعات را نادیده می(. تلویزیون با پوشش خبری خود بر برخی موضوعات تأکید و آنها را برجسته می33بیندیشیم )

اند که تلویزیون با تحت نیز نشان داده 2اینگرام . محققان دیگری همچون(35نیست ) 1سازی رسانهو این چیزی جز کارکرد برجسته

اساس، رسانه تواند بر اذهان و رفتار مخاطبان تأثیر بگذارد. براینگرفتن موضوعات دیگر، میپوشش قراردادن برخی موضوعات و نادیده

با  رسانۀ ملی شودپیشنهاد می ،این منظورسازد. برای تواند اولویت اول و مهم زندگی مخاطبان را برای آنها مشخص و پررنگ می

 در این حوزه پدید آورد. سازینوعی اولویت یا برجسته« گزینۀ اول و برتر، های تفریحیورزش»کارگیری استراتژی به

 کارکرد نوگرایی .7

های بومی و معرفی ورزشیرانی باشد و همچنین ا -ازطریق معرفی تفریحات جسمانی جدید که متناسب با فرهنگی اسلامیملی  ۀرسان

سدی دربرابر تواند هم به توسعه و نوگرایی این حوزه کمک کند و هم ند میایرانی ریشه دار -های اسلامیمحلی که در آیین و سنت

تواند می «های تفریحیتمرکز بر الگوهای سنتی و نوین ورزش»استراتژی کارگیری ن منظور، بهبرای ایپدید آورد.  غرب یتهاجم فرهنگ

 گشا باشد.راه

 کارکرد بازاریابی اجتماعی: .8

ی بر افکار اجتماع ریثتأ یمنظم برا ایبرنامه اجرا و نظارت ،یطراحبازاریابی اجتماعی به معنای  ، (1971مطابق نظر کاتلر و زالتمن )

ازطریق  (. بازاریابی اجتماعی44است )جوی افزایش قابلیت پذیرش یک ایده یا عمل اجتماعی در گروه مخاطب ودر جست است و

افزون فناوری با توجه به پیشرفت روز ،سازی در اقشار مختلف جامعه و همچنینشبکه نفع،های ذیسازی امکان تشکیل گروهزمینه

های ردم در ورزشمتواند به افزایش مشارکت های مجازی میایجاد شبکه ، بای ارتباط مجازیهااطلاعات، و علاقۀ قشر جوان به شیوه

این کارکرد  «ریحیهای تفسازی در ورزششبکه»تواند بسترساز این مهم باشد و با انتخاب استراتژی تفریحی کمک کند و رسانۀ ملی می

 را محقق سازد.

 کارکرد نظارت محیطی .9

ا و تهدیدهای هتواند به شناسایی فرصتمی ،بررسی تحولات محیطی پایش و رصد تیزبینانه و هوشمندانۀ محیط وازطریق رسانۀ ملی 

لایق عمومی و عمحیطی در زمینه ورزش تفریحی اقدام کند و ازطریق برقراری ارتباط مستقیم با متن جامعه به رصد مستمر افکار و 

قادر « فریحیتهای پایش مستمر تحولات محیطی در حوزۀ ورزش»استراتژی  ورزشی بپردازد.ها و نیازهای مردم در این حوزه خواسته

 ملی در تحقق این کارکرد یاری برساند. ۀبه رسان است
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 گیریبحث و نتیجه

پذیری در حوزۀ و ضریب نفوذ انکارنا رودشمار میرسانه ابزار انتقال هنجارهای فرهنگی و اجتماعی بهاند که مطالعات متعدد نشان داده

صورت خوشایندی به مردم ابلاغ کنند، بهکه اهداف خاصی را دنبال می ،اجتماعی را -فرهنگیهای زیرا برنامه فرهنگی و اجتماعی دارد؛

ملی با توجه به قدرتی که در جذب تودۀ مخاطبان  توان گفت رسانۀمی ،های این پژوهشبراساس یافته بخشد.میکند و مشروعیت می

های تفریحی ازطریق ای را در افزایش مشارکت مردم در ورزشتواند نقش درخور ملاحظهدهی به افکار عمومی دارد، میو شکل

 شده داشته باشد.شناسایی ،گانهکارکردهای نه

 کارکرد آموزش

های حاصل از پژوهش در های ورزشی و یافتهشود، در نتایج مطالعات کمیتۀ انجمنمحسوب میها کارکرد عام رسانهکه  ،این کارکرد

(، مرادی و 29های لاسول و رایت )، یافته(8ها )های تفریحی ازطریق تمرکز بر رسانهمنظور توسعۀ مشارکت در ورزشکرۀ جنوبی به

تحقق در رسانۀ ملی راهکارهای زیر  ازطریقتوان را میاین کارکرد رسانه ( اشاره شده است. 19( و هنری و همکاران )21همکاران )

 :بخشید

 گان در جامعه،همه ب ورزش تفریحیآموزش مفاهیم  -

 گان در جامعه،مه هب ورزش تفریحی راهکارهای تحققآموزش  -

 طلوب(.آن در جامعه )وضع مدستاوردهای تحقق  گان با ترسیمبرای هم ورزش تفریحیتبیین اهمیت و ضرورت  -

 رسانیکارکرد اطلاع

( و 21کند )سازی ورزش همگانی معرفی میرسانی را دارای بیشترین نقش در فرهنگنتایج مطالعۀ مرادی و همکاران کارکرد اطلاع

کارکرد، (. برای تحقق این 28گذارد )منزلۀ یکی از کارکردهای رسانه صحه میبه جهان یدادهایرو باباطلاعات درکویل بر ارائۀ مک

 زیر استفاده کند: کارهایراهتواند از رسانۀ ملی می

 مرتبط با حوزۀ ورزش تفریحی، هایرویدادها و فعالیت رسانی پیراموناطلاع -

 حوزۀ ورزش تفریحی، درهای مربوط نهادها و سازمان خرد و کلان هایها و برنامهتصمیمرسانی اطلاع -

 گسترش ورزش تفریحی در جامعه.ز نتایج و دستاوردهای حاصل ارسانی اطلاع -

 بخشیکارکرد آگاهی

 هایمشارکت در ورزش افزایش هایلفهؤمیکی از  سازیآگاه منظوربه هاکه تمرکز بر رسانه دهدیهم نشان م یجنوب ۀدر کر یپژوهش جینتا

 :های زیر روی آوردبه فعالیتتواند بخشی و استراتژی پیشنهادشده میکارکرد آگاهی جهت تحقق ملی ۀرسان (.8) است یحیتفر

 افراد جامعه، نقش ورزش تفریحی در سلامت جسمی و روحی بررسی -

 اوضاع موجود،در  گسترش ورزش تفریحیتحلیل اهمیت و ضرورت  -

 ورزش تفریحی، حوزۀدر های مربوط های نهادها و سازمانو برنامه هادلایل تصمیم سازی همگان ازآگاه -

 ورزش تفریحی. حوزۀدر های مربوط های نهادها و سازمانو برنامه هافرایند اجرای تصمیمبررسی  -

 انسجام اجتماعیکارکرد 

ترین کارکردهای یکی از مهم ،از آن نام برده شده است سازیکارکرد تعمیم و یکپارچهها با عنوان که در برخی پژوهش ،این کارکرد

منظور به تواندرسانۀ ملی می بر آن تاکید شده است. (29لاسول و رایت نیز )( و پژوهش 32لوهان )رسانۀ ملی است که در مطالعۀ مک

 تحقق این کارکرد و استراتژی مربوط آن کارکردهای زیر را در پیش بگیرد:

 های متولی این حوزه،در نهادها و سازمان آن مرتبط با هایو شاخصفهم مشترکی از ورزش تفریحی یجاد ا -

 ورزش تفریحی،اهداف  های مربوط جهت تحققسازمان نهادها وایجاد انگیزه در  -
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 های مربوط به این حوزه،نهادها و سازمانمردم و  های موجود بینشکافبردن ازبین -

 نهضت توسعۀ ورزش تفریحی. باهمراهی  و حمایت جهت همگانی ۀانگیز ایجاد -

 سازینهادینهکارکرد 

، ( نیز اشاره شده است16( و غفوری و همکاران )18(، زیانگ )31هایبرت ) در مطالعات متعددی ازجملهاجرای این کارکرد، که در 

 :خواهد بود مفیدراهکارهای زیر 

 ورزش تفریحی،اهمیت  و ضرورت دربارۀمردم در  باور ایجاد -

 ،هنجارهای عمومی جامعه ۀبه حوز ورزش تفریحی انتقال مفهوم -

 ایرانی، -جامعه با رعایت چارچوب الگوی اسلامیکردن ورزش تفریحی در حوزۀ آداب و رسوم فرهنگ پررنگ -

 ورزش تفریحی. در حوزۀنمادسازی  سازی والگو -

 سازیکارکرد برجسته

های ها در تمام عرصههای مهم رسانه، یکی از نقشبرای مخاطب است هاموضوع یافتنو اولویت شدنبرجستهمعنای که به این کارکرد،

 های مختلف، همواره موضوعها باید بکوشند با روشرسانه طور خاص است.ورزش تفریحی بهطور عام و حوزۀ حیات اجتماعی به

خارج  حتی نظام حاکم و عمل مردم و دستور فکروقت از نوعی که این حوزه هیچقرار دهند، بهاولویت  ورزش تفریحی را برای مردم در

و  دادن به این کارکرد، دستاوردهای خوبی برای تحققها و اهمیتهرساندر سازی آوردن به کارکرد برجستهرویطور قطع، . بهنشود

( نیز هدف تأکید قرار گرفته است. راهکارهای زیر 33کامبز و شاو ). این کارکرد در مطالعۀ مکخواهد داشت ورزش تفریحی توسعۀ

 جهت تحقق این کارکرد راهگشا خواهند بود:

متفاوت برنامه های قالبگیری از بهرهمردم با  ۀهای زندگی روزمراولویت به یکی از« ورزش تفریحی» مفهوم کردنتبدیل -

 ،سریال و کلیپ، فیلماخبار،  مانند

کردن به شبکۀ ورزش و شبکۀ ورزش تفریحی و پرهیز از بسندهبه موضوع  اختصاص بخشی از محتوای هر شبکۀ تلوزیونی -

3، 

 ،سطوح مخاطبانهمۀ برای  ورزش تفریحیپرداختن به موضوع  -

 ورزش تفریحی در داخل و خارج کشور. در حوزۀشده های انجامفعالیت تمامپوشش خبری  -

 کارکرد نوگرایی

کامبز و شاو نیز به آن اشاره شده است گونه که در مطالعۀ مکای، هماندر هر جامعه نوگرایییکی از ابزار تحقق و تسهیل توسعه و 

توان  انتظار داشت که هرگونه توسعه و نوگرایی در حوزۀ ورزش تفریحی نیز بنابراین، میجمعی آن جامعه هستند. وسائل ارتباط، (33)

عمل  ۀملی جام ۀرسانو استراتژی آن در  این کارکردبه هایی که فعالیتوجه با کمک کارکرد نوگرایی رسانۀ ملی تسریع شود. بهترینبه

 :د عبارتند ازنپوشانمی

 تفریحی،ورزش  ۀتوسع فرارویمعرفی موانع  -

 ،ایرانی پیشرفت -الگوی اسلامیدر حوزۀ ورزش تفریحی در چارچوب  توسعه ی معرفهاتبیین شاخص -

 .نهادن به صاحبان آنهاو ارج رزش تفریحیو ۀها در حوزها و نوآوریآوریدادن به فناهمیت -

 کارکرد بازاریابی اجتماعی

منظور به .است یمدت طولان یمردم برا ۀرفتار داوطلبان رییتغ ،جامعه هستندها و افراد تیجمعش گروه هدف که، یاجتماع یابیبازار هدف

 رسانۀ ملی بایست موارد زیر را اجرا کند: ،اجرای این کارکرد و تحقق استراتژی آن

 های مجازی موجود که قابلیت استفاده در حوزۀ ورزش تفریحی را دارند،معرفی شبکه -
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 ها،و گروه های مجازیتبیین معیارهای تشکیل شبکه -

 های مجازی با محوریت عضویت برمبنای فعالیت ورزشی،آموزش عضویت در شبکه -

 های مخاطب در اقشار متفاوت جامعه.ترویج تشکیل گروه -

 کارکرد نظارت محیطی

و استراتژی  منظور تحقق این کارکرد(. به29در مطالعۀ لاسول و رایت نیز یکی از کارکردهای رسانه دانسته شده است )این کارکرد 

 های زیر را انجام دهد:رسانۀ ملی بایست فعالیت ،مربوط به آن

 ،در جامعه ورزش تفریحی هایپیشبرد برنامهفراروی صد مشکلات و موانع ر -

 همگان،به  ورزش تفریحی هایپیشبرد برنامهفراروی موانع پیرامون  رسانیاطلاع -

 های مختلف در حوزۀ ورزش تفریحی،گروه نیازسنجی -

 گیران حوزۀ ورزش تفریحی.ریزان و تصمیمبه برنامه های عامۀ جامعهنیازها و خواست رسانیاطلاع -
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