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موسسه آموزش عالی سمنگان،  ، کارشناس ارشد رشته مدیریت بازرگانی موسسه غیرانتفاعی سمنگان؛ شکوفه اسدی

 مازندران، ایران

 

14/01/1398: دریافت مقاله              21/08/1398: نهایی پذیرش  

 چکیده

گیری در حال افزایش طور چشمه که ب استاحی روستایی ووهای مهم گردشگری در نگهای دوم یکی از الگردشگری خانه

و همچنین گرایش ذهنی و شگران ، وضعیت اقتصادی گردهای طبیعی، فاصله و دسترسیاست. در پژوهش حاضر تاثیر ویژگی

مورد ر وندر شهرستان بند نهای دوم دهستان میار گردشگری خانهبوامل تاثیر گذار عنوان عه عملی به فراغت و تفریح را ب

کلیه حاضر را  یقتحق یجامعه آمارباشد. یمایشی میپ -توصیفی وکاربردی  تحقیق حاضر از نظر هدف .گرفتبررسی قرار 

 فرمول کوکران  حجم نمونه از طریق. نداهبازدید کرددهستان میانبند  از 1397که در تابستان دهند ی تشکیل میگردشگران

آمد بدست 89/0مه ضریب آلفاکرونباخ برای پرسشناو  از پرسشنامه استفاده شد هاادهد آوریجمع نفر محاسبه شد. برای 384

و  سمیرنفا-وفکلموگر از آزمون های پژوهشبرای بررسی فرض نرمال بودن داده. کندکه قابلیت پایایی پرسشنامه را تایید می

جزء  امل مورد بررسی در پژوهش حاضرعو است.زمون همبستگی پیرسون استفاده شدهآبرای آزمون فرضیات پژوهش از 

ها در تمامی د این خانهکه سالانه بر تعدا باشند و از آنجاییهای دوم روستایی میهای اصلی در گردشگری خانهانگیزه

ظت از بافت بررسی و شناخت دقیق این عوامل موجب ارائه راهکارهای مناسب جهت حفا ،شودنقاط روستایی کشور افزوده می

 بررسی بر گردشگری نتایج پژوهش نشان داد تمامی عوامل مورد گردد.میها روستایی و استفاده بهینه از این فضا و فرهنگ

و  ، گرایش ذهنی و عملی به فراغتو به ترتیب وضعیت اقتصادی گردشگران، ویژگی های طبیعی های دوم تاثیر گذار استخانه

 .داشته استر گردشگران ن شدت اثر را بدسترسی بیشتری و تفریح  و فاصله

 

 .دهستان میانبند های دوم،ایی، گردشگری خانه: گردشگری روستواژگان کلیدی

                                                           
* m.mohammadi@umz.ac.ir 
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 مقدمه(1

های ارتباطی، پیشرفت صنعت حمل و نقل و افزایش درآمد و با گسترش الگوی شهرنشینی، توسعه راه

های روستایی فعالیتگردشگری  تعطیلات سالانه، گردشگری در نواحی روستایی رشدی قابل توجه کرد.

روزه از فضای روستا به دلایل گوناگون برخی از گردشگران تنها به بازدیدهای یک .گیردبرمی متنوعی را در

همچون شرکت در برخی رویدادهای محلی، دیدار از مناظر طبیعی بکر و حتی آشنایی با کار و زندگی 

ای کوتاه و هر از چندگاه، چندان راضی کننده کنند اما برای بسیاری این بازدیدهمردم بومی بسنده می

دهند با ساخت یا تملک خانه در این نواحی از مواهب طبیعی و بیشمار نیست. این افراد ترجیح می

ها که در ین خانها .روستاها در مقابل زندگی سرشار از استرس و پر مشقت شهری، حداکثر بهره را ببرند

شهرت دارند، امروزه فراگیرترین نوع گردشگری در نواحی روستایی  «های دومخانه»ادبیات گردشگری به 

آیند. سابقه این نوع گردشگری در روستاهای در ایران و حتی در بسیاری از نقاط دیگر جهان به شمار می

های گردشگری خانه .گردد و ریشه در سبک معیشت این افراد داردشمال کشور به سالیان دور باز می

ترین ( و رایج125:1394چهره،، عنابستانی و خوش38:1391، و همکاران ین )رضوانیدوم، از مهمتر

باشد. ( اشکال گردشگری در نواحی روستایی می50:1392مقدس، ؛ سعیدی و سلطانی72:1382)رضوانی، 

های ی محققان در رشتههای دوم، به موضوعی برای مطالعهی گذشته، گردشگری خانههادر طول دهه

(. توجه این تحقیقات، Marjavaara, 2015:177؛51:2011، و همکاران است )عسگریتبدیل شده مختلفی

 :Aronsson,1993است )های دوم و ساکنین محیط روستا متمرکز شدهی گردشگران خانهبیشتر بر رابطه

دوم ی های خرید یک خانههای گردشگری از قبیل جذابیت مقصد، انگیزهترین جنبه(. اما عمومی20

و  شوند )رضوانییا الگوهای مکانی هنوز در نظر گرفته نمی (های دومانگیزش گردشگری خانه)

)وضعیت اقتصادی گردشگران،  موثر (. در تحقیق حاضر سعی داریم تا عوامل118 :1392همکاران

 های دوم را مورد بررسی قرار دهیم. بر گردشگری خانههای اقلیمی، فاصله و دسترسی( ویژگی

 

 ( مبانی نظری2

کند؛ یکی از این الگوها، گردشگری روستایی گردشگری در چارچوب الگوهای فضایی خاصی عمل می

اقامت در (. 1390یزدی و سقایی، شود )پاپلیترین اشکال گردشگری محسوب میاست که از مردمی

ی دوم مفهومی ها(. گردشگری خانه261: 1374شود )درئو، های دوم، نوعی گردشگری محسوب میخانه

ای برای آن وجود ندارد المللی هیچ تعریف پذیرفته شده(، و در سطح بینPersson, 2015: 58مبهم دارد )

( Hall, 2015:41& Akerlund Akerlund زیرا تعریف آن به دلیل ماهیت گذرا و سیال، مشکل خواهد ،)

ط، رفتارها و اقداماتی که ناشی از سفر های دوم، تمام رواب(. گردشگری خانهYi & Huang  2011:62 ,)بود
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در (. Santifaller Brida ,Osti & 2011:159 ,گیرد )های دوم است را در بر میکردن و اقامت در خانه

(. اماّ در میان 125: 1394چهره، های دوم تعریف واحدی وجود ندارد )عنابستانی و خوشمورد خانه

ه شده است، تعریف زیر، بیشتر مورد پذیرش محققانی است که های دوم ارایتعاریف مختلفی که از خانه

ی دوم، ملکی است که برای مدتی به عنوان یک محل اقامت موقت خانه»کنند: در این حیطه فعالیت می

 & Mellett« )شودکنند، خریداری و یا اجاره میبرای افرادی که معمولا در جای دیگری زندگی می

Visser,2005:115 Hoogendoorn, .)توجهی تغییر گردشگری روستایی بیش از نیم قرن پیش، بطور قابل

 Visser & Maraisاست )چشمگیری در این تغییر سهیم بوده های دوم بطوری خانهکرده و توسعه

,2013:79  Hoogendoorn,های دوم نیز، یکی از الگوهای گسترش گردشگری ی خانه(. در نتیجه، توسعه

های دوم جز خانه(. 20: 1395رودسری، و کوهستانی است )محمدّی و میرتقیان در نواحی روستایی

های دوم (. امروزه، گردشگری خانه35: 1393لاینفک و پویای گردشگری هستند )ملکشاهی و حسینیان، 

(، که بر مصرف گردشگری در بافت پست 130: 1391کند )رضوانی و دیگران، تجدید حیاتی را تجربه می

 (. (Quinn, 2010:51لت داردمدرن دلا

 ,Hallدهدهای دوم، تمایل بیشتر به فراغت محور بودن این پدیده را نشان میرشد گردشگری خانه 

2015:26) & Akerlund ,Lipkina) در ایران نیز با رونق شهرنشینی و مسائل ناشی از آن، گذران اوقات .

ی ی طبیعی و شرایط اقلیمی مناسب و حاشیههافراغت و کسب آرامش در نواحی روستایی دارای جاذبه

(. 128: 1392های دوم منجر شد )دادورخانی و محمّدزاده لاریجانی، شهرها، به گسترش گردشگری خانه

های دوم در ایران ی نوین گردشگری خانهشهر تهران، اولین خاستگاه شیوه مناطق ییلاقی اطراف کلان

های دوم در نواحی ساحل اکنون، گردشگری خانه(. اماّ هم110: 1394چهره، است )عنابستانی و خوش

(، و نواحی 106: 1389عنابستانی، های شمالی و جنوبی ارتفاعات البرز رواج بیشتری دارد )خزر، دامنه

: 1390ی دوم قرار دارند )فیروزنیا و همکاران، غرب و غرب کشور هم در درجهخوش آب و هوای شمال

165 .) 

 شته علمیر نوع با معمولاً که است، شده نگریسته متفاوتی هایدیدگاه با دوم های هخان موضوع به

 علمی هایولی رشته باشد داشته وجود ها دیدگاه این در نیز تشابهاتی شاید هرچند است. مربوط محقق

ن، زنیا و همکارا)فیرو است آمده زیر جدول در که اندپرداخته آن به خاص هایزاویه از هریک مختلف

1390 :153). 
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 هاآن اهداف و دوم هایخانه به مربوط تحقیقات هایدیدگاه. 1 جدول

 اهداف مورد نظر دیدگاه تحقیق

 جغرافیا
 شکالا بررسی خاص، ناحیه یک در دوم هایخانه آینده جغرافیایی توزیع

 مدو های خانه رشد هایمدل ارائه دوم، هایخانه توزیع و رشد خاص

 گردشگری
 بررسی روستا، مردم های فعالیت انواع بررسی دوم، هایخانه تحریکات سیبرر

 دارند نیاز اقامت زمان در ویلاها صاحبان که خدماتی

 طبیعی محیط روی بر دوم هایخانه تاثیرات بررسی محیطی )اکولوژیکی(

 تاثیر بر جامعه میزبان() اجتماعی -رانشناختی
 محلی دممر رفتار بررسی میزبان، جامعه روی بر دوم هایخانه تاثیرات بررسی

 هانآ مالکین و دوم هایخانه خصوصیات بررسی و دوم خانه مسئله برابر در

 ای(ای )میان رشتهتوسعه

موثر  واملع بررسی ها،خانه این از دوم هایخانه مالکین استفاده طریقه بررسی

توسعه ارآث بررسی دوم، هایخانه اجاره یا خرید برای مالکین تصمیم مورد در

 آن مانند ای و

 1390، منبع: فیروزنیا و همکاران

 

به  اس نیازها و الگوهای گردشگری است و بر اسی دوم، بطورکلی مطابق با انگیزهگردشگری خانه

: 1394کبرپور، السبویی، رضوانی و زادهشود )رمضانهای مختلف انجام میتفریح به صورت سفر به مکان

ز امل آنان این ع های دوم عمدتا همزمان در پی تامین چندین نیاز هستند، زیرا کهران خانه(. گردشگ630

یطی، ( گرچه ممکن است در شرا76:1387نسب،گیرد )ضیایی و صالحیای واحد سرچشمه نمیانگیزه

ی هیا همند چهای دوم، یکی از این عوامل به عنوان عامل اصلی اثرگذار باشد، اما معمولا در تامین خانه

ارتباط با  در (.48: 1392مقدس،ای همپیوند اثرگذار هستند )سعیدی و سلطانیاین عوامل در مجموعه

 پردازیم:های مختلف صورت گرفته که در ادامه به مرور آنها میهای دوم تحقیقات زیادی از جنبهخانه

خوش آب و  ورداری از محیطهای دوم، عواملی چون برخ( در تامین خانه1392مقدس )سعیدی و سلطانی

 هاینونهای طبیعی، دسترسی آسان و نزدیکی با کای خوب، مجاورت با پدیدههوا، شهرت و سابقه

تراحت و هر، اسی افراد غیربومی، تعلق خاطر به مکان، دوری از هیاهوی ششهری، بافت فرهنگی پذیرنده

 مدّنظر قرار دارند.گذاری در ملک گذران فراغت، کسب اعتبار اجتماعی و سرمایه

های دوم در تغییرات ( پژوهشی تحت عنوان نقش گردشگری خانه1393ملکشاهی و حسینیان )

د که ان دااقتصادی و زیست محیطی )نمونه موردی: منطقه چلاو آمل( انجام دادند. نتایج پژوهش نش

زایی، لهمچون اشتغا های دوم در روستاهای منطقه مورد مطالعه، پیامدهای مثبت اقتصادیگسترش خانه

عی، اندازهای طبیافزایش درآمد و توان مالی ساکنین و اثرات منفی زیست محیطی همچون تخریب چشم

 است.تخریب و تغییر کاربری باغات را در پی داشته
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های مالی در توسعه روستایی با ( پژوهشی تحت عنوان نقش سرمایه گذاری1393عینالی و رومیانی )    

روستا  -هرشبررسی روابط های دوم مورد: شهرستان بوئین زهرا انجام دادند و به ردشگری خانهتاکید بر گ

های فردی در توسعه گردشگری در منطقه مورد مطالعه گذاریدر توسعه روستایی با تاکید بر سرمایه

و  توسعه د ازتفاوت معناداری در همه موارد در دوره قبل و بع دهد کهنشان می هایافتهپرداختند. 

فاوت ت؛ به طوری که بیشترین وجود داردگذاری در گردشگری گسترش گردشگری روستایی و سرمایه

اوت های کیفیت کالبدی روستای محل زندگی و مسکن روستایی و کمترین تفمعناداری به مولفه

ه دشگری بودگرور معناداری در مولفه میزان مشارکت مردم روستا در مدیریت عمومی روستا با تاکید بر ام

گذاری فردی دهد که تاثیر مثبت در رضایت مردم از سرمایهاست. بررسی مدل برازش رگرسیونی نشان می

 .در توسعه روستایی در روستاهای مورد مطالعه خود تابع اثرات مثبت گردشگری است

ی گرایانه )دارای دوم با رویکرد نظامی گردشگری خانه( به پدیده1395رودسری )محمّدی و میرتقیان

ردشگری گانشی( اند و عوامل انگیزشی )کششی و ردروندادها، فرآیندها، بروندادها و بازخور( نگریسته

 هاییژگیود اصلی اند که شامل چهار بعُهای دوم را به عنوان دروندادهای این نظام در نظر گرفتهخانه

ششی وامل کی منطقه و مدیریت مقصد )عهاشخصیتی و شرایط زندگی )عوامل رانشی در مبدا( و قابلیت

 باشد.در مقصد( می

ای دوم بر اقتصاد روستایی ( پژوهشی تحت عنوان تاثیر گردشگری خانه1396خشنود و همکاران )   

های دوم انهخدهستان ابرشیوه در شهرستان دماوند انجام دادند. نتایج پژوهش نشان داد که گردشگری 

فرهنگی  ،تواند موجب بروز مشکلات اجتماعیریزی، میگونه نظارت و برنامهدر نواحی روستایی بدون هیچ

ریزی مناسب برای توان با برنامهگردی میو زیست محیطی در روستاها شود که باتوجه به موضوع بوم

ی فعلی و مشارکت خود روستائیان اقدام به های توریستی و مبنا قرار دادن فضای روستاهاساخت دهکده

 د کردن روستائیان نمود.توانمن

های بخش گردشگری روستا بررسی و تحلیل وضعیت( در پژوهش خود به 1396فراهانی و همکاران )    

یی با د ناآشناشان داهای درگیر و عناصر مرتبط پرداختند. نتایج نخاوومیرآباد با در نظرگیری تمامی گروه

یت یت رضابعد عرضه نیز منطقه دارای وضع ترین مؤلفه در ضعف تقاضای منطقه است و درمنطقه مهم

 ترینمهم رسانی و آموزش در کنار کمبود خدمات و تسهیلاتای نیست و ضعف تبلیغات، اطلاعکننده

م ر بر سیستباشد. در مقابل، وضعیت بعد عوامل بیرونی تأثیرگذاموانع عملکرد مطلوب بعد عرضه بوده می

ن بعد های ایهاست و شرایط فرهنگی در میان مؤلفشدهرزیابی ای اگردشگری منطقه در حد رضایت کننده

 .استترین نقش را در توسعه گردشگری منطقه داشتهها، عمدهدر مقایسه با دیگر مؤلفه
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های فرهنگی های دوم را با تغییر در نگرش( افزایش در تعداد خانه2012) 2و هایدل 1الینگسن

رسی خود نشان داد که تصویر مثبت از مقصد، محیط بکر و ( در بر2013) دانند. لیپکینامرتبط می

اندازها و مناظر  و مسیر شخصی دسترسی به آنها و نرخ قیمت، طبیعی، شرایط آب و هوایی مشابه، چشم

های ی مالکیت خانههای ثانویههای اصلی و اولیه، و نیز کسب آرامش و استراحت، از انگیزهبعنوان انگیزه

 دوم هستند.

ی دوم را شامل: عوامل رانشی )بازنشستگی، فرار ( عوامل انگیزشی گردشگری خانه2014) 3کینابویار

گذاری، موقعیت از فشار، فراغت و تفریح سالم، داشتن سرمایه( و عوامل کششی )جذابیت برای سرمایه

پذیرش گردشگری مکان، پایداری سیاسی، قانونی، اجتماعی و اقتصادی، محیط اکولوژیکی، -جغرافیایی

 داند.انداز( میبومیان، ایمنی و چشم

های دوم ها و رفتارهای گردشگران خانه( در بررسی انگیزه2015) 4نوزا، الافسدوتیر و سایسوردوتیر

پذیری، تعلق خاطر و دلبستگی، ارث، انداز و محیط، فاصله، ارتباطات شخصی، دسترسیعوامل چشم

( در 2015) 5اند. آدامیاک و همکارانماعی و... را دخیل دانستههای اجتقیمت، استراحت و تفریح، فعالیت

ی دوم را شامل گردشگری خانه مهمترین عوامل  "ی دوم در فنلاندگردشگری خانه"گزارشی با عنوان 

 اند.های طبیعی در نظر گرفتهی طبیعت و لذت بردن از نعمتتجربه

 

 روش تحقیق(3

ها و اطلاعات و روش تجزیه و تحلیل یک ز نظر گردآوری دادها وتحقیق حاضر از نظر هدف، کاربردی 

کلیه گردشگران دهستان میانبند تشکیل حاضر را  یقتحق یجامعه آمارباشد. ی میفیتحقیق توص

 384ه بر اساس فرمول کوکران نبنابراین با درنظر گرفتن جامعه آماری نامحدود تعداد نمو دهند.می

های هنسشنامه توزیع و استخراج شد. عوامل تاثیر گذار بر گردشگری خامحاسبه شد و به همین تعداد پر

فاصله و دسترسی و گرایش ذهنی و عملی به  های طبیعی،دوم به چهار بعد وضعیت اقتصادی، ویژگی

برای بررسی روایی پرسشنامه از روش اعتبار محتوا و نظرات اساتید و بندی شدند. فراغت و تفریح دسته

بود که در شرایط  8/0رفته شد و بمنظور بررسی پایایی از روش آلفای کرونباخ که برابر با خبرگان بهره گ

                                                           
1 . Ellingsen 
2. Hidle  
3 . Boyarkina 
4 .Nouza, Olafsdottir & Saeborsdottir 
5 . Adamiak et al. 
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  یپی

-از آزمون معتبر کلموگروف های پژوهشبرای بررسی فرض نرمال بودن دادهبسیار مناسب قرار داشت. 

 است.زمون فرضیات پژوهش از ازمون همبستگی پیرسون استفاده شدهآو برای  اسمیرنف

ن باشد. این شهرستای و کوهستانی میاجلگهتوپوگرافی شامل دو قسمت اصلی  نظر ازر شهرستان نو

. بخش مرکزی (1385مجتهد زاده، ) و بخش بلده باشد بخش مرکزی، بخش چمستاندارای سه بخش می

باشد. این بخش از سه دهستان بخش شهرستان نور می نیترکوچک لومترمربعیک 516,3با وسعتی معادل 

انی و و قسمت کوهستاز د است. دهستان میانبندشدهلیتشکو ناتل کنار علیا  د، ناتل کنار سفلیمیانبن

عتی شود. این دهستان با وسکه قسمت کوهستانی به میانبند و ییلاقات تقسیم می شدهلیتشکی اجلگه

ن استا آمارنامه) شوددهستان بخش مرکزی محسوب می نیتربزرگ، لومترمربعیک 309,8معادل 

ها، اهموارینی اقلیمی ناحیه میانبند از تضادهای ارتفاعی موجود، جهت هایژگیو. (1385مازندران، 

گردد. عرض های هوایی ناشی میهمجواری با دریای مازندران و همچنین منشاء و جهت جریآن

 51 یانمدقیقه عرض شمالی و  17درجه و  36دقیقه تا  35درجه و  36جغرافیایی این دهستان بین 

 است.  دقیقه طول شرقی از نصف النهار گرینویج قرار گرفته 2درجه و  52دقیقه تا  49درجه و 

 

 
 موقعیت اقلیمی دهستان میانبند .1شکل 
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 های تحقیقیافته(4

های رضیههای آماری و محاسبة آماره آزمون مناسب و استنتاج منطقی درباره فبرای اجرای روش

برای این  ل از هر اقدامی انتخاب روش آماری مناسب برای پژوهش است.عمل، قب ینترپژوهش؛ مهم

بر ن معتاز آزمو حاضر ها از اولویت اساسی برخورداراست. در پژوهشمنظور آگاهی از توزیع داده

ی با نحوة داور است.های پژوهش استفاده شدهسمیرنف برای بررسی فرض نرمال بودن دادها-کلموگروف

لیة ( برای کsigداری )معنی سمیرنف بدین صورت است که اگر سطح ا -ن کلموگروفتوجه به جدول آزمو

 .باشدها نرمال می( باشد توزیع داده05/0متغیرها بزرگتر از سطح آزمون )

شترین طلق بی( نشان دهنده، پارامترهای میانگین و انحراف معیار در توزیع نرمال، قدر م2جدول )

اینکه  . به دلیلدهدیمی را نشان داریمعنمنفی، مقدار آزمون و مقدار  انحراف مثبت، بیشترین انحراف

 نیستند.نرمال  هاکمتر است. بنایراین داده 05/0سطح معناداری جدول از 

 

 های دومی آزمون برای متغیرهای عوامل موثر بر گردشگری خانهداریمعنمقدار و . 2جدول 

 
وضعیت اقتصادی 

 گردشگران
 گرایش ذهنی به فراغت فاصله و دسترسی های طبیعیویژگی

پارامترهای 

 نرمال

 2926/2 6016/2 6954/2 3763/3 میانگین

 41541/0 42795/0 4814/0 45058/0 انحراف معیار

بیشترین 

 اختلافات

 118/0 080/0 114/0 094/0 ثابت

 118/0 090/0 114/0 094/0 مثبت

 079/0 083/0 080/0 085/0 منفی

 118/0 090/0 114/0 094/0 مقدار آزمون

 000/0 000/0 000/0 000/0 یداریمعنسطح

 توزیع غیرنرمال توزیع غیرنرمال توزیع غیرنرمال توزیع غیرنرمال نتیجه

 1397، شهای پژوهمنبع: داده

 

بستگی از آزمون هم هادادهدر این بخش برای آزمون فرضیات پژوهش با توجه به نرمال نبودن توزیع 

 اسپیرمن استفاده گردید.

داری های دوم رابطه مثبت و معنیی اول: بین وضعیت اقتصادی گردشگران و گردشگری خانههیفرض

 وجود دارد.

 

H0: 1 - 2 = 0 

H1: 1 - 2 (0 
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  یپی

 های دومآزمون همبستگی اسپیرمن وضعیت اقتصادی گردشگران و گردشگری خانه.3جدول 

 تصادیوضعیت اق 

 626/0 همبستگی اسپیرمن های دومگردشگری خانه

 020/0 داریمعنسطح 

 384 تعداد کل

ه رابطه ک ( بیانگر این است020/0آمده برای سطح معناداری )( نتایج بدست3توجه به جدول )با

ضیه رو، فردرصد مورد قبول است، از این 95همبستگی بین دو متغیر تایید شده و در سطح اطمینان 

عیت های دوم و وضهفرعی اول پژوهش تایید شد. مقدار ضریب همبستگی میان متغیرهای گردشگری خان

های ذکر شده که بیانگر رابطه مثبت و معنادار میان متغیر استبدست آمده 626/0اقتصادی گردشگران 

 .باشدیم

 داری وجود دارد.معنی و های دوم رابطه مثبتردشگری خانهگهای طبیعی و ی دوم: بین ویژگیهیفرض
 

H0: 1 - 2 = 0 

H1: 1 - 2 (0 

 

 های دومهای طبیعی و گردشگری خانهآزمون همبستگی اسپیرمن ویژگی.4جدول 

 های طبیعیویژگی 

 543/0 همبستگی اسپیرمن های دومگردشگری خانه

 016/0 داریمعنسطح 

 384 تعداد کل

 

که رابطه  ( بیانگر این است016/0آمده برای سطح معناداری )( نتایج بدست4با توجه به جدول )

رو، فرضیه درصد مورد قبول است، از این 95همبستگی بین دو متغیر تایید شده و در سطح اطمینان 

 های طبیعی و گردشگریفرعی دوم پژوهش تایید شد. مقدار ضریب همبستگی میان متغیرهای ویژگی

تغیرهای ذکر شده که بیانگر رابطه مثبت و معنادار میان م استبدست آمده 543/0های دوم خانه

 . باشدیم

 داری وجود دارد.های دوم رابطه مثبت و معنیی سوم: بین فاصله و دسترسی و گردشگری خانههیفرض

 

H0: 1 - 2 = 0 

H1: 1 - 2 (0 
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 ی دومهاآزمون همبستگی اسپیرمن بین فاصله و دسترسی و گردشگری خانه.5جدول 

 
 فاصله و دسترسی

 471/0 همبستگی اسپیرمن های دومگردشگری خانه

 014/0 داریمعنسطح 

 384 تعداد کل

 

که رابطه  ( بیانگر این است014/0آمده برای سطح معناداری )( نتایج بدست5با توجه به جدول )

وم پژوهش است. فرضیه سدرصد مورد قبول  95همبستگی بین دو متغیر تایید شده و در سطح اطمینان 

 ستیز ی گردشگری روستایی و توسعهتوسعهتایید شد زیرا مقدار ضریب همبستگی میان متغیرهای 

 .باشدیمشده  که بیانگر رابطه معکوس و معنادار میان متغیرهای ذکر استبدست آمده 471/0ی طیمح

 های دوم رابطهگری خانهی چهارم: بین گرایش ذهنی و عملی به فراغت و تفریح و گردشهیفرض 

 داری وجود دارد.مثبت و معنی

 

H0: 1 - 2 = 0 

H1: 1 - 2 (0 

 

 های دومآزمون همبستگی اسپیرمن گرایش ذهنی و عملی به فراغت و تفریح و گردشگری خانه .6جدول 

 گرایش ذهنی و عملی به فراغت و تفریح 

  486/0 همبستگی اسپیرمن های دومگردشگری خانه

 015/0 داریمعنسطح 

 384 تعداد کل

 

که رابطه  ( بیانگر این است014/0آمده برای سطح معناداری )( نتایج بدست6با توجه به جدول )

ارم چهدرصد مورد قبول است، فرضیه  95همبستگی بین دو متغیر تایید شده و در سطح اطمینان 

و  هنی و عملی به فراغت و تفریحپژوهش تایید شد زیرا مقدار ضریب همبستگی میان گرایش ذ

ر میان متغیرهای ذکر که بیانگر رابطه مثبت و معنادا استبدست آمده 486/0های دوم گردشگری خانه

 . باشدیمشده 
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 های دوم های عوامل موثر بر گردشگری خانهنتایح شاخص .7جدول

 هاگویه عوامل
بار 

 عاملی
 میانگین

انحراف 

 معیار

ضریب 

 تغییرات

دار مق

 ویژه

درصد 

 واریانس

وضعیت 

اقتصادی 

 گردشگران

 304/0 89947/0 9581/2 821/0 درآمد و توان مالی

 339/0 95849/0 8263/2 716/0 گذاریتمایل به سرمایه 093/28 536/8

 335/0 90719/0 7006/2 593/0 تملک وسایل نقلیه

های ویژگی

 طبیعی

 2914/0 93899/0 2216/3 760/0 آب و هوای مناسب

128/3 011/10 

 3136/0 99733/0 1796/3 785/0 هاوجود جاذبه

 3587/0 15892/1 2305/3 750/0 اندازهای طبیعیچشم

 3703/0 06110/1 8653/2 610/0 آرامش محیط

 3638/0 97720/0 6856/2 682/0 اندازهاها و چشمدسترسی به جاذبه

فاصله و 

 دسترسی

سکونتگاه اصلی و ی بین فاصله

 ی دومخانه
790/0 3174/3 00503/1 3029/0 

024/2 991/4 
 3894/0 04367/1 6796/2 810/0 سهولت دسترسی

 4012/0 04752/1 6108/2 690/0 سیستم حمل و نقل مناسب

های نزدیکی و مجاورت با کانون

 شهری
751/0 7275/2 09628/1 4019/0 

گرایش ذهنی 

و عملی به 

اغت و فر

 تفریح

 298/0 84411/0 8293/2 750/0 افزایش اوقات فراغت

385/2 128/6 

 313/0 97553/0 1108/3 790/0 فرار از یکنواختی و روزمرگی

 362/0 04259/1 8772/2 820/0 های فرهنگیتغییر در نگرش

 343/0 96658/0 8114/2 833/0 نگرش محیط گرایی

 377/0 09399/1 8982/2 740/0 نوگرایی

 

نهایی تبیین تبه 536/8(، عامل وضعیت اقتصادی با مقدار ویژه 7) های حاصل از جدولبر اساس یافته

، (821/0ر عاملی )با با «درآمد و توان مالی »های مولفهباشد. درصد از واریانس کل می 93/28ی کننده

تحت  (593/0ی )با بار عامل «ایل نقلیهتملک وس»( و 680/0)با بار عاملی « گذاریتمایل به سرمایه»

  کنند.از وایانس را تبیین می %28و  بررسی شده« شرایط اقتصادی گردشگران»عنوان 

(، 785/0لی )با بار عام «هاوجود جاذبه»(، 760/0)با بار عاملی « آب و هوای مناسب»های مولفه

دسترسی به »( و 610/0)با بار عاملی  «آرامش محیط»(، 750/0)با بار عاملی  «اندازهای طبیعیچشم»

و حدود بررسی شده « های اقلیمیویژگی»( که تحت عنوان 682/0)با بار عاملی  «اندازهاها و چشمجاذبه

  کنند.از وایانس را تبیین می 10%

)با بار عاملی  «سهولت دسترسی»(، 79/0)با بار عاملی  «ی دومی بین سکونتگاه اصلی و خانهفاصله»

های نزدیکی و مجاورت با کانون»( و 690/0)با بار عاملی  «سیستم حمل و نقل مناسب»(، 810/0
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کنند که تحت عنوان از واریانس را تبیین می %6گیرد و حدود ( را در بر می751/0)با بار عاملی  «شهری

 کنند. از وایانس را تبیین می %5و حدود بررسی شده « فاصله و دسترسی » 

)با بار عاملی  «رگیفرار از یکنواختی و روزم»(، 750/0)با بار عاملی  «زایش اوقات فراغتاف»هایولفهم

ار عاملی ب)با  «نگرش محیط گرایی»(، 820/0)با بار عاملی  «های فرهنگیتغییر در نگرش»(، 790/0

د که هستن هایی( از مولفه740/0)با بار عاملی  «نوگرایی )شناخت و جستجوی تجارب نو(»( و 833/0

ا تبیین راز واریانس  %6و حدود  بررسی شده« ذهنی و عملی به فراغت و تفریح گرایش»تحت عنوان 

 کنند.می

 

 گیرینتیجه (5

یار های دوم در شمال کشور دارای سابقه بسدر قالب احداث خانهگردی گردشگری روستایی و طبیعت

 ایتواند آثار مختلفی را برکند که میمیز افزونی را تجربه باشد و در حال حاضر رشد روطولانی می

الکیت میی و جوامع محلی و روستایی درپی داشته باشد. در این بین عوامل مختلفی بر گردشگری روستا

ه در توسع یساز پایدارای دوم  تاثیر گذار است. بنابراین شناسایی و مدیریت مناسب این عوامل زمینهخانه

وجه به با ت گردد.وامع محلی و رونق گردشگری در مناطق روستایی مینواحی روستایی و نیز پایداری ج

ی قرار مورد بررسی دوم که در انتخاب الگوی گردشگری خانهنتایج پژوهش حاضر در میان عواملی 

 .تاثیر را داشتند ترینتاثیر و  فاصله و دسترسی کم گرفتند وضعیت اقتصادی گردشگران بیشتر

های دوم رابطه بین وضعیت اقتصادی گردشگران و گردشگری خانه»که ی اول بیان شد هیفرضدر 

، از هادهدانرمال نبودن توزیع  ، با توجه بههیفرضبه منظور بررسی این . «داری وجود داردمثبت و معنی

تایید شد.  درصد این فرضیه 95( و اطمینان 020/0اسپیرمن استفاده شد و با سطح معناداری ) آزمون

ی همبستگ متغیرهای ذکر شده وجود دارد )مقدار ضریبمیان  یرابطه مثبت و معناداره بدین صورت ک

است( و بدست آمده 626/0تصادی گردشگران های دوم و وضعیت اقمیان متغیرهای گردشگری خانه

ی جامعهگونه استنباط نمود که در مورد این توانیم. بطورکلی استشدت رابطه از نوع قوی  همچنین،

ن نور های دوم در دهستان میانبند شهرستاررسی، وضعیت اقتصادی گردشگران بر گردشگری خانهمورد ب

 طور قوی تاثیرگذار بوده است.به

های دوم رابطه مثبت و های طبیعی و گردشگری خانهبین ویژگی»ی دوم بیان شد که هیفرضدر 

پیرمن استفاده شد و با سطح معناداری اس آزمون، از هیفرضمنظور بررسی این به. «داری وجود داردمعنی

میان  یرابطه مثبت و معناداردرصد این فرضیه تایید شد. بدین صورت که  95( و اطمینان 016/0)

و  های دومگردشگری خانهمتغیرهای ذکر شده وجود دارد )مقدار ضریب همبستگی میان متغیرهای 
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 توانیم. بطورکلی است قویرابطه از نوع شدت  است( و همچنین،بدست آمده 543/0 های طبیعیویژگی

ای گردشگری خانهبر  های طبیعیویژگیی مورد بررسی، متغیر جامعهگونه استنباط نمود که در مورد این

 است.قوی تاثیرگذار بودهدر دهستان میانبند شهرستان نور بطور  دوم

ثبت و های دوم رابطه مبین فاصله و دسترسی و گردشگری خانه»ی سوم بیان شد که هیفرضدر 

ناداری ستفاده شد و با سطح معااسپیرمن  آزمون، از هیفرضبه منظور بررسی این . «داری وجود داردمعنی

تغیرهای ذکر ممیان  رابطه معنادارشد. بدین صورت که  تاییددرصد این فرضیه  95( و اطمینان 014/0)

فاصله و و  های دومدشگری خانهگرشده وجود دارد )مقدار ضریب همبستگی میان متغیرهای 

دسترسی  متغیر فاصله و. استشدت رابطه از نوع متوسط  است( و همچنین،بدست آمده 471/0دسترسی

 است. تاثیرگذار بوده وسطمیانبند شهرستان نور بطور مت های دوم در دهستانبر گردشگری خانه

های دوم و گردشگری خانه راغتگرایش ذهنی و عملی به فبین »بیان شد که چهارم ی هیفرضدر 

د و با شاسپیرمن استفاده  زمونآ، از هیفرضبه منظور بررسی این . «داری وجود داردرابطه مثبت و معنی

میان  عناداررابطه مدرصد این فرضیه تایید شد. بدین صورت که  95( و اطمینان 015/0سطح معناداری )

های دوم و تگی میان متغیرهای گردشگری خانهمتغیرهای ذکر شده وجود دارد )مقدار ضریب همبس

. استطه از نوع متوسط شدت راب است( و همچنین،بدست آمده 486/0گرایش ذهنی و عملی به فراغت 

ه ر بهای دوم در دهستان میانبند شهرستان نوبر گردشگری خانهگرایش ذهنی و عملی به فراغت متغیر 

 است. طور متوسط  تاثیرگذار بوده

 

 عمناب(6

 ت.انتشارات سم ، تهران:ماهیت و مفاهیم() یگردشگر، (1386) مهدی سقایی،و  نیمحمدحسپاپلی یزدی،  -

-بر محیط های دومسنجش پیامدهای گردشگری خانه ،(1392لاریجانی، )محمدّزادهفاطمه  و فضیلهدادورخانی،  -

نشریه ، هرستان بابلی موردی: روستاهای ییلاقی بخش بندپی شرقی شزیست مناطق روستایی؛ مطالعه

 .109-131صص ،20، شماره 11دوره ،ایی ناحیهجغرافیا و توسعه

 ترجمه سیروس سهامی، مشهد: رایزن. ،دومچاپ  ،ی انسانیجغرافیا، (1374) درئو، ماکس، -

طالعه مهای دوم در نواحی روستایی: مورد تحلیل روند ایجاد و گسترش خانه ،(1382) ،محمدرضارضوانی،  -

 .59-74 صص ،45 ، شماره35 سال ،تحقیقات جغرافیاییفصلنامه  ،شمالی ایران روستاهای

های دوم و گردشگری خانه، (1391رونیزی، )اکبریانفرخنده سپهوند و سعید  بدری،، سیدعلی محمدرضارضوانی،  -

 موردی: بخش رودبار قصران، شهرستان اثرات آن بر بهبود کیفیت زندگی ساکنان روستایی )مطالعه

 .23-40صص، 13، شماره 4سال  ،ایهای شهری و منطقهمطالعات و پژوهشنشریه  ،یرانات(شم
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ای دوم بر هتحلیل اثرات کالبدی گسترش خانه، (1392هاجری، )حمیدرضا باغبانی و بهرام  ،محمدرضارضوانی،  -

 ،1سال ،یغرافیایهای بیابانی مناطق جکاوشنشریه  ،ی موردی: دهستان شیرکوه، استان یزدروستاها؛ مطالعه

 .115-137 صص ،1شماره 

ردشگری محیطی گتحلیل آثار زیست ،(1394اکبرپور، )و محمد  رضوانیمحمدرضا  ،مهدیلسبویی، زادهرمضان -

ر، ی دو هزای موردی: روستاهای ناحیهی میزبان و میهمان )مطالعههای دوم از دیدگاه جامعهخانه

 .625-643صص، 4، شماره 47سال  ،نسانیجغرافیای افصلنامه  .شهرستان تنکابن(

ر نواحی های دوم در گردشگری و جریان سرمایه دنقش خانه ،(1392مقدس، )سلطانی عباس و ریحانهسعیدی،  -

، صص 36ره ، شما11سال   ،جغرافیا نشریه، فصلنامه روستایی )مورد مطالعه: ناحیه بینالود، خراسان رضوی(

53-33. 

های دوم بر اقتصاد تاثیر گردشگری خانه ،(1396قادری، )و اسماعیل  حاجیلومسعود مهدوی ،خشنود، عفت -

 صص ،4اره ، شم6 سال فصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، ،روستایی دهستان ابرشیوه در شهرستان دماوند

16-1. 

 البدیک تاثرا بررسی و دوم هایخانه گردشگران شناسیگونه، (1387نسب، )صالحی محمود و زهرا ضیایی، -

 ،66شماره  ،40 سال ،انسانی جغرافیای هایپژوهش ،قصران( رودبار موردی ی)مطالعه روستایی نواحی بر آنها

 .71-84 صص

: علوم تهران ،چاپ دوم ،شناخت صنعت جهانگردی با رویکرد سیستمی ،(1392) ،احمدیترابمژگان  و  محمودضیایی،  -

 اجتماعی.

وردی: مهای دوم روستایی و عوامل موثر بر آن )مطالعه گیری خانهفرآیند شکل ،(1389) ،علی اکبرعنابستانی،  -

 .103-117صص، 74 ، شماره42سال ،های جغرافیای انسانیپژوهش ،روستاهای ییلاقی غرب مشهد(

های خانه بررسی پیامدهای اجتماعی ناشی از حضور گردشگری ، (1394چهره، )خوش علی اکبر و محمدجوادعنابستانی،  -

 .109-128 ، صص15، شماره 5سال   ،اآمایش جغرافیایی فض ،های روستایی شهرستان بینالودگاهدوم در سکونت

های مالی در توسعه روستایی با پژوهشی تحت عنوان نقش سرمایه گذاری(، 1393عینالی، جمشید و احمد رومیانی، ) -

، 1ماره ش، 3ه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال لنام، فصهای دوم مورد: شهرستان بوئین زهراتاکید بر گردشگری خانه

 .75-91صص 

رآباد در تحلیل عوامل رشد گردشگری روستایی بخش خاوومی(، 1396فراهانی، حسین، فرزاد ویسی و سوران منوچهری، ) -

 .77-96، صص 1، شماره 6سال ، فصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، شهرستان مریوان

های دوم( در )خانه یپیامدهای گسترش ویلاساز ،(1390خانی، )ولیو محبوبه  الدین افتخاریرکنعبدالرضا  ،قدیر  فیروزنیا، -

 .149-170 صص ،31، شماره 9سال   ،جغرافیا، نشریه نواحی روستایی: دهستان تاررود شهرستان دماوند

کرد های دوم روستایی: رویانهدرآمدی بر گردشگری خ ،(1395) ،رودسری میرتقیانو سید محمد  مصطفیمحمدی،  -

ی کرد توسعهی پایدار گردشگری )از تئوری تا عمل با رویی مقالات، همایش ملی توسعهگرایانه، چاپ در چکیدهنظام

 دانشگاه مازندران، بابلسر، ایران. ،جوامع محلی(

رات اقتصادی و زیست های دوم در تغیینقش گردشگری خانه ،(1393حسینیان، ) غلامرضا و سید زهراملکشاهی،  -

 . 133-148صص ، 8، شماره 2سال  ،ریزی شهریمطالعات برنامهفصلنامه  ،ی موردی: منطقه چلاو آمل(محیطی )نمونه
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