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 توسعه اقتصادی مناطق روستایی و جذب گردشگر برگردشگری خلاق  ارزیابی اثرات

 (بخش احمدآباد شهرستان مشهد ژن)مطالعه موردی: روستای پیوه 
 

 رویان، ایران.، انگردی، موسسه آموزش عالی مازیارمربی گروه مدیریت جه ؛پولمرتضی خزایی

 رویان، ایران.موسسه آموزش عالی مازیار،  ی،علم ئتیو عضو ه یجهانگرد تیریمد اریاستاد ؛بنفشه فراهانی

 رویان، ایران.موسسه آموزش عالی مازیار، ارشد مدیریت جهانگردی،  یکارشناس؛  نیامعصومه ایزدی
 

 03/07/1401یی: پذیرش نها                    15/02/1401 دریافت مقاله:

 

 چکیده
های موجود توسعه گردشگری را تواند مدلبه شکل بالقوه می گردشگری خلاق شکل جدیدی از گردشگری است که

تواند به تحریک توسعه رسد گردشگری خلاق میتغییر دهد و به تنوع و نوآوری تجربه گردشگری کمک کند. بنظر می

تواند مزایای بسیاری را برای و در نهایت این نوع از گردشگری می اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی محلی کمک کند

 ها ازمقاصدی که مایل به توسعه اشکال جدید فعالیت گردشگری هستند، ارائه دهد. هدف این پژوهش کاربردی و داده

ژن پیوه نین روستایرا ساک آماری آوری شدند. جامعهبوده است که از طریق پرسشنامه جمع پیمایشی-توصیفی نوع

اسخ پپرسشنامه توزیع و  205نفر برآورد شد که تعداد  196اند. تعداد نمونه آماری بر اساس جدول مورگان تشکیل داده

ایی گیری این پژوهش بر اساس روش در دسترس بوده است. برای ارزیابی روایی ابزار تحقیق، از روداده شد. روش نمونه

 ووصیفی ای کرونباخ تأیید شد. لازم به ذکر است که عملیات مربوط به آمار تصوری و پایایی آن بر اساس تحلیل آلف

دهنده تأثیر و یج حاصل از این پژوهش نشاند. نتاانجام ش spss26ها با استفاده از نرم افزار استنباطی و آزمون فرضیه

ردشگری خلاق گمؤلفه  5امی باشد و تماهمیت بالای گردشگری خلاق بر توسعه و جذب گردشگر در مناطق روستایی می

یاد گردشگری درصد از نظر اهالی روستا مورد پذیرش قرار گرفت که این نشان از تأثیر بسیار ز 90با درصد تأثیر بالای 

 باشد.های گردشگری در روستاها میخلاق بر توسعه و جذب گردشگر و وجود بستری آماده برای عرصه فعالیت

  

 شهرستان مشهد.، اقتصاد روستایی، روستایی گردشگری ،گردشگری خلاق واژگان کلیدی:

                                                 
 M.Eizadiniya1398@gmail.com 
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 مقدمه( 1
گردشگری یا جهانگردی از نظر سازمان جهانی گردشگری ، مجموعه کارهایی است که فرد در مسافرت و در 

کشد و هدف آن دهد، این مسافرت بیش از یک سال طول نمیمکانی خارج از محیط محصول خود انجام می

. گردشگری در حال حاضر با گذر از مرحله اول (UNWTO,1997)« های دیگر استعالیت، تجارت یا ف تفریح

گیری گردشگری فرهنگی( به نسل سوم خود یعنی شکل-)گردشگری ساحلی( و مرحله ثانویه )گردشگری تاریخی

کشور  60(. گردشگری یکی از پنج منبع مهم کسب ارز خارجی است و در UNESCO,2006خلاق رسیده است )

تبه اول ارزآوری را به خود اختصاص داده است. همچنین سازمان جهانی جهانگردی که خود یکی از متصدیان ر

 2013توسعه این صنعت در راستای کمک به رشد اقتصاد جهانی است، اعلام کرده است بر اساس آمارهای سال 

درصد رشد  5حدود  2012 چیزی حدود یک میلیارد توریست به کشورهای مختلف سفر کردند و نسبت به سال

طبق گزارش سازمان جهانی جهانگردی در سال  ( .173 _208،صص 1396داشته است )بیشمای و همکاران، 

 دویست، به یک میلیارد و 2015میلیون نفر رسید. این تعداد در سال  900، تعداد گردشگران خارجی به 2007

تریلیون دلار  23/2جهانی داشته که از این مقدار حدود تریلیون دلار درآمد اقتصاد  17/7میلیون نفر رسیده و 

(. گردشگری خلاق شکل 156 _177، صص 1396)جهانیان ،  درآمد مستقیم حاصل از گردشگری بوده است

های موجود توسعه گردشگری را تغییر دهد و در ایجاد تنوع و تواند مدلجدیدی از گردشگری است که می

تواند به تحریک توسعه اقتصادی، م باشد. با این کار، گردشگری خلاق مینوآوری در تجربه گردشگری سهی

 گردشگریموضوع  تبیین به گوناگون،ابعاد  از اندیشمندان، و پژوهشگراناجتماعی و فرهنگی محلی کمک کند. 

های دهد تواناییباشد که به گردشگر اجازه میگردشگری خلاق شکل پایدارتر از گردشگری می اند.پرداخته خلاق

ها و آموختن تجاربی که مختص منطقه مورد بازدید است را فعلیت نیافته خود را از طریق مشارکت در دوره

(. درگردشگری خلاق روستایی، گردشگر باید Richards, G and Raymond, C. 2000: 16-20پرورش دهد )

ها را  آن قرار گیرد یعنی بجای آنکه ارزش های روستایی سکونت کند و در بطنبجای اقامت در هتل در خانه

، اند از نزدیک آشنا شود )رمضانیهنظاره کند با مردمی که این معماری و این فرهنگ و شیوه زیست را ساخت

های کافی توانایی رقابت مؤثر در بازار گردشگری عصر طور که ایران با وجود پتانسیل(. همان1394مهدیار نظام ،

مختلف از جمله کمبود زیرساخت های لازم ندارد، لذا با توجه به تنوع فرهنگی و غنای آثار هنری حاضر را به علل 

و صنایع دستی موجود در کشور که بهترین پشتوانه برای توسعه گردشگری خلاق هستند تقریبا بصورت رایگان و 

ترین نوع خلاق را مطلوبتوان گردشگری اند، میگذاری کلان برای نسل حاضر به ارث رسیدهبدون سرمایه

گردشگری برای کشور ایران دانست. همچنین مناطق روستایی کشور نیز بعلت فقر و کمبود امکانات و عدم امکان 

، همواره در جذب گردشگر به ویژه گردشگران خارجی های گردشگریگذاری کلان جهت ایجاد زیرساختسرمایه

روستای مورد مطالعه این پژوهش در بخش  .(1398حمدی یگانه، م با مشکل مواجه بوده است )قاسملو ، عینالی،

ی . پسندیده از اساتید تاریخ ، قدمت روستاستااستان خراسان رضوی قرار گرفته در  احمدآباد شهرستان مشهد

قلعه دکتر پاریزی باستانی نام این خاتون هفت. همچنین در کتاب سال قبل تخمین زده است 6300ا به رژن پیوه

ژن واقع ، زیبا و تماشایی پیوهروستای سرسبز (. 270،ص1356تا به میان آورده شده است )پاریزی باستانی،روس

 22قنات و  61های طبیعی )های زیبای بینالود قرار دارد که دارای جاذبهکیلومتری مشهد و در دامنه کوه 60در 

های تاریخی ، جاذبهوادگان امام سجاد )ع(ن زادگان هاشم و محتشم )ع( ازهای مذهبی )امامچشمه( ، جاذبه

زینب، ژن، شهر زیرزمینی سوم، برج شاهآتشکده پایاب ،تاریخی که به ثبت آثار ملی رسیده)مسجدجامع و حمام 

لذا پژوهش حاضر با توجه به پتانسیل .باشد که نشان از تاریخ ارزشمند این روستا دارد قبرستان زرتشتیان( می
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  یپی

 

های گردشگری بالای این بخش و باتوجه به اینکه تاکنون بعنوان یک مقصد گردشگری از اذبهبالقوه فراوان و ج

چشم گردشگران دورمانده است )و تاکنون تحقیقی در این زمینه در حوزه مورد مطالعه انجام نشده است( در 

رورت پرداختن باشد که ضصدد کشف تأثیر گردشگری خلاق در جذب گردشگر و بالطبع آن توسعه گردشگری می

نماید و این منطقه بکر و دست نخورده را بعنوان یک مقصد به امر گردشگری خلاق در این منطقه را توجیه می

 تواند راهگشا باشد:سوال ذیل می گردشگری در سطح ملی و بین المللی معرفی نماید. لذا پاسخ به
 باشد ؟چگونه میاثرات گردشگری خلاق در توسعه و جذب گردشگر درمناطق روستایی  -

 

 مبانی نظری( 2

گردد، زمانی که گروهی از محققان و پزشکان در برمی 1990های مفهوم جهانگردی خلاق به اواسط دهه ریشه

(. که منجر Richards،2005هایی برای افزایش فروش محصولات صنایع دستی به گردشگران بودند )جستجوی راه

هدف اساسی پروژه یوروتکس کمک به حفظ تولید صنایع دستی از طریق ، گردید 1به رقم خوردن پروژه یوروتکس

بازاریابی موثرتر محصولات محلی برای گردشگران، ایجاد مراکز فروش جدید صنایع دستی و تأمین مشاغل محلی 

لات ، تشخیص محصوچالشهای تولیدکنندگان صنایع دستیبود. به سرعت مشخص شد که یکی از بزرگترین 

رزش بالا از اقلام ارزان و تولید انبوه است. تا زمانی که گردشگران نتوانند از کار و مهارتی که در ساز با ادست

شود بازدید کنند، بعید است که بخواهند هزینه بیشتری برای آنها ساخت محصولات صنایع دستی انجام می

ن، این نتیجه حاصل شد که بسیاری بپردازند. ازطریق گفتگو با تولیدکنندگان صنایع دستی و مصاحبه با گردشگرا

خواهند مند به دیدن نحوه ساخت محصولات صنایع دستی هستند و بسیاری از آنها میاز بازدیدکنندگان علاقه

گردشگری "بخشی برای آنچه بعداً های اساسی الهامهای صنایع دستی را برای خود بیاموزند. این ایدهمهارت

 نامیده شد، شدند.  "خلاق

 

 گردشگری خلاق  اهمیت

ای که در حال حاضر عفونی شدهبندی شده و ضدبسیاری از گردشگران به طور چشمگیری از محصولات بسته

شوند. حتی گردشگری فرهنگی که از نظر بسیاری از مقاصد، پادزهر شود، دلزده میدر بازار گردشگری ارائه می

(، بقدری فراگیر و در مقیاس بزرگ شده Richards،2007؛90_2009,78گردشگری انبوه با کیفیت پایین است )

است که بسیاری از صفات گردشگری متعارف را به خود اختصاص داده است. تقریباً هر شهر بزرگ اکنون دارای 

دهد و گردشگران فرهنگی با احتیاط به های فرهنگی مهم را بهم پیوند مییک تور اتوبوس است که همه مکان

گیرند. گردشگری خلاق نه روند و از همان مناظر )ترجیحا بدون گردشگر( عکس میس میداخل و خارج از اتوبو

های جدیدی تنها به دلیل کسل بودن گردشگران بلکه به این دلیل که بخش فرهنگی و مدیران مقصد به دنبال راه

گ یک مکان، بلکه شود. نه تنها فروش فرهنبرای تعامل با گردشگران هستند، از اهمیت بیشتری برخوردار می

استفاده از گردشگری برای حمایت از هویت مقصد و تحریک مصرف فرهنگ و خلاقیت محلی، اهمیت روزافزونی 

(. اهمیت روزافزون فرهنگ ناملموس همچنین به معنای تغییر Richards, G. & Wilson J. 2007کند )پیدا می

های ها، گالریموزه –تحت سلطه فرهنگ بالا بود نوع محتوای فرهنگی است. در خمیرمایه، گردشگری فرهنگی 

دهند، به طور را برای بسیاری از مقاصد تشکیل می "لازم برای دیدن"های هنری و بناهای تاریخی که مکان

                                                 
1 EUROTEX 
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دهد در هایی است که نباید برای گردشگر متبحر، که ترجیح میهای فرهنگی جمعی مکانای این مکانفزاینده

اند، اجتناب شود. بار یا کافه محلی، هایی که سایر گردشگران )فرهنگی( هنوز پیدا نکردهنمقیاس کوچک، از مکا

اینها انواع   ،ایشود. بازار فروش محصولات تازه منطقهرستوران با غذاهای محلی که توسط مردم محلی اداره می

بالا ممکن است گردشگری روبرو شوند. فرهنگ  "اصیل"هایی است که گردشگران امیدوارند با فرهنگ مکان

ای پناهگاه گردشگران فرهنگی آگاه و فرهنگی انبوه را به خود جلب کند، اما فرهنگ روزمره به طور فزاینده

های محلی به دنبال آن است تماس بیشتر (. آنچه گردشگر در این مکانRichards،2009جهانگردان خلاق است ) 

مدرن برای یافتن هویت، معنا و های خلاق محلی است. جستجوی پستبا افراد واقعی و تعامل با فرهنگ و شیوه

کند. دهد، ترغیب میها، بسیاری را به جستجوی تجربیاتی که به آنها فرصت تعامل با جوامع محلی را می "ریشه"

 های داوطلبانه بسیار مهم شده است و چرا جوانان بیشتریدهد که چرا مسافرتاین انگیزه همچنین توضیح می

رسد (. آنچه به نظر میRichards،2009گذرانند )های طولانی را برای تحصیل و کار در خارج از کشور میدوره

شود آنها به جای یک مشاهده کننده منفعل، ای است که باعث میخواهند، تجربهای میمردم به طور فزاینده

های بیشتر و های جدید هستند تا مکانهبخشی از جامعه باشند. در همان زمان که گردشگران به دنبال تجرب

توانیم خود را از جمعیت چگونه می"ای وجود دارد: بیشتر خود را به مقصد گردشگری تبدیل کنند، مشکل عمده

اند تا نام خود را در البته برخی از شهرها مسیر ساخت بناهای فرهنگی جدید را در پیش گرفته "متمایز کنیم؟

مانند شهر بیلبائو اسپانیا با موزه گوگنهایم. با این حال، تعداد کمی از جوامع هستند  صحنه جهانی نشان دهند،

ها برآیند. بنابراین استفاده از منابع خلاقانه برای توسعه رویدادها و گذاریکه بتوانند از عهده این نوع سرمایه

. به عنوان مثال شهر پراویدنس، های نامحسوس ممکن است یک گزینه مناسب برای بسیاری از جوامع باشدجاذبه

نشانی برای احیای ساحل رودخانه و جلب بازدیدکنندگان استفاده کرده است. برای رودآیلند، از تأسیسات آتش

و آب  2، گوجه فرنگی در اسپانیا 1توان از انواع منابع مانند مواد بازیافتی در بارسلوناها میایجاد جذابیت در مکان

خلاقانه کرد. از گردشگری فرهنگی گرفته تا گردشگری خلاق تغییراتی که در تولید و مصرف  در نیویورک استفاده

اندازد که یک تغییر مضاعف در اساس گردشگری تجارب گردشگری به آن اشاره کردیم، ما را بر این باور می

شوند و به گیر میبیشتر در یهاافتد. در سمت مصرف، گردشگران با فرهنگ و خلاقیت مکانفرهنگی اتفاق می

کنند. در دهند، پشت میکنندگان فرهنگ تقلیل میای به محصولاتی که آنها را به صرف مشاهدهطور فزاینده

کنند که ای از منابع فرهنگی و خلاقانه در دسترس خود میسمت تولید، جوامع شروع به استفاده از طیف گسترده

ها و بناهای ملی، بلکه شامل فرهنگ عامه و روزمره به موزه نیست. مانند "فرهنگ بالا"شامل موارد برجسته 

واند خود را شوند مقصد بتعنوان عناصر محصول گردشگری است، زیرا اینها اغلب عواملی هستند که باعث می

( 1شکل ) .کارناوال در ریو( ،جوش در سانتافهو، جامعه هنری پر جنبمتمایز کند، از قبیل: )صنایع دستی ایرلند

 دهد.ییر از گردشگری فرهنگی به گردشگری خلاق را نشان میتغ

 

                                                 
1 Festes de Gràcia-Barcelona 
2 La Tomatina Buñol-Spain 
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 (.2009ز، ریچارد)خلاق گردشگریفرهنگی به  گردشگری از. تغییر 1شکل 

 

( برای اولین بار به عنوان 2000) 1به طور خلاصه، تمام این عناصر مختلف در آنچه ریچاردز و ریموند

دهد تا از . جهانگردی به بازدیدکنندگان این فرصت را میاندشناسایی کردند، ترکیب شده "گردشگری خلاق"

های مقصد در آن است، ظرفیت بالقوه خلاقیت ها و تجارب یادگیری که از ویژگیطریق مشارکت فعال در دوره

کنند گردشگری خلاق جایگزینی برای بازآوری مجدد تولید خود را توسعه دهند. دلایلی وجود دارد که گمان می

کننده همخوانی دارد. گذاشتن فضای با مصرف "معتبر"دهد و در عین حال برای توسعه شخصی و تجارب ارائه می

کند، در حالی که تأکید بر منابع کننده، از بازآوری مجدد تولید جلوگیری میخلاقانه برای خلاقیت مصرف

یت د. گردشگری خلاق از اهمشوپذیری برای مقصد میهای تولید و افزایش انعطافنامشهود باعث کاهش هزینه

 شود زیرا:بیشتری برخوردار می
 گردشگری فرهنگی در حال تبدیل شدن به جهانگردی جمعی است. -

 طلبند.تری را میهای جذابشوند و تجربهتر میگردشگران فرهنگی با تجربه -

 شگری هستند.هایی برای محصولات سنتی گردمقصد به دنبال گزینه -

 هم است زیرا :خلاقیت در جهانگردی م

 کند.می "جو"ایجاد  -

 کند.از نیاز افراد به رشد، تغذیه می -

 کند.ارتباط مستقیمی بین فرهنگ گردشگر و جمعیت میزبان ایجاد می -

 کند.جلوگیری می از مشکلات فرسودگی میراثی و بازآوری مجدد تولید -

ت گردشگری آنها شناخته شده اگرچه خلاقیت توسط بسیاری از مقاصد به عنوان یک ویژگی مهم در فعالی

هایی مگر اینکه به طور فعال از طریق تعامل بین گردشگران و مکان –افتد است، اما گردشگری خلاق اتفاق نمی

 ،کنند ایجاد شود. یکی از مهمترین عناصر تعریف گردشگری خلاق این است که تجربیات ایجاد شدهکه بازدید می

افتد. به منظور توسعه چنین تجاربی، جوامع نیاز به استفاده خلاقانه اتفاق میباید مشخصه مکانی باشد که در آن 

ای را ، ایجاد شده و خلاقانه( دارند تا تجارب خلاقانههای موروثیهای خلاقانه )داراییای از داراییاز طیف گسترده

                                                 
1 Richards & Raymond 
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های بابت انجام فعالیتبرای گردشگران فراهم آورند. نکته مهم این است که یک دلیل خاص برای گردشگران، 

خلاقانه در مقصد خاص خود، ایجاد کنید. این الزام به این معنی است که مدیران مقصد باید خلاقیت بیشتری 

، خدمات یا تجربیات خود به عنوان تهیه محصولات ساده داشته باشند. به شکل ویژه، آنها باید در مورد نقش

وان عامل ایجاد خلاقیت گردشگری باشند. آنها باید راهی پیدا کنند توریستی فکر نکنند و به فکر نقش خود به عن

-Binkhorst, E. 2007, 125)، درگیر کنند دهدیاتی که جامعه آنها ارائه میتا گردشگران را به عنوان خالق تجرب

144) 

، های خلاقانهلانی است که در تعطیلات مشغول تجربهمردم مدت طو -گردشگری خلاق چیز جدیدی نیست 

توان که می آموزشی و یادگیری هستند. اکنون تفاوت در این است که این نوع گردشگری چنان رایج شده است

ریف های سریعی که طی چند سال بین تعگام آن را تحت برچسب جدیدی شناسایی کرد: گردشگری خلاق،

فه برداشته شده، گواه رشد ق در شهر سانتاالمللی گردشگری خلاسازی در اولین کنفرانس بینمفهوم و مرحله

قانه های توسعه گردشگری خلاپویای این بخش است. در چند سال گذشته شاهد ظهور طیف وسیعی از استراتژی

ایم. از نظر ما، گردشگری خلاق یک مدل واحد از ای از تجربیات گردشگری خلاق بودهو ظهور طیف گسترده

ات گران با تجربیویکردهای مختلف ممکن برای جذب گردشای از رتوسعه گردشگری نیست، بلکه طیف گسترده

 خلاقانه است.

 

 اشکال گردشگری خلاق
(استفاده از خلاقیت به عنوان یک 1به طور کلی، دو روش اساسی برای اجرای گردشگری خلاق وجود دارد:  

شتری از بی "کلاسیک"(استفاده از خلاقیت به عنوان زمینه گردشگری. اولین مدل 2فعالیت گردشگری. 

های خلاقانه در مقصد تأکید دارد. با این حال گردشگری خلاق دارد، زیرا بر مشارکت فعال گردشگران در فعالیت

تواند مکانی برای حضور جذاب آنان باشد، حتی اگر یابند که زندگی خلاقانه آنها میای درمیجوامع به طور فزاینده

نتافه مثال خوبی برای این مورد است: جامعه هنری و خلاق خود گردشگران کاری خلاقانه انجام ندهند. سا

، حتی برای بازدیدکنندگانی کندکه شهر را برای حضور جذاب میکند خاصی ایجاد می "موج"یا  "جو" 1سانتافه

خرند. همچنین انواع مختلفی از تجربیات و محصولات وجود دارد که کنند یا یک نقاشی نمیکه از اپرا دیدن نمی

تر درگیر شدن، مانند یادگیری یک مهارت ها از انواع فعالواند به گردشگر خلاق ارائه شود. بازهم، این تجربهتمی

 کنند، متغیر است.هایی که به محصولات خلاق نگاه میها و مغازهخاص تا گالری

 
 شناسی تجارب خلاقانه گردشگری . گونه1جدول     

 نوع تجربه مبانی فعالیت

 های آموزشیرگاهکا یادگیری

 تجربیات آتلیه های باز چشیدن

 برنامه های سفر دیدن

 های فروشگاهها ، ویترینگالری خریداری کردن

  2009ریچاردز، 

 

                                                 
1 Santa fe 
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( 1)جدول این انواع مختلف تجربیات خلاقانه نیز با اشکال مختلف تحویل و ساختار سازمانی مرتبط است. 

هستند که تولیدکنندگان خلاق را به منظور مشارکت در بازاریابی و  های جدید در حال ظهوربسیاری از شبکه

کنند. مقصد همچنین شروع به ایجاد مشارکت در شرکتهای افزایش دید فعالیتهای خلاقانه به یکدیگر متصل می

گردشگری کند. خلاق و همچنین پیوند بخشهای خلاق و گردشگری به منظور توسعه تجربیات خلاق جدید می

فرهنگی( به نسل سوم -حاضر با عبور از نسل اول )گردشگری سواحل( و نسل دوم )گردشگری تاریخی در حال

های گردشگری برای خود یعنی گردشگری خلاق رسیده است. در این شرایط جدید تنها دارا بودن پتانسیل

ثر ؤ، توانایی رقابت مهای کافیمندی از صنعت گردشگری کافی نیست. همان طور که ایران با وجود پتانسیلبهره

لذا با توجه به تنوع ، های لازم ندارددر بازار گردشگری عصر حاضر را به علل مختلف از جمله کمبود زیر ساخت

فرهنگی و غنای آثار هنری و صنایع دستی موجود در کشور که بهترین پشتوانه برای توسعه گردشگری خلاق 

توان اند، میگذاری کلان برای نسل حاضر به ارث رسیدهیههستند و تقریبا به صورت رایگان و بدون سرما

ترین نوع گردشگری برای کشور ایران دانست. همچنین مناطق روستایی کشور نیز مطلوباز گردشگری خلاق را 

های گردشگری، همواره در گذاری کلان جهت ایجاد زیرساختبه علت فقر و کمبود امکانات و عدم امکان سرمایه

 تواندیم ییروستا یتوسعه گردشگر .ر به ویژه گردشگران خارجی با مشکل مواجه بوده استجذب گردشگ

و  یفرهنگ ،یعیطب منابع حفظو  یزندگ تیفیبهبود ک ،یاجتماع-یتوسعه فرهنگ ،یرشد اقتصاد رینظ ییهافرصت

 یبرا یزیرستعد و برنامهم یروستاها ییراستا، شناسا نیبه ارمغان آورد .در ا ییجوامع روستا یرا برا ستیزیطمح

خود  یاقتصاد تمهیداتها و یژگیبا اتکا به و یصنعت گردشگر. است یمناطق ضرور نیدر ا یتوسعه گردشگر

 ایفا یانقش عمده یجوامع محل یمختلف اقتصاد یهابخش ییایدر تحرک و پو مؤثرکاملا  یاتواند  به گونهیم

 ان،یم نیدر ا(. 1387 انه،یچیدریکم رشد منجر خواهد شد )حو  ییروستا یبه توسعه نواح تیکند که درنها

 یبرا ییروستا لیمح یهایژگیاز فضا و و ادهفدر است لیتما جادیو ا تیجذاب یهیبا ارا ییروستا یگردشگر

 یطیمحستیو ز یفرهنگ ،یاجتماع ،یاقتصاد یهاشاخص جهت بهبود و ارتقاء یکارکرد نیگردشگران و همچن

ها )مانع تیمز ییتلاش دارند تا با شناسا زانیررو، برنامهنیا از واقع شده است. یاریبس توجه مورد، زبانیمنطقه م

 یهاشدن جاذبه گها )کمرنتیو محدود (ییزاکسب درآمد و اشتغال یمناسب برا ینهیمهاجرت به شهرها، گز

و عدم  یمیاقل راتییتغ ،ییروستا یمردم از گردشگر حیدرک صح دنبو ،یو رفاه ییانربیعدم امکانات ز ،یفرهنگ

گردشگران فراهم  یازهایبه ن ییرا در پاسخگو ییروستا یگردشگر قی(، هم موجبات توفیآمار قیاطلاعات دق

دهد در بررسی اسناد نشان می(. 1386یزدی ،)پاپلی را فراهم سازند ییآورده هم موجبات اصلاح مناطق روستا

اند که برای فرار از زندگی پر هیاهوی شهری هایی بدل شدهنون تردد انسانروستاها به کا ،جهان پر تلاطم کنونی

گردشگری ،کنند امروزه با توجه به دامنه تقاضا و نیازهای محیط روستاییو زندگی ماشینی به روستاها سفر می

: 1390،ساربانحیدری)شود روز بر اهمیت و جاذبه خاص آن افزوده میروستایی رو به توسعه گذاشته است و روزبه

مردم و ، شود که توسط کشاورزان ها و خدماتی گفته میگردشگری روستایی به مجموعه فعالیت(. 81-68

گیرد ها برای تفریح و استراحت گردشگران و همچنین جذب گردشگران در نواحی روستایی صورت میدولت

های مختلف گردشگری در گونه ها وهمچنین گردشگری روستایی عبارت است از فعالیت(. 1382 ،مهدوی)

انسان و طبیعت  ،زیست روستاهای روستایی و پیرامون آنها که در بردارنده آثار مثبت و منفی برای محیطمحیط

گردشگری روستایی به عنوان یک کارکرد  ،نیز ( و42-52، صص 1385ایمانی ، یدلنگرومطیعی) باشدمی

های اقتصادی و فرهنگی جامعه گسترش و ستگی به سایر بخشتواند از طریق مشارکت و وابفراساختاری می

بع گره خوردن آن با توسعه ملی نقش مهمی در توسعه الطخود در رشد و تعالی روستا و بیابد و به نوبه تداوم
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ریزان به گذاران و برنامهن راستا سیاست(. در ای33–65ص ص، 1381 ،افتخاری و همکاران)کشور ایفا کند 

نگرند و عنوان صنعتی که ثبات اقتصادی و جمعیتی را برای جوامع روستایی به دنبال دارد می گردشگری به

 گردشگری از ودانند بسیاری گردشگری را به عنوان عنصر لازم برای حرکت به سوی اصلاح مناطق روستایی می

 را آنها و بدهد دوباره اتحی روستایی جوامع به خود خاص اثربخشی به توجه با تواندمی که راهبردی عنوان به

گردشگری روستایی فعالیتی گردشگری در  وصافبا این ا (.1387 ،ازکیا و ایمانی) دکنمی یاد دارد نگه پابرجا

تر آنرا فعالیت گردشگری در یک حوزه غیرشهری تلقی باشد یا در یک حوزه کاربردی وسیعمحیط روستا می

 مهدوی و همکاران) غالباً در بخش کشاورزی است (صاد وابسته به زمیناقت)های انسانی در آن کنند که فعالیتمی

توان گفت در زمینه ارتباط بین گردشگری و توسعه روستایی سه دیدگاه مطرح است نهایت می (. در1387 ،

 به گردشگری دوم دیدگاه در گیرد،می کار به روستایی توسعه برای راهبردیدیدگاه اول گردشگری را به مثابه 

 گردشگری سوم دیدگاه در گیردمی قرار توجه مورد روستایی هایسکونتگاه بازساخت برای سیاستی ثابهم

به مثابه ابزاری برای توسعه پایدار و حفاظت از منابع طبیعی مطرح است این دیدگاه خواهان رشد  یروستای

-121ص ص، 1384فایی،است )رضوانی و ص های طبیعیبومبلندمدت گردشگری بدون اثرات مخرب بر زیست

 دارد، پیوند گردشگری دیگر الگوهای از بسیاری با که است گردشگری انواع از یکی روستایی (. گردشگری109

 یک صورت به کشورها از برخی در گردشگری نوع این است. روستایی نواحی در استقرار آن مشخصه وجه ولی

 با گردشگری انواع شامل را روستایی گردشگری ،گردشگری جهانی کنفرانس است. یافته گسترش جداگانه بخش

 و طبیعی منابع از مندیبهره امکان که داندمی روستایی نواحی در رفاهی خدمات و تسهیلات از برخورداری

آورد )رضوانی، می فراهم کشاورزی و مزرعه در روستایی، کار زندگی در شرکت با همراه را طبیعت هایجاذبه

 کیفیت است. یافته افزایش بشدت اخیر هایسال در روستایی مناطق از گردشگری تفادهاس برای (. تقاضا1387

 جمعیت با نزدیک ارتباط و باستانی و تاریخی میراث منطقه، اصالت مانند وسایل ارتباطی، مورد نیاز موارد

به نظر  که اییروست زندگی به ویژه به روستایی مناطق اصالت به هارسانه است. توجه یافته بهبود روستایی

 دنبال به گردشگران امروزه و است یافته افزایش است، قرارگرفته مورد تهدید شهری زندگی گسترش با رسدمی

 محل مورد علاقه روستایی زیست(. محیطTheobald William, F. 2004) نخورده هستند دست روستایی جوامع

 برخوردار روستا سکوت و سادگی آرامش، احساس از توانندمی گردشگران آن در که است بوده گردشگری صنعت

 از یکی روستاها (. امروزهDo, K. 2010مدرن است ) و شهری زندگی کمبودهای نماینده مجموع در که شوند،

 روستاهایی اند.کرده جلب خود به را گردشگری ریزانبرنامه توجه دیگر زمان هر از بیش که هستند مهمی منابع

 از گردشگر جذب در زیادی بالقوه توانایی باشند، داشته را خاصی فرهنگی یا طبیعی ،اجتماعی هایجاذبه که

 داشته گردشگری روستایی توسعه در مهمی نقش تواندمی امر این و دارند یا دوردست نزدیک مناطق

 (.2011)محمودی و همکاران ، باشد

 آن در کهاست خلاق گردشگری به سنتی گردشگری از جاییجابه تجرب  حال در گردشگری صنعت گفتمان

 .بپردازند خلاقانه هایفعالیت تجرب  به و کنند مشارکت محلیجامعه  بومی هایفرهنگ رد دارند سعی گردشگران

 .است شده یان( ب2)جدول در روند این
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 . تحولات روندهای گردشگری 2جدول 

  2013،  1کیممنبع: 

 

 تاریخ، ،زیستمحیط علوم اقتصادی، رویکردهای با تواندمی که است ایرشته میان فعالیتی خلاق گردشگری

 از برخی  ((Teresa M. Fernández, 2010 شود مطالعه یولوژیزفی و شناسیانسان شناسی،جامعه فرهنگ، و هنر

 کنندهمصرف هم و تولیدکننده هم رویکرد، این : درتنقش خدم گردشگری خلاق در(1 از: عبارتند رویکردها این

 مضاعف و ناملموس منفعتی، مشارکت و تعامل این رهگذر از. کنند ایفا ومزل موقع در را یکدیگر نقش توانندمی

 با هامهارت  و دانش انتقال متضمن امر این دارد. متفاوتی سرشت خلاقانه خدمت هر که طوری به شود،می ایجاد

  هاستارزش یا و فنی مهارت و دانش تجربه، مانند ناملموسی منابع تر،مهم آن از و ملموس منابع از استفاده

Teresa M. Fernández, 2010) )2):برآورده کردن  جستجوی در خلاق گردشگری نوع بخصوصی از تقاضا

نتیجه نظام تولید پسامدرن برای گردشگری دانست. در این  توانمی را پدیده این است. آدمی نیازهای ترینمتعالی

کند که تمایل به ایجاد شناسی گذر میهای جامعه تغییر یافته و از مدل اقتصادگرایانه به مدل جامعهنظام ارزش

های گوهای گردشگری به شکل فعالیت(. این الRichards, G & Wilson J. 2006تر دارد )گرایانهای انسانجامعه

 Teresaتجربه و مشارکت مسافر اهمیت بسیاری دارد  ها، دانشیابند که در آنها نمادها، ارزشتر تغییر میتخصصی

M. Fernández, 2010) .)3)گردشگری خلاق های اقتصادی: گردشگری خلاق، منبع رشد و توسع  سایر فعالیت

دشگری تدارک دیده شود . از آنجا که گردشگری خلاق مشتمل بر کسب یا توسعه لزوماً نباید توسط موسسات گر

تواند کند، آثار اقتصادی قابل توجهی میها توسط گردشگر است که به مثابه یک فرد محلی زندگی میمهارت

 از شکل دو که کنندمی ادعا( 2010) 2ایوانف و اولسون .( ,2010Teresa M. Fernández(دربرداشته باشد

 و شهرها رویکرد، این از پیروی با خاص: گردشگری مقصد یک به ابستهو -1: دارد وجود خلاقانه گردشگری

 پیروی فرضیه این از بورزم رویکرد خلاقانه: هایفعالیت بر مبتنی -2 گیرند.می شکل خلاق روستایی مناطق

 که هستند ایخلاقانه هایفعالیت بر مبتنی و شوندمی منتشر فضا در خلاق گردشگری یهاوردهآفر که کندمی

رسد خلاقیت به نظر می(. 2010، ایوانف و اولسون) کنندشرکت آنها در توانندمی مکان، از مستقل بازدیدکنندگان،

زمینه خلاق (، O'Connor, J: 2010ق )صنایع خلاو ه به عنوان یک دارو برای طیف وسیعی از مشکلات قرار گرفت

(Scott , A. J: 2010) می( تواند در خدمت جذب طبقه خلاق باشدFlorida, R. 2005 و امیدواریم که اقتصاد و )

 .(Richards Greg , Marques Lénia: 2012د )جوامع با هم و احیای فرهنگ محلی نجات یاب انسجامهمچنین 

                                                 
1 Kim 
2 olson &ivanov 

 مرحله ة زمانیدور شرایط مشخصات گردشگری

 اماکن گردشگری هایبسته

 موضوعی  هایپارک و رگزب تفریحی

 سیاسی  پایدار شرایط

 مسافربری هواپیمای ظهور

 جت 

 گردشگری صنعتی  عصر

 انبوه 

 ملموس  میراث

 تاریخی  میراث از بازدید

تاریخی  میراث حفظ

 فرهنگی میراثسازی؛جهانی

  عصر

 زدایی  صنعتی

 گردشگری

 فرهنگی 

 ناملموس  میراث

 محلی  افراد با سازی شبکه و هافعالیت در خلاق مشارکت

 قاضات ایشافز خلاق اقتصاد رشد

 مشتریان  مشارکت برای

 گردشگری ها شبکه عصر

 خلاق 
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 روش تحقیق( 3
 کتب، از قتحقی نظری مبانی است. پیمایشی-توصیفی قیق حاضر از لحاظ هدف، کاربردی و روش انجام آنتح

 توزیع از طریق آن میدانی بخش و شده دآوریگر متعدد لاتین و فارسی تخصصی مقالات و ها، نشریاتنامهپایان

سال ساکن در  20از افراد بالای  متشکل تحقیق، این آماری است. جامعه گرفته انجام درجامعه محلی پرسشنامه

 .اندکن بوده( در روستا سا1400روستاهای مورد مطالعه )بخش احمدآباد( که در طول دوره تحقیق )تابستان 

ال که س 20گیری این تحقیق بر اساس روش در دسترس که شامل تکمیل پرسشنامه برای افراد بالای روش نمونه

در صبح و بعدازظهر روزهای غیر  بدین صورت که هدف حضور داشتند. آوری اطلاعات در جامعهدر زمان جمع

شنامه به افراد با مراجعه به منازل و توضیح در خصوص تحقیق، پرس 1400تعطیل، طی سه هفته متوالی تیر ماه 

ه طبق آوری گردید. براساس پرسش از شورای روستا اعلام گردید کسال ارائه و بعد از پرکردن جمع 20بالای 

با توجه به  ونفر برآورد شده است  733 ( جمعیت روستاهای مورد مطالعه1395خرین سرشماری انجام گرفته )آ

ی هدف )افراد باشند. با توجه به جدول مورگان برای جامعهنفر می 400سال  20این سرشماری تعداد افراد بالای 

آوری پرسشنامه توزیع و جمع 205، که تعداد باشدنمونه می 196باشند نیاز به نفر می 400سال( که  20بالای 

، عینالی و روستایی مناطق پایدار توسعه در خلاق گردشگری نقش"گردید. پرسشنامه تحقیق حاضر، از تحقیق 

های جمعیت ویژگی بخش 2 بر سؤالی که مشتمل 51اقتباس شده است. در این پرسشنامه  "(1397همکاران )

ابقه سکونت ن، افراد تحت تکفل، تحصیلات، جنسیت، وضعیت تأهل، شغل و سشامل س 7الی  1سوال از شناختی 

جش استفاده گانه لیکرت به عنوان ابزار سن 5به صورت مقیاس ترتیبی چند جوابه طیف  51تا  8و از سوال 

روستایی که  سؤال مربوط به عوامل مؤثر بر توسعه و جذب گردشگر در مناطق 44گردید. پرسشنامه به همراه 

سؤال رهبری و  9پذیری، سؤال ریسک 8سؤال ابتکار و نوآوری،  8پذیری و پذیرش، سؤال انعطاف 10مل شا

 ( اقتباس شده است.1397باشد که از تحقیق عینالی و همکاران )سؤال مربوط به مشارکت می 9مدیریت و 

 باشد و درو خیلی زیاد( می متوسط، زیاد ای )خیلی کم، کم،درجه 5گذاری پرسشنامه براساس طیف لیکرت نمره

 جواب و کم المقدورحتی سؤالات تعداد تحقیق، نیاز مورد متغیرهای کلیه ضمن درج شد سعی پرسشنامه، تدوین

 .دهند پاسخ آن به بتوانند براحتی  تا مردم روستا باشد آسان آنها به دادن

نظر در این رشته از ن صاحبتوسط متخصصا پرسشنامهدر پژوهش حاضر به این ترتیب عمل شد که روایی 

 و موجود تغیرهایم و سؤالات خصوص در نظرات نقطه و گردید جمله استاد راهنما و استاد مشاور ارزیابی و تایید

 .رسید یدتأی به و گرفت قرار استفاده مورد پرسشنامه اصلاح در و آوریپرسشنامه جمع کلی ساختار

 شده در طراحی پرسشنامه برای آن مقدار که است شده استفاده آلفای کرونباخ معیار از پایایی، سنجش برای

 پایایی میزان اشد،ب نزدیکتر یک به مقدار آلفا هرچه است. آمده بدست 8/0با  برابر سؤالات، درگروه تحقیق، این

عاد فای کرونباخ ابپرسشنامه است همچنین ضریب آل بالای پایایی نشانگر آمده بدست مقدار بنابراین است بالاتر

 آمده است. 3 باشد. پایایی متغیرها در جدولنیز نشان دهنده پایایی مناسب برای ابعاد می
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 .آلفای کرونباخ ابعاد 3جدول 

 تعداد  مؤلفه ها

 هاگزینه

 آلفای کرونباخ

 781/0 10 انعطاف پذیری و پذیرش

 770/0 8 ابتکار و نوآوری

 727/0 8 ریسک پذیری

 761/0 9 رهبری و مدیریت

 765/0 9 مشارکت

 

 59یایی دقیقه و طول جغراف 35درجه و  36ژن( با عرض جغرافیایی روستای مورد مطالعه این پژوهش )پیوه

تان خراسان متر از سطح دریا در بخش احمدآباد شهرستان مشهد اس 1720دقیقه و ارتفاع متوسط  21درجه و 

 و رضوی راسانخ استان طولی روستای بزرگترین عنوان به نژروستا پیوه به همین دلیلرضوی قرار گرفته است. 

  .یران می باشدا طولی روستای سومین

 

 
 . نقشه موقعیت جغرافیایی محدوده مورد مطالعه2شکل 

 

 های تحقیقیافته( 4
های آماری مرتبط در وسط آزمونهای به دست آمده از پرسشنامه در دو بخش توصیفی و استنباطی تداده

آمار توصیفی مانند میانگین و های مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. در بخش توصیفی از شاخص spssر افزانرم

معیار برای توصیف متغیرهای پژوهش و همچنین از جداول، شکل و نمودار برای توصیف اطلاعات جمعیت انحراف

کر است که عملیات مربوط به آمار های آن از پرسشنامه به دست آمده، استفاده شد. لازم به ذشناختی که داده
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آوری گردید و ها جمعانجام شد. بدین صورت که ابتدا اطلاعات پرسشنامه spss26افزار توصیفی با استفاده از نرم

ها و برچسب متغیرها در سطوح مختلف تعریف و وارد برنامه شد و در نهایت اطلاعات ها با کدها، نامسپس داده

، آزمون 1های آماری چون ضریب آلفای کرونباخ. در بخش استنباطی از آزمونمورد پردازش قرار گرفت

 استفاده شد. 3ای باینومیالهای میانگین مثل آزمون دوجمله، و آزمون2اسمیرنف -کولموگروف

 

 نتایج توصیفی 

ر نف 105نفر نمونه مورد مطالعه،  205ی پژوهش نشان داد از مجموع شناختی نمونههای جمعیتویژگی

این سوال پاسخی ندادند.  نفر به 10اند و نیز تعداد %( را نیز زنان تشکیل داده 2/46نفر ) 90( را مردان و 8/53%)

( بین %4/25فر )ن 52سال ،  40تا  31( بین %3/26نفر ) 54سال،  30تا  20( بین %2/13نفر ) 27از نظر سنی، 

دهندگان، بین پاسخ اند. همچنین نتایج نشان داد ازاشتهسال و بیشتر سن د 51( نیز %1/35نفر ) 72و  50تا  41

%( فوق دیپلم ،  6/8 نفر ) 16( دبیرستان، %4/20نفر ) 38( راهنمایی ، %8/25نفر ) 48( ابتدایی، %8/32نفر ) 61

نفر  19 اند و نیز تعداده%( نیز بیسواد  بود 1/8نفر )  15( حوزوی و %5/0نفر ) 1( لیسانس و بالاتر ، %8/3نفر ) 7

نفر  1( آزاد ،%5/18نفر ) 37( کشاورز، %5/35نفر ) 71به این سوال پاسخی ندادند. درمورد شغل ساکنین روستا، 

ضعیت نفر به این سوال پاسخی ندادند. در مورد و 5اند و نیز تعداد ( سایر بوده%5/45نفر ) 91( دولتی و 5/0%)

 نفر به این سوال 10اد اند و نیز تعد%( را مجرد تشکیل داده 3/12نفر ) 24%( متأهل و  7/87نفر ) 171تأهل نیز، 

 47ک نفره ، ( ی%8/24خانوار ) 31پاسخی ندادند. همچنین است در مورد جمعیت خانوارهای ساکن در روستا، 

نفره ( پنج %2/3انوار )خ 4( چهارنفره و %8/12خانوار ) 16( سه نفره، %6/21خانوار ) 27( دو نفره ، %6/27خانوار )

سشنامه، با توجه به پر نفر به این سوال پاسخی ندادند. مدت سکونت اهالی ساکن در روستا 80اند و نیز تعداد بوده

 8رند و نیز تعداد سال در روستا سکونت دا 6( بیش از %5/97نفر ) 192سال و تعداد  5%( تا  5/2نفر ) 5تعداد 

افراد  نگین سنیود میان پژوهش که تعداد مردان بیشتر از زنان بنفر به این سوال پاسخی ندادند . بنابراین در ای

درصد  87چنین سال به خود اختصاص دادند . هم 50سال بود که بیشترین گروه را افراد بالای  75تا  20بین 

د . فره بوندهندگان متاهل بودند که بر اساس جمعیت خانوار بیشترین گروه مربوط به خانوارهای دو پاسخ

د سطح سوا راد بان درصد تحصیلات مربوط به افراد با سطح سواد ابتدایی و کمترین درصد تحصیلات را افبیشتری

ها یشترین گروهبدرصد  5/45درصد و سایر با  5/35حوزوی تشکیل دادند . از لحاظ وضعیت شغلی ، کشاورزان با 

به خود  سال 6 د را گروه بالاتر ازرا تشکیل دادند . در نهایت بر اساس مدت سکونت در روستا بیشترین درص

  اختصاص دادند.

 

 نتایج استنباطی 

 بررسی نرمال بودن توزیع آماری متغیرها
توان گفت بودن توزیع آماری متغیرهاست. به طور کلی میهای پارامتری، نرمال نیاز انجام تمامی آزمونپیش

استوار هستند. حال اگر توزیع جامعه نرمال نباشد،  های پارامتری، عموماً بر میانگین و انحراف معیارکه آزمون

                                                 
1 Cronbachs alpha coefficients 
2 Kolmogorov-Smirnov test 
3 Binomial test 
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اسمیرنف -بودن متغیرها، از آزمون کولموگروفتوان استنباط درستی از نتایج داشت. برای آزمون نرمال نمی

 ارائه گردیده است.  4استفاده گردید که نتایج آن در جدول شماره

 

 ها. نتایج آزمون کلمگروف اسمیرنوف برای مؤلفه4جدول 

 سطح معناداری Zنمره  انحراف استاندارد میانگین مؤلفه ها

 000/0 103/0 423/0 893/3 پذیری و پذیرشانعطاف

 004/0 082/0 573/0 749/3 ابتکار و نوآوری

 000/0 113/0 561/0 752/3 ریسک پذیری

 000/0 118/0 471/0 882/3 رهبری و مدیریت

 001/0 093/0 515/0 889/3 مشارکت
 

شود. در محسوب می SPSS افزارهای آماری در نرمسمیرنوف یکی از مهمترین آزمونا-ن کولموگروفآزمو

ریک. های ناپارامتهای پارامتریک استفاده کنیم یا آزمونانتخاب یک آزمون باید تصمیم بگیریم که آیا از آزمون

همانگونه  .(1392)محسنی، یرنوف استسما-ها برای این انتخاب انجام آزمون کولموگروفترین ملاکیکی از اصلی

یرش، و پذ یریداری به دست آمده برای هر پنج متغیر انعطاف پذگردد از آنجاییکه سطح معنیکه مشاهده می

و  000/0، 000/0، 004/0، 000/0پذیری، رهبری و مدیریت و مشارکت به ترتیب برابر نوآوری و ابتکار، ریسک

بنابراین از  وشود متغیرها نرمال نبوده نتیجه می 05/0ه کمتر بودن از به دست آمده که با توجه ب 001/0

های نه از آزموها برای استفادهای ناپارامتریک استفاده شده است. با توجه به شرط نرمال بودن توزیع دادهآزمون

سی سوال ای بررهای پژوهش نرمال نیست. براسمیرنوف که نشان داد داده-گروفوپارامتریک و نتایج آزمون کولم

وستایی ردر مناطق  های گردشگری خلاق در توسعه اقتصادی و جذب گردشگراثرات مؤلفه "پژوهش مبنی بر 

ژوهش از پکه در این  دبه توزیع هستند استفاده شو که نابستههای ناپارامتریک باید از آزمون"؟باشدچگونه می

طی ج استنباو جدول نتایددر ای )بینومیال( یج آزمون دوجملهای )بینومیال( استفاده شد. نتاجملهآزمون توزیع دو

 است.سوال فرعی آورده شده  5سوال اصلی و  1و توصیفی به صورت جداگانه برای 

 
 ای مربوط به عامل گردشگری خلاق در توسعه اقتصادی و جذب گردشگرنتایج توصیفی آزمون میانگین دوجمله .5جدول 

 

 در توسعه اقتصادی و جذب گردشگر ای مربوط به گردشگری خلاق. نتایج آزمون میانگین دو جمله6جدول 

 معناداریسطح موردانتظارنسبت شدهمشاهدهنسبت تعداد بندیطبقه هاگروه

 000/0 5/0 06/0 8 3کمتر مساوی  گروه یک

 - - 94/0 122 3بیشتر از  گروه دو

 - - 1.00 130 جمع 

 

 تفاوت بین دو گروه Sig<0/05)به سطح معناداری، )با توجه  شودمشاهده می 6و 5که در جداول گونه همان

سعه کنندگان به عامل تأثیر گردشگری خلاق بر جذب و تو( از شرکت%94نفر ) 122اما از آنجا که  ،وجود دارد

  عامل گردشگری خلاق در

 عه اقتصادی و جذب گردشگرتوس

 انحراف معیار میانگین تعداد

130 77/3 376/0 
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( است،  بنابراین از دیدگاه گردشگران تأثیر 77/3) 3اند و میانگین نمرات کمتر از اختصاص داده 3نمره بیشتر از 

 .شودگردشگری خلاق بر جذب و توسعه عامل مؤثری شناخته می

 

 ای مربوط به عامل انعطاف پذیری و پذیرش . نتایج توصیفی آزمون میانگین دوجمله7جدول 

 

 ای مربوط به عامل انعطاف پذیری و پذیرش. نتایج استنتاجی آزمون میانگین دو جمله8جدول 

 معناداریسطح موردانتظارنسبت شدهمشاهدهنسبت تعداد بندیطبقه هاگروه

 0.000 5/0 02/0 4 3کمتر مساوی  گروه یک

 - - 98/0 182 3بیشتر از  دو گروه

 - - 1.00 186 جمع 

 

تفاوت بین دو گروه  Sig<0/05)) ،شود باتوجه به سطح معناداریمشاهده می 8و 7 ول اگونه که در جدهمان

 3پذیری و پذیرش نمره بیشتر از کنندگان به عامل انعطاف( از شرکت%98نفر ) 182اما از آنجا که  ،وجود دارد

 شود.پذیری و پذیرش عامل مؤثری شناخته میاند بنابراین از دیدگاه گردشگران انعطافاختصاص داده

 
 ای مربوط به عامل ابتکار و نوآوری. نتایج توصیفی آزمون میانگین دوجمله9جدول 

 

 ای مربوط به عامل ابتکار و نوآوریگین دو جمله. نتایج استنتاجی آزمون میان10جدول 

 معناداریسطح موردانتظارنسبت شدهمشاهدهنسبت تعداد بندیطبقه هاگروه

 000/0 5/0 10/0 19 3کمتر مساوی  گروه یک

 - - 90/0 165 3بیشتر از  گروه دو

 - - 1.00 184 جمع 

 

تفاوت بین دو  Sig<0/05)) ،ه به سطح معناداریشود با توجمشاهده می 10و 9ول اگونه که در جدهمان

 3نمره بیشتر از  کنندگان به عامل ابتکار و نوآوری( از شرکت%90نفر ) 165اما از آنجا که  ،گروه وجود دارد

 شود.اند بنابراین از دیدگاه گردشگران ابتکار و نوآوری عامل مؤثری شناخته میاختصاص داده

 
 پذیریای مربوط به عامل ریسکون میانگین دوجمله. نتایج توصیفی آزم11جدول 

 

 

 

 پذیری و پذیرشعامل انعطاف
 انحراف معیار میانگین تعداد

186 89/3 42/0 

 عامل ابتکار و نوآوری
 انحراف معیار میانگین تعداد

184 74/3 57/0 

 عامل ریسک پذیری
 انحراف معیار میانگین تعداد

185 75/3 56/0 
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 پذیریای مربوط به عامل ریسک. نتایج استنتاجی آزمون میانگین دو جمله12جدول 

 معناداریسطح انتظارموردنسبت شدهمشاهدهنسبت تعداد بندیطبقه هاگروه

 000/0 5/0 09/0 17 3کمتر مساوی  وه یکگر

 - - 91/0 168 3بیشتر از  گروه دو

 - - 1.00 185 جمع 

 

بین دو  تفاوت Sig<0/05)) ،شود باتوجه به سطح معناداریمشاهده می 12و 11ول اهمان گونه که در جد

 3پذیری نمره بیشتر از کنندگان به عامل ریسک( از شرکت%91نفر ) 168اما از آنجا که  ،گروه وجود دارد

 شود.پذیری عامل مؤثری شناخته میاند بنابراین از دیدگاه گردشگران ریسکاختصاص داده

 
 ای مربوط به عامل رهبری و مدیریت. نتایج توصیفی آزمون میانگین دوجمله13جدول 

 

 ای مربوط به عامل رهبری و مدیریتیج استنتاجی آزمون میانگین دو جمله. نتا14جدول 

 معناداریسطح موردانتظارنسبت شدهمشاهدهنسبت تعداد بندیطبقه هاگروه

 000/0 5/0 07/0 13 3کمتر مساوی  گروه یک

 - - 93/0 170 3بیشتر از  گروه دو

 - - 1.00 183 جمع 

 

تفاوت بین دو  Sig<0/05)) ،شود باتوجه به سطح معناداریمشاهده می 14و 13ول اگونه که در جدهمان

 3نمره بیشتر از  کنندگان به عامل رهبری و مدیریت( از شرکت%93نفر ) 183اما از آنجا که  ،گروه وجود دارد

 شود.اند بنابراین از دیدگاه گردشگران رهبری و مدیریت عامل مؤثری شناخته میاختصاص داده

 
 ای مربوط به عامل مشارکت. نتایج توصیفی آزمون میانگین دوجمله15جدول 

 

 ای مربوط به عامل مشارکت.  نتایج استنتاجی آزمون میانگین دو جمله16جدول 

 یمعنادارسطح موردانتظارنسبت شدهمشاهدهنسبت تعداد بندیطبقه هاگروه

 000/0 5/0 06/0 10 3کمتر مساوی  گروه یک

 - - 94/0 167 3بیشتر از  گروه دو

 - - 1.00 177 جمع 

 

 عامل رهبری و مدیریت
 انحراف معیار میانگین تعداد

183 88/3 47/0 

 عامل مشارکت
 انحراف معیار میانگین تعداد

177 88/3 51/0 
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تفاوت بین دو  Sig<0/05)) ،شود باتوجه به سطح معناداریمشاهده می 16و 15ول اگونه که در جدهمان

اختصاص  3شتر از مشارکت نمره بیکنندگان به عامل ( از شرکت%94نفر ) 167اما از آنجا که  ،گروه وجود دارد

 شود.اند بنابراین از دیدگاه گردشگران مشارکت عامل مؤثری شناخته میداده

 

 های گردشگری خلاقبندی مؤلفهرتبه

 از کدام هر قبل بخش پاسخ دهندگان در دیدگاه از گردشگری خلاق هایمؤلفه اهمیت و اولویت میزان بررسی

کدام مؤلفه  هندگان،پاسخ د از نظر که کنیممی بررسی بخش این در گردید. حال تحلیل جداگانه صورت به عوامل

 بیشترین تأثیر را در توسعه و جذب گردشگر در مناطق روستایی دارد؟ 

 به آزمون ینا در آن مقابل فرض و صفر فرض فریدمن است. ناپارامتری آزمون از استفاده راه، ترینمناسب

 گردد:می مشخص زیر صورت

 

≡ 

 
 

H0= است یکسان هم با هاتأثیر مؤلفه رتبه میانگین. 

H1= یکسان نیست هم با هاتأثیر مؤلفه رتبه میانگین. 

 

 هامؤلفه رتبه میانگین به مربوط مقادیر. 17جدول 

 میزان تأثیر میانگین رتبه هامؤلفه

 بیشترین 3.9295 پذیری و پذیرشانعطاف

 

 

 کمترین

 3.9294 ترهبری و مدیری

 3.9096 مشارکت

 3.7820 ابتکار و نوآوری

 3.7597 پذیریریسک

 

 ا میانگینبردشگر گپذیری و پذیرش در توسعه اقتصادی و جذب تایج آزمون فریدمن، تأثیر انعطافبا توجه به ن

گر با گردش بدارای رتبه اول در بین پنج مؤلفه شد. تأثیر رهبری و مدیریت در توسعه اقتصادی و جذ 92/3

داری رتبه  91/3دارای رتبه دوم، مؤلفه مشارکت در توسعه اقتصادی و جذب گردشگر با میانگین  92/3میانگین 

ای رتبه چهارم و در دار 78/3سوم، همچنین تأثیر ابتکار و نوآوری در توسعه اقتصادی و جذب گردشگر با میانگین 

ر بین د دارای رتبه پنجم تأثیر 75/3یانگین مگردشگر با  پذیری در توسعه اقتصادی و جذبنهایت مؤلفه ریسک

 .(17پنج مؤلفه گردشگری خلاق شد)جدول 
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 بازدارنده عوامل برای فریدمن آزمون از آمده بدست مقادیر. 18جدول 
 آماره آزمون

 129 تعداد

 2X  15.404مقدار 

 4 درجه آزادی

 004/0 سطح معناداری

 

ها أثیر مؤلفهت میزان یعنی نیستند یکسان هارتبه پس شود.می رد %95 اطمینان سطح در صفر فرض بنابراین

  است. متفاوت

 

 گیرینتیجه( 5
گیری از مباحثی که در این تحقیق مورد بررسی قرار گرفته قابل ذکر آنچه در این قسمت به منظور نتیجه

باشد. همانطور در مناطق روستایی می است، تأثیر و اهمیت گردشگری خلاق بر توسعه اقتصادی و جذب گردشگر

درصد از نظر اهالی روستا مورد  90مؤلفه گردشگری خلاق با درصد تأثیر بالای  5که مشاهده گردید تمامی 

پذیرش قرار گرفت که این نشان از تأثیر زیاد گردشگری خلاق بر توسعه اقتصادی و جذب گردشگر و وجود 

باشد. تمامی پاسخگویان با مقوله گردشگری خلاق در ری در محل میبستری آماده برای عرصه فعالیت گردشگ

اند. روستاها موافق بودند و پیشینه تاریخی، فرهنگی و هنری ویژه و برجسته منطقه را از دلایل این توافق دانسته

روستا ها به توسعه گردشگری در این روستا علاقمند هستند و عنوان کردند چهارچوب های گردشگری در این آن

بسیار ابتدایی و ناچیز است اما گسترش گردشگری و جذب و توسعه گردشگر، قطعاً راهکاری مناسب برای رفاه 

شود. با توجه به اینکه توسعه گردشگری نیاز به حال بومیان است و سبب ارتقای فرهنگ آنها نیز می

ریزی برای دارد بنابراین برنامه های ارتباطی، آب، برق و غیرههای مناسب از جمله توسعه شبکهزیرساخت

ها گردیده و های روستایی و منتفع شدن روستاییان از این زیرساختگردشگری موجب رشد و توسعه سکونتگاه

های اقتصادی تواند موجب رونق تولید و فعالیتکند میوقت و فصلی را فراهم میعلاوه بر اینکه زمینه اشتغال پاره

توان ریزی مناسب و منطبق با شرایط میه گردشگری روستا گردد. بعبارتی دیگر، با برنامهدر روستا و نهایتاً توسع

(. با توجه به ابعاد توسعه 1998، 1از این راهبرد جهت ثبات اقتصادی و جمعیتی روستاها استفاده نمود )کوساک

 & .Woodside, A. G)گردشگری روستایی در دنیا و ایران مطالعات زیادی در این زمینه صورت گرفته است

)2008drew, M. ( در پژوهش خود ضمن تأکید بر لزوم استفاده از مدیریت استراتژیکی در 2001) 2، مانتیهو

مسایل مربوط به گردشگری به تحلیل مشکلات این صنعت پرداخته و راهکارهایی برای افزایش و جذب گردشگر 

در همچنین ، (Mellgern, D. 2007)مناطق ارائه داد. به مناطق گردشگری و ماندگاری بیشتر گردشگران در آن 

های اشتغال پژوهش خود به این نتیجه رسید که گردشگری منجر به تولید و فروش صنایع دستی و ایجاد فرصت

( ، در پژوهش خود با استفاده از تحلیل مدل سوآت 2007) 3گریدهار و گردد. ریشیبرای ساکنان روستایی می

پرادش واقع در شمال هند را مورد بررسی قرار داد و به این نتیجه رسید که ستانی هیماچالامکانات منطقه کوه

این منطقه توانمندی بالایی برای جذب گردشگر دارد ولی با کمبود امکانات اقامتی و رفاهی مواجه است و با 
                                                 
1 kossack 
2 Moutinho 
3 Rishi & Gridhar 
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 112 ...خلاق بر جذب یاثرات گردشگر یابیارز

 

 

 

بدیل گردد. مردم با های اصلی گردشگری هند تتواند به یکی از قطببهبود وضعیت گردشگری این منطقه می

( ضمن اینکه نشان دادند دارای درک %98پذیری و پذیرش به عنوان تأثیرگذارترین مؤلفه )انتخاب مؤلفه انعطاف

بالایی در خصوص اهمیت و تأثیرگذاری بالای این صنعت در توسعه روستا هستند ، آمادگی خود برای پذیرش و 

را اعلام کردند که این موضوع برای متولیان صنعت گردشگری تغییر در خصوص تبدیل روستا به قطب گردشگری 

( هم 2014( و تحقیق تانگ )1394الحق )بسیار مهم و قابل تأمل است و این نتیجه همراستای تحقیق متوسل

گیران، متولیان و بوده است. همچنین انتخاب مؤلفه رهبری و مدیریت به عنوان رتبه دوم تأثیر، وظیفه تصمیم

کند. با ایجاد زیرساختهای عمومی در روستا توسط متولیان بخش اران امر گردشگری را چند برابر میگذسرمایه

گذاران در بخش گردشگری به روستا باز و با توجه به اشتیاق اهالی به مرور، شاهد دولتی، زمینه برای ورود سرمایه

باشد و این پذیر نمیمسئولین امکان رونق گردشگری در روستا خواهیم بود که این مهم جز با همت و حمایت

( هم بوده است. سومین عامل 0002015)لیب و لیا ( و مقاله 1395)رحیمی و همکاران  نتیجه همراستای مقاله

تأثیرگزار از نظر اهالی مشارکت بود که نشان از وجود پتانسیل و ظرفیت خوب و قابل قبول مردم روستا در 

دشگری روستا بود و این امر با مدیریت و رهبری قوی که خود عامل دوم خصوص همکاری جهت ارتقای بخش گر

باشد. تجربه ثابت کرده است در موضوعاتی که درصد مشارکت مردم بالا تأثیرگزاری بود قابل هدایت و استفاده می

و  (1395)حمدی و همکاران بوده درصد موفقیت زیادی را بدست آورده است و این نتیجه همراستای مقاله م

نظران، ( هم بوده است. عامل چهارم تأثیرگذاری ابتکار و نوآوری بود. از نظر صاحب2010ایوانف )-مقاله اولسون

تأثیرگذاری را بدست  4مؤلفه ابتکار و نوآوری نقش زیادی در گردشگری خلاق دارد ولی در این نظرسنجی رتبه 

باشد که زیرساختهای اولیه کار و نوآوری در جایی میآورده است، نکته جالب این انتخاب این است که کارائی ابت

شود ولی با توجه به اینکه در این گردشگری وجود داشته و حال برای توسعه از ابتکار و نوآوری استفاده می

کند لذا این مؤلفه گردشگری نیز مراجعه نمی ،روستاها هنوز زیرساختهای اولیه گردشگری وجود ندارد و بالطبع

گذاران به محل مطمئنا به دلیل رقابت، های اولیه و ورود سرمایهقرار گرفته است که با ایجاد زیرساخت 4در رتبه 

( و مقاله 1393مؤلفه ابتکار و نوآوری حرف اول را خواهد زد و این نتیجه همراستای مقاله صنیعی و همکاران )

پذیری بود، واضح است که با توجه رگزاری ریسک( هم بوده است و نهایتاً رتبه پنجم تأثی1395) غبان و همکارانبا

دهنده تأثیر گذاری بدون حمایت، بسیار بالا باشد و این موضوع نشانبه وضعیت اقتصادی حاکم، ریسک سرمایه

زیاد حمایت و پشتیبانی متولیان امر در خصوص حمایتهای مادی و معنوی اعم از اعطای تسهیلات، برگزاری 

باشد تا ریسک مشارکت را به حداقل برساند و این نتیجه همراستای ها و .... در محل میها و فستیوالجشنواره

شود ( هم بوده است. با توجه به نتایج تحقیق پیشنهاد می2013( و مقاله تان و همکاران )2015)لیب و لیا  مقاله

گزاری را فراهم آورند. رمایههای لازم در خصوص امکان سمسئولان مربوطه با توجه ویژه به این روستا زیرساخت

همچنین متولیان کشوری و استانی با انتخاب مدیران لایق و کارآمد عرصه را برای بروز خلاقیت در راستای توسعه 

خانواده  شرفتیالتزام و تعهد به پ ،یریپذتیکار، تلاش، مسئول هیکه روح ییاز آنجاو جذب گردشگر فراهم آورند. 

 ینیکارآفر ژهیو به و یو گروه یخانوادگ یکسب وکارها یاندازو راه جادیابا الاست، ب ییروستا تیجمع انیدر م

روستا علاوه بر توسعه فرهنگ و رونق اقتصادی باعث افزایش گردشگر نیز در مطالعه  مورد یزنان در روستا

و منظر روستا، ، رسیدگی به سیما در روستا یو هنر یفرهنگ یهاشگاهینما یبرگزاررسد با شود. بنظر میمی

مناسبی برای جذب گردشگر و  تبلیغات و ایجاد بازارچه های محلی برای ارائه محصولات و صنایع دستی بستر

اشتغالی، های خودسازی برای آموزش افراد درخصوص فعالیتتوسعه اقتصادی فراهم شود. همچنین است با زمینه
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های جدید مرتبط با گردشگری توسط اندازی فعالیتاز راه لی مردم روستا از طریق ارائه وام، پشتیبانیحمایت ما

 اهالی و... ریسک و ترس مردم از توسعه گردشگری به حداقل رسانیده شود.

 

 منابع( 6
 چاپ مهر)قم(،  .گردشگری )ماهیت و مفاهیم(( ، 1386)مهدی ، سقایی  ، ، محمدحسینیزدیپاپلی -

مه ، فصلنا تحلیل موانع موثر بر توسعه گردشگری دهستان سردابه ، شهرستان اردبیل( ، 1390، وکیل )حیدری، ساربان -
 68-81، صص  1، شماره  1جغرافیا و مطالعات محیطی ، دوره 

 .سمت ، انتشارات گردشگری صنعت ریزی برنامه مبانی (1387) .چیانه،حیدری -
ایی دانشگاه ، مجله علوم جغرافینقش گردشگری در اقتصاد روستایی ایران(، 1385لنگرودی و سید حسن ایمانی ) مطیعی -

 . 42-52صص  ،3آزاد اسلامی مشهد، شماره 

 ، اطلاعات، تهران .توسعه پایدار روستایی(، 1387ازکیا، مصطفی و ایمانی، علی ) -
مدرس، دوره  ، مجلهنقش گردشگری روستایی در توسعه روستایی(، 1381الدین افتخاری، عبدالرضا و اسماعیل قادری )رکن -

 . 33-65، صص  2، شماره  6

 . گری خلاق در روستاهای منطقه هورامانگردش(،  1394مهدیار نظام، لاله رمضانی )  -
 .تهران دانشگاه انتشارات پایدار گردشگری رویکرد با روستایی گردشگری توسعه ( 1387 ) .م رضوانی. -

 . 270، صقلعه خاتون هفتکتاب (،1356پاریزی باستانی) -

 .دیز شهری مقصد در خلاق گردشگری توسعه های ظرفیت شناسایی(، 1394الحق ) متوسل آزاده -

ستایی، ) نقش گردشگری خلاق در توسعه پایدار مناطق رو(، 1398جمشید عینالی، بهروز محمدی یگانه، حسن قاسملو ) -
 ، مجله پژوهش و برنامه ریزی.رهنگی شمالغرب کشور (ف -مطالعه موردی : دهکده های تاریخی

ای توسعه نرمند سرای پردیس در راستنقش ه(، 1393صنیعی، ماندانا و صنیعی، ترانه و تقی پور نمین، میرپوریا  ) -
 ن. رافرهنگی دانشجویان ای -مرکز گردشگری علمی، گردشگری خلاق و کارآفرینی جزیره هرمز

لسله سالگوی گردشگری خلاق شهری در ایران با استفاده از مدل تحلیلی (، 1395، محمد و پاژند، فاطمه )رحیمی -
 .نشگاه شهید باهنرکرمان، کرمان، ایرانگروه جغرافیا و برنامه ریزی شهری، دا، مراتبی

تهدید  گردشگری خانه های دوم و اثرات آن بر نواحی روستایی فرصت یا (،1384)محمدرضا و جواد صفایی ، رضوانی -
 .109-121ص ص – 54 مارهش - تهران دانشگاه جغرافیایی هایپژوهش - تهران شمال روستایی نواحی موردی مطالعه

ت گردشگری لاارائه چارچوبی برای ارزیابی محصو( 1395) محمدصادق، باباخانی فرد ومعصومه ، محررو  علی ،محمدی -
 .2سال پنجم شماره  ،نشریه گردشگری و توسعه، متوازن ق با استفاده از کارت امتیازیلاخ

یی با اثرات گردشگری بر توسعه روستا (،1387)مجتبی و نسرین قهرمانی ، مسعود قدیری معصوم، حاجیلوییمهدوی -
 .39-63ص ص – 2شماره  - نامه روستا و توسعهفصل - لقاننظرسنجی از روستاییان دره کن و سو

ونه موردی نقش توریسم در توسعه نواحی روستایی پیرامون شهرها و ارائه مدل استراتژیک نم (،1382)داوود  ،مهدوی -
 .سره تربیت مدبه راهنمایی دکتر عبدالرضا رکن الدین افتخاری دانشکده علوم انسانی دانشگا - دهستان لواسان کوچک

یت از سفر ارزیابی گردشگری خلاق از دیدگاه گردشگران و تأثیر آن بر رضا(، 1395باغبان، عاطفه و محمودی، سمیه) -
ی، ص خ بهایپایان نامه کارشناسی ارشد مدیریت گردشگری، دانشکده مدیریت، دانشگاه شی )مطالعه موردی شهراصفهان(،

127. 

وسعه تنقش جاذبه های گردشگری فصل های جاده ای استان بر (، 1396بیشمای، بهار، سحقی، مهدی، آرامی، مریم ) -
 .173-208، صص 4، مجله علوم اجتماعی دانشگاه آزاد اسلامی واحد شوشتر، سال دهم، دوره گردشگری

جم، ، سال پننقش دولت ایران در توسعه اقتصاد گردشگری با محوریت اقتصاد مقاومتی(، 1396جهانیان، منوچهر) -
 .156_177، صص 9شماره

- Binkhorst, E. (2007) Creativity in tourism experiences; The case of Sitges. In Richards G. and 
Wilson, J. (eds) Tourism, Creativity and Development. London: Routledge, pp. 125-144. 

- Do, K. (2010). Management of small tourism business in rural areas. 
- Florida, R. (2005). Review roundtable: cities and the creative class. International Journal of Arts 

Management Jahanian, Manouchehr (2017), The Role of Iranian Government in the Development of 
Tourism Economy with a Focus on Resistive Economy, year 5, number 9, pp. 177-156. 

- kossack, M. 1998. Case stady: Integral development of rural areas, tourism and village renovation, 
Trebnje, Slovenia. Tourism management19(1): 81-86 

- Leeb Heeseok, leea Jongwon (2015), Deriving Strategic Priority of Policies for Creative Tourism 
Industry in Korea using AHP, Procedia Computer Science, Pages 479-484 

- Mahmoudi, B., Haghsetan, A. & Maleki, R. ( 2011). Investigation ofmatrix. Journal of Sustainable 
Development, 4(2), 136-141. 
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