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 چکیده
 وصنایع تبدیلی و تکمیلی یکی از راهبردهای توسعه کشاورزی و روستایی است که با کاهش پسماندهای کشاورزی 

دمات زایی و بحث امنیت غذایی و توسعه صادرات و ارزآوری راه ارتباطی بین سه بخش کشاورزی و صنعت و خاشتغال

ر این عدم توسعه د است مواجه آن با تبدیلی و تکمیلی خرما در استان کرمان  صنایع نوناک هم که مشکلاتی است از

قیقات پژوهش حاضر از نوع تحاست.  صنایع و به دنبال آن نداشتن سهم کافی در بازارهای داخلی و بازارهای جهانی

تباطی است. جامعه آماری این را-مبستگی و از لحاظ تحلیلی از نوع علیه-کاربردی و از لحاظ روش تحقیق، توصیفی

 ابزار تحقیق بندی و فراوری محصولات خرما فعال هستند،نفر از افرادی است که در در زمینه بازاریابی، بسته200تحقیق 

ز طریق ا. که از طریق ضریب کرونباخ محاسبه شده است.حجم نمونه /7پرسشنامه است. میزان پایایی آن برابر است با 

-اندازه گیری ساده انتخاب شدند. براینفر تعیین شده است که از روش نمونه 155سبه و تعداد آن فرمول کوکران محا

عوامل  بررسی به مطالعه بهره گرفته شده است این  Amosو   Spss26 و هاداده آوریجمع از بعد کرونباخ آلفای گیری

 "و "اجتماعی"و  "اقتصادی"ش عواملموثر در توسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی در استان کرمان با اهداف نق

حث قرار ببندی و مورد گذاری، بستههای بازاریابی،  قیمتمی پردازد. صنایع تبدیلی و تکمیلی در زمینه "زیرساختی

 71/0 اب اجتماعی عوامل و نقش بیشترین 78/0 عاملی بار با اقتصادی عوامل تحلیل آمده بدست نتایج اساس گرفت. بر

 .توسعه صنعت خرما دارند در نقش کمترین
 

 بازاریابی، توسعه کشاورزی، خرما، صنایع تبدیلی و تکمیلی، کرمان.اقتصاد روستایی،  :کلیدی واژگان

                                                 
 * drsamari@yahoo.com 
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 60 ...عوامل مؤثر بر ساختار توسعه ییشناسا

 

 

 

 ( مقدمه1
 افزودهارزش دتولی و ضایعات کاهش فرآوری، و بخشیتنوع و نبوده محدود عملکرد افزایش به کشاورزی توسعۀ

-نقش ایفای رایب را معیشتی، خود کارکردهای فرای کشاورزی بخش که دارد ضرورت رواین از .بردارد در نیز را

 تبدیلی نایعص گسترش از حمایت کشور، بر توسعه چهارم ساله پنج قانون برنامه 18 درماده آماده های جدید

 وجودم وضع برابر دو میزان به حداقل شده فرآوری محصولات درصد نحوی که به کشاورزی بخش وتکمیلی

رت جهاد است)آمار وزا شده تأکید گردد، فراهم درصد50 میزان به ضایعات کاهش موجبات و یافته افزایش

-یواد اولیه ممکارگیری محصولات کشاورزی و به عنوان دلیل به (صنایع تبدیلی و تکمیلی به1397کشاورزی، 

کی از کمیلی یتبدیلی و ت گردد. ایجاد صنایعی بهتر از این محصولات تلقی میتوانند عاملی برای استفاده

ی و صلاری فتوانند باعث کاهش بیکسودمندترین ارتیاطات بین دوبخش کشاورزی و صنعت است. این صنایع می

 .(32:1400)شکوهی و همکاران،دایمی را در روستاها گردند

لیل داورزی به شت کبا توجه به اینکه در کشورهای در حال توسعه به ویژه در ایران، تقریبا یک چهارم ازمحصولا

 انوارهایخدرآمد  رود و از طرفی توسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی افزایشکمبود صنایع تبدیلی و تکمیلی هدر می

نایع وسعه صتروستایی را بهبود داده و در صنعتی شدن مناطق روستایی و افزایش اشتغال سهم بسزایی دارد 

 .(2:1395:)احمدی،ه قرار گیردهای برنامه توسعتبدیلی و تکمیلی باید از اولویت

 مواد روی بر اییشیمی و فیزیکی تغییرات انجام با که گرددمی صنایعی اطلاق از ایمجموعه به تکمیلی صنایع

و  رسانیبازار نیز و ینگهدار بندی،بسته بندی،درجه فرآوری، و آوریعمل به نسبت حیوانی و نباتی منشا با اولیه

 یک هاآن در هک گرددمی صنایع اطلاق از گروه آن به تبدیلی صنایع .نماید اقدام حاصله هایفرآورده توزیع

 .شود تبدیل شکل دیگری به اقتصادی ارزش افزایش و ترمناسب عرضه شدن، مصرف بهتر برای کشاورزی فرآورده

ماده  به سبتن جدید ماده یک نهایی محصول ولی یکسان اولیه ماده ماهیت با جدید محصول ماهیت که نحوی به

 سطح شیافزا تاها،روس اقتصاد تیدرتقو یلیتکم و یلیتبد عیصنا استقرار(. 34:1391باشد)فمی و همکاران،  اولیه

 با. باشدیم یداریمعن و مثبت اثرات دارای ییروستا منظر و کشاورزی یاراض حفظ نیهمچن و داتیتول تنوع و

 دو وندیپ رزی،کشاو به وابسته عیصنا مثبت اثرات و منطقه یاجتماع و یعیطب استعدادهای و اتیخصوص به توجه

ررمضان و )پورودیم شمار به الزامآور امری ییروستا داریپا توسعه به دنیرس برای وصنعت کشاورزی بخش

 محصولات از یکی و ایران باغی مهم محصولات از خرما کشاورزی، محصولات میان ر(. د165:1396همکاران، 

 هانجخرمای  تولید درصد 13 و کشت زیر سطح درصد 17 حدود. شودمی محسوب ما ورکش برای استراتژیک

 آن سوم کی ودحد درکشور خرما دیتول تن ونیلیم کی زانیم از .(136)آمار اداره گمرک، است ایران به مربوط

 نیب یارزآور ومد رتبه .شودیم صادر درصد 20 تا17 حدود دیتول زانیم نیا از که است کرمان استان به مربوط

و  است فیضع اریبس کرمان در آن به وابسته عیصنا و محصول نیا گاهیجا اما دارد را استان یکشاورزمحصولات 

است سهم  زا تن 181800 انهیسال دیتول با و بوده هکتار هزار 31 کرمان استان جنوب در خرما رکشتیز سطح

 .(76:1396یان، و جوبج کچمی امیری )سزایی در بازار جهانی نداشته استب

لیل عدم به د پراکنش نامناسب واحدهای صنایع تبدیلی و تکمیلی، در خارج از قطب واحدهای تولید کشاورزی

ظر ندها از گذاری برای استقرار این واحدها در گذشته باعث آن گردید که این واحوجود تمرکز در سیاست

 (1397ورزی، آمارنامه اداره جهاد کشا(اقتصادی و فنی دچار مشکل شوند
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 (45)پیاپی زدهم، شماره سوم ادو فصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال 61

  یپی

 

 

را به طور  ماتکمیلی خرصنایع  توسعهاست که ابعاد،  آن های فوق، پژوهش حاضر درصددا توجه به پیش فرضب

عوامل  هک خ دهدبه طور ویژه مورد بررسی قرار دهد. فزون بر آن، به این پرسش اصلی پاس استان کرمانکلی و 

 .اثر دارد استان کرمان خرماو تکمیلی صنایع تبدیلی  توسعه اجتماعی، زیر ساختی، اقتصادی بر

 

 ( مبانی نظری 2
د به اقتصا د کشورهای آخر قرن بیستم به دنبال پیوند اقتصاعه روستایی و بخش کشاورزی در دههدر ایران جام

به یک  ا نزدیکهناپایداری قرار گرفت این دگرگونیتوانمند و سلطه جو جهانی در مسیر دگرگونی و در نتیجه 

 وستایی،آرامی در جریان بود ولی در چند دهه گذشته شتاب گرفت و موجب از بین رفتن صنایع رقرن به 

روی هاجرت نیمهای کشاورزی، استفاده محدود از منابع طبیعی، گذاری در صنایع شهری، رکود فعالیتسرمایه

 .(35:1387)پاپلی یزدی و ابراهیمی،جوان روستایی به شهرها و تخلیه روستاها گردید

ه صنایع عیابی توسدر مدلقدرت نفوذ  بالاترینترتیب داری و فصلی بودن نوع فعالیت بها -های نهادیمؤلفه

دور مجوزها: رفع بروکراسی و کاغذبازی در فرایند ص. (168:1401) قنبری و همکاران،تبدیلی و تکمیلی را دارد

های فتنفردا گ های اداری، حذف امروز ولموانع در صدور مجوزها و کاهش بوروکراسی اداری، کوتاه کردن روا

د شعار نها در حهای ً توری از ظرفیترجوع و استفاده حداکثری از توانبخش خصوصی، بهره غیرضروری به ارباب

 .(111:1401)محمدی و عزیزی،باقی مانده است
 برسته ایواحده محلی، خریداران فروشان، عمده تولیدکنندگان، شامل خرمای برازاررسانی مهم هایعامل

ی ، به دلیل فاصلهترر صادرکنندگان در این بینیین سرهم پرا. باشندمی کنندگان صادر و فروشانخرده بنردی،

. ب و نبرودباشد خرمرای کبکرای مستقیم با باغداران منطقه میهها از محل تولید رابطزیاد این عامل

-و نقل را انجام می بنردی و حملگونراگونی از قبیرل برسته تولیدکنندگان با توجه به این که خدمات بازاریرابی

ون آنکه ، بدارندقرار د پرس از تولیدکنندگان رسد، اما عوامل بازاریرابی کرهدهند، این درصد بالا منطقی بنظر می

کنند. یمیادی از قیمت محصول را دریافت ، بخرش زای روی محرصول صرورت دهنردخدمات بازاریابی ویژه

ی ت نگهدارضایعات و قابلی پایینفروشی درصد ، علت این سهم بالای تولیدکنندگان از قیمت خردهچنینهم

 .(112:1389) استخر و همکارانباشردمحصول خرما نیز می

صنایع و  در این گذاریها و سرمایهشمالی کمبود سردخانهوسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی باغی استان خراسان ت

ناسب های موزشبه منظور ارائه آم لات که باغدارانو کمترین تعام تحقیقراتی و مراکرز ترویجری-مراکز علمینبود 

. در تحقیقی (112:1392)بزرگمهر و همکارانتکمیلی باغی است بیان کرده است از نقاط ضعف صنایع تبدیلی و

 و اطلاع ه آموزشبیشتر، توجه گردد به منظور توسعه بریرزان بخرش کشاورزی پیشنهاد میو برنامره به مردیران

ع خصوص صنایهای مختلف کشاورزی علی الهای نروین مردیریتی در عرصههرا و روشسانی در زمینه تکنیرکر

ورد ی باید مازاریاببهای نوظهور انداز راهبردی و استفاده از فنآوری نوین و فرصتو تدوین چشم وابسته کشاورزی

 .(280:1392،توجه قرار گیرد)کاظمی و همکاران

 را کشاورزی محصولات تجارت بر تاکید اهمیت و صادراتی محصولات در نوآوری و تنوع ایجاد لزوم تحقیقی در 

 و شناسایی پایه بر متناسب هایسیاست اتخاذ را، کشاورزی توانمند بخش یک گیریشکل لازمه و دانسته مهم

 به توجه با صنایع تبدیلی و تکمیلی استان مازندران بندی استقراراولویت ربرشمردند. د آن مهم عوامل تشخیص

شده  شنهادیپ عیصنا یکنون محل در مناسب متیق و تیفیک به ینظردسترس از هیاول مواد یناکاف عرضۀ مشکل

است که هزینه پایین حمل و نقل و قیمت مناسب برای صنایع تبدیلی و تکمیلی اجرا شود)حسینی و 
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 62 ...عوامل مؤثر بر ساختار توسعه ییشناسا

 

 

 

های صنایع تبدیلی و تکمیلی در مناطق روستایی تحلیل مدیریت ظرفیتکه در  نشان داد (.115:1392همکاران،

ها را صلی مدیریت ظرفیتهای اهکه عامل نهادی و سازمانی در بین سایر عواملی که سازند شهرستان زیرکوه

های های موجود مدیریت ظرفیتخوردار است. همچنین بر اساس شاخصدهند از اهمیت بیشتری برتشکیل می

)محمدی و صنایع تبدیلی و تکمیلی در حال حاضر در مناطق روستایی شهرستان زیرکوه ضعیف است

محیطی احداث صنایع فراوری محصولات کشاورزی، بحث کاهش ضایعات و بعد زیستبا  (.97:1399همکاران،

تی شدن روستاها گردد. عرضه بهداشتی، میل و رغبت بیشتر کشاورزان به تولید و توسعه پایدار و صنعمطرح می

 .(235:1398کرمی و همکاران، )آسان تر خواهد شد

 ییآشنا عدم ی وبندبسته مناسب یتکنولوژ نبود و( یفراور عیصنا ،یداخل مصرف صادرات،) هاباغ کیتفک عدم

 عوامل از فضع نقاظ یبرندساز ،یمداریمشتر ح،یصح یگذارمتیق مانند آن عوامل و یابیبازار یهاوهیش با

رکردی نظام کا(. در 260:1389اسدی و همکاران،دانست) بنی خرما یلیتکم و یلیتبد عیصنا توسعه بر یدرون

-نوآوری سازیجاریت جهت های خطرپذیرگذاریسرمایه باید امکانات نوآوری نانوفناورانه در بخش کشاورزی ایران

 خصوصی هایشرکت رودو برای ایویارانه مهبی تسهیلات و ایتعرفه و مالی هایوارائه معافیت فناورانه نانو های

در توسعه  تدوین مدل راهبردیدر  (.95:1395)ماقبل و همکاران، گردد فراهم خارجی و دانش بنیان داخلی

ادرات ص زهایی اصادراتی و رمحصولات تغییر ترکیب "داد،  ننشا صنایع تبدیلی تکمیلی خرما در استان خوزستان

رین استان مهمتر اد موسسه ملی تحقیقاتی خرما دتو س ننقرار اتحادیه صادرکنندگااس«و  "ایو فلهمحصولی تک 

 کنه وشدن روستاها از سخالی  کشت نخلیات وزیرو توسعه  زیدر بخش کشاور ذاریگکاهش سرمایهفرصت 

افزایش مهاجرت به مناطق صنعتی مهمترین نقطه تهدیدآمیز توسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی 

 صنایع تمدیری در نوآوری مدیریت بینیپیش مدل تحلیل عنوان با پژوهشی (. در479:1399خرماست)سواری،

 ت،خلاقی به تمایل ،پذیریریسک پذیری،مسئولیت رقابت، درآمد، متغیرهای. نمود بیان دامی، هایتبدیلی فرآورده

د)عمانی، کننمی یفاا نوآوری وضعیت مدیریت بهبود در مؤثری و مثبت نقش نوآوری به نگرش و آموزش سطح

به نظر  یه بازاریابی،حاش خرما از سهم هزینه بازاریابی بالا بودنتوجه به  (1399(. جوانبخت و همکاران)30: 1393

ها هجود واسطازاریابی وببودن حاشیه بالا  خوزستان و ناکارایی نظام بازاریابی خرما در استاندلایل رسد یکی از می

ابی، به ه بازاریحاشی از خرما سهم هزینه بازاریابی بالا بودنتوجه به  .م بازاریابی باشدغیرضروری در نظا دلالان و

 ابی وجودشیه بازاریبودن حابالا  خوزستان و ناکارایی نظام بازاریابی خرما در استاندلایل رسد یکی از نظر می

 .(15:1399)جوانبخت،غیرضروری در نظام بازاریابی باشد دلالان ها وواسطه

ای هسیستم بخشد که توسطها انسان را ارتقا میبنگلادش مناطق گرمسیرمحصولات خرما معیشت میلیون رد

اجتماعی و  قتصادی،کند. هدف از این مطالعه ارزیابی پیامدهای اکشاورزی سنتی از نیازهای اساسی پشتیبانی می

 (Eslam et al, 2021:37). محیطی در کشاورزی سنتی استزیست

 انتشار کاهش ثباع خرما خام روغن از حاصل هایسوخت از روغن خرما با استفاده تکنولوژی فراوری در برزیل

 مهاجرت مانع رد صنعت این داده رونق کاهش را اقتصادی هایهزینه و ازاین انرژی استفاده ایگلخانه گازهای

 اعتبارات عدم و اجتماعی خدمات و ها ساخت زیر فقدان اما. دارد مثبت تاثیر کوچک کشاورزان رفاه روستایی،

 (Munasinghe et al ,2019:165). است صنعت این رشد برای مانع کافی

 بسیاری خانوارها. اندشده شناخته روستا در اقتصادی منبع یک عنوان به نخل القیت در مصر درختانروستای 

 فراوری محصولات به نیاز محلی نابعم وجود با هستند روستاییان برای مهم اقتصادی منابع و دارند نخل درختان
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 فقر کاهش در خرما تکمیلی و تبدیلی صنایع در آفرینیباز به نیاز و است افزایش به رو نخل

 .((ELMously,2017:2050دارد

رات دولت ا و مقرهاستیس ؛یآوربازار؛ فن تیریمد یهابه مهارت یمواد خام؛ دسترس یمنابع مال در تانزانیا

محصولات  یفرآور شرکت رشد .گذارندیم ریتأث توسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی تانزانیا یبر رو هستند که یعامل

شد رمؤثر بر  عوامل نیکه ب دندیرس جهینت نیبه ا هاافتهی نی. همچنایکوچک و متوسط در تانزان یکشاورز

 .( :Swai et al,2017)وجود دارد یرابطه قو یمحصولات کشاورز یکوچک و متوسط فرآور یهاشرکت

 

 (سندگانینو هایافتهی اساس بر) صنایع تبدیلی و تکمیلی حوزه در شده انجام یمورد هایپژوهش بندیجمع .1 جدول

 

 
 قیتحق مفهومی مدل .1 شکل

 

 نویسنده ها موضوع مورد مطالعه مورد مطالعه

 1393صافیس و همکاران،  منابع اطلاعاتی نظام نو آوری کشاورزی حوزه کشاورزی

 1399کیاسری و همکاران، د در صنایع غذاییتوسعه محصول جدی صنعت غذاسازی

 ,Ommani,2015 مدیریت نوآوری در صنایع تبدیلی و تکمیلی حوزه دادمداری

 SME Kelerkx, et al, 2008-کارآفرینی کشاورزی–تقاضا نوآوری  حوزه کشاورزی

 De Vries, et al,2018 نوآوری و بومی سازی  در صنعت غذا صنعت غذا سازی

 Park, et al,2019 نقش بازاریابی د رتوسعه محصول جدید ل جدیدتوسعه محصو

 Siyamtinah,2016 ،ظرفیت های نوآوری در بازاریابی، توانمندسازی (SMEحوزه شرکت های کارآفرینی کوچک مقیاس)

 فقر، تبدیل کاهش برای کارآفرینانه رویکردی حوزه کشاورزی، محیط زیست

 آفرینیکار هایفرصت به محیطی زیست تنوع

Dey et al,2018 

 Zaušková et al 2015 نوآوری بازاریابی مدیریت نوآوری در بازاریابی

 El-Mously نوآوری زیست محیطی در فقرزدایی فقیر روستایی
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 ( روش تحقیق3
-یفیتحقیق، توصهای کاربردی قرار دارد. و بر حسب روشپژوهش حاضر براساس هدف، در زمرة پژوهش

ی بندی و فراورستهنفر از افرادی است که در در زمینه بازاریابی، ب200 باشدجامعه آماری این تحقیقتحلیلی می

روایی و  ،pre test))ابزار تحقیق پرسشنامه است که پس از ازمایش متعدد در . محصولات خرما فعال هستند

ه از طریق ضریب . ک/7ست. میزان پایایی آن برابر است با پایایی آن سنجیده شد و مورد تایید قرار گرفته ا

ین شده است که نفر تعی 155کرونباخ محاسبه شده است.حجم نمونه از طریق فرمول کوکران محاسبه و تعداد آن 

-بسته اریابی،گیری ساده انتخاب شدند. فرضیه اصلی تحقیق حاضر مدیریت جامع نوآوری در بازاز روش نمونه

 نجش فرضیهسها و . تجزیه و تحلیل دادهلی خرما در استان کرمان نقش داردری صنایع تبدیلی و تکمیبندی، فراو

 شخصی ایهویژگی جز به سؤالات همگی که افزارگردید؛تحقیق از روش آمار توصیفی و استنباطی شامل نرم

 27 عدادت که سشنامهپر یک شدند. مطرح امتیازی 5لیکرت طیف صورت به(  شغلی سابقه تحصیلات، سن،سطح)

 اییرو بررسی برای پذیرفت صورت گردید، طراحی لیکرت سطحی 5 طیف با و ترتیبی مقیاس در که گویه

 تکمیل و دوینت در حاصله اطلاعات و مصاحبه دارند، مذکور طرح در اجرایی سابقه که افرادی با پرسشنامه25

 نقطه و رفتگ قرار تحقیق گروه نظر زیر ضروری تاصلاحا پرسشنامه، تدوین از پس. شد گرفته بهره پرسشنامه

 و هاداده آوریجمع زا بعد کرونباخ آلفای گیریاندازه برای. شد اعمال موردنظر اصلاحات و آوریجمع آنان نظرات

Spss26  وAmos  .بهره گرفته شده است 

-مدل .دفاده شساختاری استیابی معادلات برای تحلیل و بررسی روابط مورد نظر در مدل مفهومی از روش مدل

-ن میوآزمو یابی معالات ساختاری روشی است که در آن روابط به هم وابسته و همزمان چندین متغیر بررسی

ه شده استفاد گیری و مدل تابع ساختاریشود. در این پژوهش از دو وجه مدل معادلات ساختاری، مدل اندازه

 یری سازهگاندازهها درییدی برای تعیین مشارکت هر یک از گویهگیری کاربرد تحلیل عاملی تأاست. مدل اندازه

-یابی مدل اندازهبرای ارز Amosافزار شود. نرمهای نهفته مربوط میپنهان است و مدل ساختاری به روابط عامل

 کار برده شد. گیری و مدل ساختاری به
و تعیین  خرما یلیتکم و یلیتبد عیصنا توسعه تیزیرساخ، اجتماعی، اقتصادیگذار بر عوامل رسی متغیرهای تاثیرر بر

 میزان سهم هر یک ازمتغیرها

 

 قیتحق اتیفرض
 ،یاجتماع ،اقتصادی ابعاد و توسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی خرما نیب دارییمعن ارتباط رسدیم نظر به -

 .دارد وجود ،زیرساختی

 .دارد خرما یلیتکم و یلیتبد عیصنا توسعه در را سهم نیبالاتر اقتصادی عامل رسدیم نظر به -

 است. استان کرمان در جنوبشرق ایران قرار گرفته انکرم با مرکزیت شهر ایران پهناورترین استان استان کِرمان

استان کرمان به عنوان پهناورترین استان کشور از  .شودکرمان نهمین استان پرجمعیت کشور محسوب میاست 

 ضمن الهی موهبت این و است برخوردار متنوعی بسیار هوایی و آب شرایط از که است هایی استان معدودجمله 

نوع محصول زراعی را فراهم  50 و باغی محصول نوع 70 بر بالغ تولید زمینه استان، کشاورزی اهجایگ ویژه ارتقای

نوع  54میلیون تن و  1.6هزار هکتار با عملکرد  395نوع محصولات کشاورزی درمساحت  70تقریبا  آورده است

 در هوایی و آب شرایط تنوع تعل به تن هزار 648 و میلیون 5 عملکرد  با هکتار هزار 217 در باغبانی محصولات 

درصد از باغ های کشور در این استان قرار دارند و از این حیث در کشور  17 حدود .شودمی کشت کرمان، استان
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تنوع آب و هوایی بالا در استان  .میلی متر است 110باشد. بارش سالانه در استان حدود دارای رتبه اول می

دارای محصولات کشاورزی متنوع شامل محصولات گرمسیری و نیمه کرمان باعث شده است که این استان 

 .باشد سردسیری مناطق  میوه درختان گرمسیری و 
 

 
 محدوده مورد مطالعه ییایجغراف تینقشه موقع .2شکل

 

 های تحقیق( یافته4
 بارتلت و KMO آزمون از یعامل لیتحل اجرای برای هاداده بودن مناسب از نانیاطم منظور به اول گام در

 انجام برای هادهدا که بود نیا نشانگر بارتلت آزمون یمعنادار و 7/0 از KMO مقدار بودن بالاتر .شد استفاده

 . باشدیم مناسب یعامل لیتحل

 
 خرما صنایع تبدیلی و تکمیلی  نهیزم در یرساختیز عوامل ضریب تغییرات  . 2جدول 

 بسیار زیاد-5-زیاد -4-متوسط -3-کم -2بسیار کم -1 :طیف پاسخ

 

 لویتوا ضریب نغیرات انحراف معیار ایمیانگین رتبه متغییر

های حمل و نقل در بازار وجود انواع سیستم

 رسانی محصول نقش مهمی

 دارد

25/3  04/1  32/0  1 

 ادها در ایجتأثیر ارتباط میان کارکنان کارگاه

 های تولیدشبکه

54/3  11/1  313/0  2 

 

 ها )صادراتی،برنامه راهبردی در  تفکیک باغ

 فراوری، مصف داخلی...(

93/2  10/1  375/0  3 

رعایت استانداردهای جهانی انبارداری و 

 بندی و برند سازیبسته

63/2  11/1  422/0  4 

ها از محصولات مختلف صنایع ایجاد نمایشگاه

 تبدیلی و تکمیلی

31/2  18/1  509/0  5 
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خواسته  خاطبانگویه طراحی و از م5خرما تعداد  بدیلی و تکمیلیزیر ساختی در صنایع تجهت ارزیابی عوامل 

 دوجو. نندک د( بیانای )بسیار کم، کم، متوسط، زیاد و بسیار زیاهای خود را در یک طیف پنج گزینهشد تا پاسخ

 حصولات مختلفها از مایجاد نمایشگاهدر اولویت اول و  محصول یبازاررسان در نقل و حمل یهاستمیس انواع

 .(2در اولویت آخر قرار دارد)جدول  صنایع تبدیلی و تکمیلی

 

 خرما صنایع تبدیلی و تکمیلی  نهیزم در اجتماعی  عوامل ضریب تغییرات  .3جدول 

 های تحقیقمنبع:یافته

 

 خواسته طبانمخا از و یطراح هیگو5 تعداد خرما  یلیتمک و یلیتبد عیصنا در اجتماعی عوامل یابیارز جهت

 نظر در. کنند انیب( ادیز اریبس و ادیز متوسط، کم، کم، اریبس) یانهیگز پنج فیط کی در را خود یهاپاسخ تا شد

 سبد در خرما اهگیجا یبرا غاتیتبل و اول تیاولو دری فراور نینو هایوهیش در کنندگانمصرف حاتیترج گرفتن

 (.3)جدول دارد قرار آخر تیاولو دریی غذا

 

 خرما یلیتکم و یلیتبد عیصنا نهیزم در اقتصادی عوامل  راتییتغ بیضر .4 جدول

 

 خواسته طبانمخا از و یطراح هیگو5 تعداد خرما  یلیتمک و یلیتبد عیصنا در اقتصادی عوامل یابیارز جهت

 نظر در. کنند انیب( ادیز اریبس و ادیز متوسط، کم، کم، اریبس) یانهیگز پنج فیط کی در را خود یهاپاسخ تا شد

 آخر تیاولو در "بندی بندی محصول و بستههزینه طبقه " و" اول تیاولو یگذارمتیق انواع با ییاشنا "گرفتن

 (4)جدول دارد قرار

 تیلووا راتینغ بیضر اریمع انحراف یا رتبه نیانگیم رییتغ

کنندگان در در نظر گرفتن ترجیحات مصرف

 ین فراوریهای نوشیوه
400/0 99/0 24/0 1 

 منطقه در ییاشتغالزا موجب یابیبازار ینوآور

 گرددیم
45/5 09/1 24/0 2 

 صاحبان صنایع تبدیلی و تکمیلی خرمادرک 

فراوری محصولات نسبت به اهمیت نوآوری در 

 خرما

12/4 14/1 27/0 3 

 مصرف فرهنگ بهبود موجبفراوری خرما 

 گرددیم

15/3 06/1 33/0 4 

 5 35/0 07/1 98/2 ییغذا سبد در خرما گاهیجا یبرا غاتیتبل

 تیلواو راتیینغ بیضر اریمع انحراف یارتبه نیانگیم رییمتغ

 1 288/0 00/1 47/3 گذاریاشنایی با انواع  قیمت

 2 319/0 99/0 11/3 تقاضا مشتری

 3 340/0 00/1 94/2 تبلیغات

 4 365/0 11/1 04/3 های مالیایجاد مشوق

 5 44/0 09/1 49/2 بندیبندی محصول و بستههزینه طبقه
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  یپی

 

 

 مستقل یرهایمتغ با خرماتوسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی  ابعاد یهمبستگ زانیم. 5جدول 

**P<0.01 *P<0.05 

 

و سابقه کار  نس ریمتغ یبرا (0.10)  رسونیپ یهمبستگ بیضر به توجه با که است یحاک هاداده لیتحل جیتان

 داری مشاهدهنیگونه رابطه معهیچیلی خرما ( با توسعه صنایع تبدیلی و تکم0.127( و سطح تحصیلات )0.040)

 تکمیلی خرما وتوسعه صنایع تبدیلی درصد بین 99 ا اطمینان( ب0.837ده است. و عوامل آموزشی و ترویجی )نش

 (.5)جدول داری وجود داردرابطه مثبت و معنی

 

 
 توسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی ساختار مدل .3 شکل

 

ضریب همبستگی  مقیاس متغیر مقیاس متغیر ردیف

 پیرسون

-سطح معنی

 داری

 عیصنا توسعه فاصله ای سن 1

 و یلیتبد

 خرما یلیتمک

 

 رتبه ای

 

10/0 17/0 

 581/0 040/0 نسبی کار سابقه 2

 سطح 3

 لاتیتحص

 082/0 127/0 نسبی

 عوامل 4

 -یآموزش

 یجیترو

 رتبه ای

 

837/0** 000/0 
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 AMOS مدل در رفته بکار عوامل راهنمای. 6 جدول

 

امل اقتصادی و در عو 0.84با دارا بودن ضریب "بازاریابی "املعدر توسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی خرما 

 یریت نوآوریمد "و در عوامل اجتماعی 0.76با ضریب  "نینو یفناور و یژتکنولو بخش در یگذارهیسرما"عامل

 ،یداخل رفمص صادرات،) هاباغ کیتفک "و در عوامل زیرساختی 0.83با ضریب "ی لیتکم و یلیتبد عیصنا در

 د.باشنبیشترین همبستگی را با با توسعه این صنایع دارا می 0.83با ضریب  "ی...(فراور عیصنا

 

 ساختاری مدل کلی برازش ارزیابی های. شاخص7جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 توضیح عامل عامل توضیح عامل عامل توضیح عامل عامل

 بازاریابی  بندیبسته  فراوری 
 عوامل زیرساختی  عوامل اجتماعی  عوامل اقتصاد 
X1 اشنایی با انواع  قیمت گذاری X2 و محصول یبند قهیط نهیهز 

 یبندبسته

X3 کشاورزان درآمد زانیم 

X4 بخش در یگذارهیسرما 

 نینو یفناور و یتکنولوژ

X5 متیق انیم شکاف 

 .یفروش خرده و یفروش عمده

X6 یفراور در کننده ازمصرفین 

 خرما

X7 عیصنا  در مدیریت نوآوری 

 یلیتکم و یلیتبد

X8 ستیز  میمفاه با ییآشنا 

 یطیمح

X9 ریغ ارتباطات و شبکه  ابجاد 

ی در صاحبان صنایع رسم

 خرما
X10 زاییاشتغال X11 نقل و حمل یهاستمیس X12 صادرات،) ها¬باغ کیتفک 

 عیصنا ،یداخل مصرف

 ی(فراور
X13 یانباردار و سردخانه ساخت X14 عیتوز یها شبکه بهبود   

 مقدار مشاهده شده رمالحد ن شاخص
DF 321 بزرگ تر از صفر 

 633/0 3کمتر از  dfبه  نسبت 

 798/0 و بالاتر 9/0 (NFI) شاخص هنجار شده برازندگی

 897/0 و بالاتر 9/0 (NNFI) شاخص هنجار نشده برازندگی

 963/0 و بالاتر 9/0 (IFI) شاخص برازندگی فزاینده

 046/0 05/0کمتر از  RMSEA، ریانس خطای تقریبیشه دوم برآورد وار
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   های بر ارزش متغیر صنایع تبدیلی وتکمیلی  . شاخص8جدول 

 مطلق

 

CMIN 

DF 

P 

 کای اسکوئر غیرمعنادار

 درجه آزادی

 سطح معناداری

 

064/524 

321 

110/0 

627/1507 

378 

 
000/0 

 RMSEA نسبی

CMIN/DF 
 شاخص ریشه دوم میانگین مربعات باقیمانده

 نسبت کای اسکوئر به درجه آزادی

046/0 

633/1 

121/0 

988/3 

 تطبیقی

 

TLI 

CFI 
 وئیسل-شاخص بر ارزش توکر

 شاخص بر ارزش تطبیقی

950/0 

960/0 

0 

0 

 مقتصد
 

PNFI 

PCFI 
 شاخص بر ارزش مقتصد

 شاخص بر ارزش تطبیقی مقتصد

582/0 

771/0 

0 

0 

 

های کلی برازش می توان به این پرسش پاسخ داد که صرفنظر از مقادیر خاص گزارش استفاده از شاخص با

شود یا های تجربی گردآوری شده حمایت میر کلی، مدل تدوین شده، توسط دادهشده برای پارامترها، آیا به طو

در غیر این صورت بایستی نسبت به اصلاح آن همت  خیر؟ در صورتی که پاسخ مثبت باشد، مدل قابل قبول است.

با  برابرCMIN) ر)وجود کای اسکوئر غیر معنادا :گماشت. برای تفسیر مقادیر موجود در جدول فوق باید گفت

 آزادیگذارد، اما در این میان نقش درجه ینتیجه ای مطلوب را به نمایش م(P=0)و سطح معناداری  064/524

(DF )  هر چه درجه آزادی مدل از درجه آزادی یک مدل اشباع شده )برابر با صفر( برخوردار استنیز از اهمیت .

نسبت  .تری از مدل داشتبا ( نزدیک شود، باید تلقی مطلوببرابر 321دور و به درجه آزادی یک مدل استقلال )

ها از آن شاخص ادهحمایت دتدوین و  ای قضاوت در مورد مدل شدهبر(DF/CMIN) کای اسکوئر به درجه آزادی

شود بسیار خوب تفسیر می 3تا  2یک به مناسب و مقادیر نزد 5تا  1برای این شاخص مقادیر  .تری استمناسب

 .است که از وضعیتی قابل قبول برای مدل حکایت دارد1.633در این جدول مقدار کای اسکوئر نسبی 

توان قابل دهد که آیا مدل تدوین شده را میینشان م RMSEA یاشاخص ریشه دوم میانگین مربعات باقیمانده 

مقدار آن بین شود، های بدی برازش شناخته میین شاخص که به عنوان یکی از شاخصا .قبول دانست یا خیر

تدوین شده قابل قبول تر تلقی  تر باشد، مدلهر چه مقدار به دست آمده آن کوچککند و صفر تا یک تغییر می

های شاخص .باشداز این است که مدل قابل قبول می رای مدل عاملی تدوین شده حاکی/ب 043مقدار  .گرددمی

این  .تطبیقی نیز به منظور بررسی قابل قبول بودن مدل بر مبنای مقایسه آن با مدل استقلال تدوین شده است

نوان مقادیر قابل ع به عدر اغلب مناب0.9گیرند و مقادیر بالاتر از ر تا یک را به خود میها مقادیری بین صفشاخص

 /شاخص برازش تطبیقی 950برابر با و ( TLI) در جدول فوق شاخص برازش توکر لوئیس. اندقبول تفسیر شده

(CFI) مدل تدوین ها، این شاخص ، لذا بر اساساست90/0ت و از آنجایی که مقادیر آنها بیش از اس960/0برابر با

های مقتصد نیز برای قابل ایی که ذکر آنها رفت، بررسی شاخصهاخصعلاوه بر ش .گرددشده قابل قبول تلقی می

و شاخص برازش (PNFI) رسد. برای شاخص برازش هنجارشده مقتصدل تلقی کردن مدل ضروری به نظر میقبو

بالاتر  960/0شوند و برخی از منابع نیز بر مقادیر قبول تلقی میبالاتر، قابل  5/0دیرمقا( PCFI) تطبیقی مقتصد

. در جدول فوق مقدار شاخص برازش هنجارمقتصد برابر با اندب بودن مدل تدوین شده تأکید کردهرای مناسب

باشد که هر دو مقادیری قابل قبول را نشان می 771/0با79و مقدار شاخص برازش تطبیقی مقتصد برابر 582/0
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گیری این پژوهش از د مدل اندازهدهآمده، نشان می 8و7های کلی برازش که در جدول دهند. مقادیر شاخصمی

 (.8و7)جدول  وضعیت قابل قبولی برخوردار است

 

 گیرییجهنت( 5
ا از محصولات هایجاد نمایشگاهدر اولویت اول و  محصول یبازاررسان در نقل و حمل یهاستمیس انواع وجود

 هایوهیش در انکنندگمصرف تحایترج گرفتن نظر در در اولویت آخر قرار دارد. مختلف صنایع تبدیلی و تکمیلی

 "گرفتن نظر در .دارد قرار آخر تیاولو دریی غذا سبد در خرما گاهیجا یبرا غاتیتبل و اول تیاولو دری فراور نینو

 .دارد قرار آخر تیلواو در "بندی بندی محصول و بستههزینه طبقه " و" اول تیاولو یگذارمتیق انواع با ییاشنا

مطابقت  Cohen et al (2015) و Gagliardi ,others (2015) Liu et al (2014)و ( 1394اران)با نتایج بلالی و همک

 دارد.

 حصولاتمتوان نمی دیگر مسلماً که دهدمی نشان جهان، کشورهای بیشتر در کشاورزی بخش توسعه تجارب

 گرفتن فاصله مصرف، ایبازاره افزایش با که چرا فرستاد، هدف بازارهای به سابق مانند را کشاورزی تولیدی

 از بیش نیز هاریو دشوا مشکلات کشوری(، به کشوری از یا و دیگر قاره به تولیدی)قاره مراکز از کنندهمصرف

 گذشته هب نسبت خودآگاهی بیشتری غذایی و مصرفی اقلام به نسبت مردم چون نیز طرفی از. است شده پیش

 از ضایعات، یشافزا به جهت یا و باشند نشده نگهداری مطلوب شرایط در که محصولاتی همچنین اند،کرده پیدا

 که است بدیهی. وندش مندبهره نیز مناسبی بازارپسندی از تا بود نخواهند قادر نباشند برخوردار مناسبی کیفیت

 ادامه خود کتحر به از گذشته استوارتر بود خواهند قادر کشورهایی دارد وجود جهان در که رقابتی فضای در

 محصولات بازار رد رقابت با ایجاد. بگیرند نظر در را لازم هایسیاست و کرده درک خوبی به را شرایط که هندد

 تمحصولا سیستم حمل و نقل .شد کشاورزی محصولات در برداریبهره افزایش باعث توانمی کشاورزی

 و شده ارجخ خود سنتی حالت از باید کشاورزی محصولات فروش بازار و است نداشته چندانی پیشرفت کشاورزی

 محصولات بازاریابی سیستم حمل و نقل در ایجاد ضرورت و اهمیت امر این و نماید عمل پیشرفته صورت به

 به در بازاریابی سیستم حمل و نقل فرسوده کنونی شرایط در که زیرا سازد،می نمایان پیش از بیش را کشاورزی

 .انددست داده از را خود کارایی کشاورزی، محصولات به نسبت مصرف کنندگان آگاهی افزایش علت

در نهایت  وداده  یاتدامه حهای کشاورزی برای اینکه بتوانند در رویاروئی با تغییرات متنوع بازار امروزه، کارگاها

ها باید هاور، کارگین منظا قادر به سیاستگذاری بازار باشند، نیاز به تجزیه و تحلیل بازار و اطلاعات آن دارند. به

 اریگذقیمت مداری وکننده در بحث مشتریبحث ترجیحات مصرففرآیندهای کسب و کار خود را با استفاده از 

ایع همبستگی صن ( سن و سابقه کاری و میزان تحصیلات باتوسعه5با توجه به جدول شماره ) بروز رسانی نماید.

جی در می و ترویهای غیررسرساند. اموزشوزش را میکند و ضعف آماشاره می بین رکود شغلی صاحبان راندارد. 

 باشد.شناخت صاحبان در موقعیت توسعه این صنایع تاثیرگذارتر می

سعه ط برای تورین شرگذاری عامل اصلی در عوامل اقتصادی مهمتآشنایی با اصول اولیه بازاریابی و  انواع قیمت

تماعی وامل اجعتریان در نوآوری فراروری محصولات در باشد. تحقیق و تفحص در مورد ذایقه مشاین صنایع می

 باشد.مهمترین عامل می

ین مهمتر های مجهز و نبود حمل و نقل مناسبخرما محصولی حساس به شرایط محیط است. کمبود سردخانه 

 عوامل در عدم توسعه صنعت خرماست.
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  یپی

 

 

 جاری موجبتو ایع خرما در نوآوری صنسوادی و ضعف معلومات صاحبان های بازاریابی، کمثباتی سیاستبی

ی یع تکمیلما و صنابازاریابی خر در زمینه تحقیقات کرمانهای تولیدی خرما در استان گردیده تا مدیران کارگاه

ا تشود می س پیشنهادنمایند. براین اسا گیریهای نوین بازاریابی بهرهآن ضعیف عمل نمایند و نتوانند از شیوه

بی بازاریا ای فعالعمل نموده و با ایجاد واحده ما در حمایت از حقوق اعضا خود توانمدتراتحادیه خشکبار و خر

 ل بتوانندبندی و حمل و نقل محصوبندی، درجهبسته علمی جهت نظارت و آموزش بر رعایت مسائل برداشت،

ی برندساز ادر بهقیز آورند و از سوی دیگر تولیدکنندگان ن موجبات بهبود صادرات را برای تولیدکنندگان فراهم

 .برای محصولات خود گردند

 

 ( منابع6
ش مکانیزاسیون . دومین همایاستفاده بهینه از ضایعات خرما در صنایع غذایی(. 1395احمدی، زکیه.، برزگر، حسن.، ) -

 .و فناوری نوین در کشاورزی

 استان: یمورد مطالعه) یاورزکشی و تکمیلی لیتبد عیصنا جادیا یبندتیولوا( 1396اباذری،آ.، حسینخانی.،آ.) -

 .18-175 ،صص54، شماره  1هدور ، یکشاورز توسعه و اقتصاد قاتیتحق  ،(مازندران

. کازرون نشهرستا در کباب خرما یداخل یابیبازار یاقتصاد لیتحل(. 1389. )عبدالکریم ،یلیاسماع ،.حمدم ستخرا -

 .125-109 ، صص 6، شماره2دوره  ، یکشاورز اقتصاد قاتیتحق مجله

ای ه. بررسیبررسی موانع توسعه صادرات خرما در جنوب استان کرمان(. 1396، س.، چوبچیان، ش.)امیریکچمی -

 .84-74،صص 84، شماره2بازرگانی، دوره 

 .یباغ محصولات از یبردار نمونه یبررس جینتا( 2017. )یکشاورز جهاد وزارت آمار -

 (.1392، مصطفی.)حیدری  ، محمد.،قربانی  ، ابوالفضل.، یاوریالله.، ، حجتربانی نسب ، امین.، نعمتی  ،علی.،بزرگمهر  -

 عوامل لیتحل کردیرو از استفاده با یشمال خراسان استان یباغ یلیتکم و یلیتبد عیصنا توسعه یها راهبرد

 .113-103، صص27، شماره2، دوره نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی (.(SWOT) کیاستراتژ

راهبردهای توسعه صنایع ( 1399بنی اسدی، ندا.، ثمری، داود.، فرج اله حسینی،.جمال.، امیدی نجف آبادی، مریم.، ) -

روستاهای شهرستان بم  کارآفرینی در مناطق روستایی )مطالعه موردی: تبدیلی و تکمیلی خرمابا رویکرد

 .462-445، صص6، شماره4ن(.دوره استان کرما

 .. ناشر سمت نوهای توسعه روستایینظریه(. 1387پاپلی یزدی، محمدحسین.، ابراهیمی، محمدامیر.) -

 ییوستاربر اقتصاد  یبخش کشاورز یلیمو تک یلیتبد عیصنا جادیاثرات ا (.1393)زهرا.  یاکبر ،یسیپوررمضان ع -

 .164-145، صص10، شماره3دوره ;.یی. اقتصاد فضا و توسعه روستاشهرستان رشت یمورد: بخش مرکز

 سازمان مدل از دهاستفا با خرما یبازار هیحاش بازارو قدرت یریگاندازه(. 1399. )درآ ،یشهباز ،ذراع ،بختجوان -

 2ره دو. یکشاورز اقتصاد قاتیتحق یپژوهش- یعلم فصلنامه. (خوزستان استان :یمورد مطالعه) دیجد یصنعت

 .18-1 ،صص46شماره

 هنامهما. رانیا یزراع محصولات صادرات در وثرم عوامل یبررس(. 1391. )هدیهم پور، ونیهما ،.صفدر ،ینیحس -

 .16-1، صص6، شماره 4دوه. یکشاورز اقتصاد

 یربع یکشورها. آنها نیمهمتر و رانیا در خرما دیتول و کشت طیشرا یبررس( 1391. )م ،رخاتونپو ،.م یخضر -

 .129-123 صص کرمان، باهنر دیشه دانشگاه ،رانیا قهوه یسراسر اجلاس

در توسعه صنایع تبدیلی تکمیلی خرما در استان ( TOWS) تدوین مدل راهبردی(. 1399سواری، مسلم.، ) -

 .481-463صص .، 34، شماره4دورهاقتصاد و توسعه کشاورزی . خوزستان
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صولات نقش صنایع تبدیلی و تکمیلی )فرآوری مح(. 1401نجفی کانی. علی اکبر. ) ،بهمن، صحنه ،زهرا ،شکوهی -

غرافیایی جمطالعات  .خرما( در بهبود معیشت پایدار خانوارهای روستایی )موردمطالعه: روستاهای قیر و کارزین(

 .52-31صص 46، شماره12دوره  ،مناطق خشک

. امید محصولات تکمیلی و تبدیلی صنایع در نوآوری مدیریت بینی پیش مدل تحلیل(. 1393مدرضا.، )عمانی، اح -

 .32-27، صص .5، شماره1. دورهکشاورزی توسعه و مدیریت المللی بین مجله

 .نور امیپ دانشگاه انتشارات ،ییروستا عیصنا ،(1390) ی.،م.نسارآباد محمدزاده ،.ش ،یمف -

یابی موانع توسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی کشاورزی مدل(. 1401فاطمه. ) ،کاظمیه ،حسین ،یادآور ،علی ،قنبری -

 .181-167،صص32، شماره4، دوره های صنایع غذاییپژوهش .شهرستان تبریز

 یلیتکم و یلیتبد عیصنا استقرار یامدهایپ لیتحل(. 1398) مینا.، احمدوند، مصطفی.، ،فاریابی. ، .اللهآیت یکرم -

 .238-223(: 28) 8. ییروستا توسعه و فضا اقتصاد ،رفتیج شهرستان یمرکز بخش: مورد یورزکشا بخش

 عیدر صنا یسازمان یچابک یهاتیقابل تیوضع نییتع(. 1392غلامرضا. ) ،سیفسقند یسلطان ،یمصطف ،یکاظم -

 . 287-277 صص ،27، شماره4دوره. ی. اقتصاد و توسعه کشاورزیفاز کردیبا رو یکشاورز یلیو تکم یلیتبد

 عیناص یهاتیظرف تیریمد لیتحل (.1399).یمهد یعبدالرضا، پورطاهر یافتخارنیالدکنر ز،یعبدالعز یمحمد -

 ، صص31، شماره9دوره. یی. اقتصاد فضا و توسعه روستارکوهیشهرستان ز ییدر مناطق روستا یلیو تکم یلیتبد

:95-112. 

 نظام کارکردی اماتاستلز یبررس(. 1395مهدی.) ی، .احمد.، محمدی،فران یعقوبالله.، نادری مهدیی، کریم.، یماقبل، روح -

-943، 47مارهش، 2.دورهمجله تحقیقات اقتصاد و توسعه کشاورزی ایران .رانیا کشاورزی بخش در نانوفناورانه نوآوری

959. 

 در اتیلبن دگانکننمصرف حاتیترج و رفتار یبررس(. 1399. )س ،یجیکل یاحمد ،.ح رنژاد،یام ،.م ان،یمجاور -

 .144-123 ،48، شماره12دوره ،یکشاورز اقتصاد قاتیتحق مجله. لانه ساختار اساس بر یسار شهرستان

ورزی در نیافتگی صنایع تبدیلی و تکمیلی بخش کشاتحلیل چرایی توسعه(. 1401عزیزی. مهران. ) ,محمدی. یاسر -

 .733-716،صص13، شماره4، دورهوستائیهای رپژوهش .شهرستان کامیاران: کاربرد روش نظریه بنیانی
- De Vries H., Mikolajczak,.M Salmon.J Abecassis., J Chaunier,L.,L Guessasma, .S, Lourdin, 

D.,Sofiane Belhabib, Leroy,E Trystram.,G. 2018. Innovative Food Science and Emerging 

Technologies. Innovative Food Science and Emerging Technologies.  

- El-Mously, M. 2017. Innovating green products as a mean to alleviate poverty in Upper 

Egyptq. Ain Shams Engineering Journal 6(4).2039-2056. 

- Islam, Kazi K., Mohammad Saifullah, and Kimihiko Hyakumura. (2021). "Does Traditional 

- Agroforestry a Sustainable Production System in Bangladesh? An Analysis of Socioeconomic. 

Ecological Perspectives (1).21—35. 

- McLeod Rivera.W., Qamar, M.,2003. Agriculture extension rural development and food 

security challaenge. FAO reporter. Food and agricultureorganization of the united nation Rome 

- Munasinghe, M, Jayasinghe, P, Deraniyagala, Y, Matlaba, V, Santos, J, Maneschy, M, Mota, J. 

2019. Value–Supply Chain Analysis (VSCA) of crude palm oil production inBrazil, focusing 

on economic, environmental and social sustainability. Sustainable Production and 

Consumption.17(2).161-175.  

- Statistics and information technology. Ministry of Jihad Agriculture PublicationsScaringella, l., 

Chanaron, j. 

- Swai, M. I. 2017. Factors affecting growth of small and medium agro-processing firms in 

Tanzania: a case of sunflower oil processors in Dodoma. Dodoma: The University of Dodoma 

- Zaušková, A., Bezáková., Z., Grib., L. 2015. Marketing Communication in Eco-Innovation 

Process. Business Economics and Management 2015 Conference, BEM2015. 
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